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Resumen: La presente tesis tiene como objetivo plantear la problemadtica existente sobre la

falta de apoyo legal hacia los disefios étnicos mexicanos, esta investigacion surge de la
observacion de una etnia extranjera, seguido de ejemplos de marcas de moda que basan sus
disefios en la iconografia étnica mexicana, con el propdsito de promover y formar una
responsabilidad por parte del disefiador, con base en la ética que cada disefiador profesional
debiera tener. Esta tesis es de corte cualitativo con un alcance descriptivo, ya que se analiza
desde una perspectiva desde lo particular a lo general, la cual propone sea a través de una

investigacion aplicada.
Palabras claves: Disefio, étnico, mexicano, responsabilidad, ética.

Abstract: This thesis aims to raise the existing problem of the lack of legal support for

Mexican ethnic designs, this research arises from the observation of a foreign ethnic group,
followed by examples of fashion brands that base their designs on the Mexican ethnic
iconography, with the purpose of promoting and forming a responsibility on the part of the
designer, based on the ethics that each professional designer should have. This thesis is
qualitative with a descriptive scope, since it is analyzed from a perspective from the particular to

the general, which proposes either through applied research.

Key words: Design, ethnic, mexican, responsability, ethics.






Introduccion

El disefio enfrenta constantes retos en funcion de originalidad, estilo e identidad. La
responsabilidad que requiere cualquier investigador al momento de escribir los resultados de su
investigacion esta determinada por la seriedad del crédito y reconocimiento que se hace a cada
individuo del cual se plasmo6 algun dato. Cuando hablamos de imégenes llamese simbolos,
iconos o trazos es importante establecer de donde han sido obtenidos; la responsabilidad debiera
considerarse ain mayor cuando éstos pertenecen a grupos étnicos, debido a que estos
componentes son parte ancestral de un referente histérico y estos grupos minoritarios se

encuentran en desventaja (Ruiz, 2012).

Al disefio generalmente se le asocia con el concepto de creatividad, junto con el aspecto
estético y lo funcional, basicamente consiste en dar forma artistica a ideas producidas de cada
disefiador, resolviendo problemas de comunicacion visual. Un profesional de esta area, debe ser
capaz de crear soluciones acordes a los parametros estéticos actuales, considerando las
necesidades de produccion del mercado global en cuanto a calidad y costo; en relacion con la
originalidad de los disefios creados, evitando que por causas de esa competitividad se generen
copias, de ello depende la ética como disefiador profesional, al reconocer los recursos utilizados

para la creacion de un nuevo disefio (Huidobro, 2005).

Es necesario emprender una busqueda de informacion con respecto a politicas,
lineamientos o normativas sobre derechos de autor, marcas y patentes, o denominaciéon de
origen, que regulen el uso de simbolos étnicos que estan considerando ser parte de la
industrializacion, ya que estos grupos étnicos son los que cuentan con menos protecciones por

parte del gobierno para establecer registros de sus disefios y todo su proceso creativo. Hoy en dia



existen marcas nacionales e internacionales que estan implementando estos recursos y toman en
cuenta los detalles legales antes de poder realizar su proceso creativo para la produccion de los

disefos de sus marcas (Velazco, 2015).

Es por todo lo anterior que la presente investigacion parte de los referentes historicos de
la produccion de disefio étnico representativo del pais, partiendo de la seleccién de una etnia
mexicana asi como una etnia americana, que en este caso, segun los estudios del Dr. Jorge Luis
Marin Garcia, investigador socidlogo docente de la Universidad Auténoma de Nayarit, seria el
grupo étnico de los Wixaritari, mejor conocidos como los Huicholes, y el grupo étnico de los
Navajos, pertenecientes a la zona sur de Estados Unidos; es importante mencionar que se busca
un marco de referencia en relacién a los derechos y proteccion de los grupos étnicos (Marin,

comunicacion personal, octubre 2016).

Con ello, se espera tener un referente que permita conocer los avances legales que los
Navajos han logrado en relacion a la proteccion de sus disefios. El apoyo legal con el que
cuentan podria considerarse como un ejemplo para que en México se protejan los disefios de los
grupos étnicos mexicanos. Asimismo, cada disenador debe considerar dar crédito a cada
integrante dentro del proceso de creacion, para utilizar la iconografia étnica de manera
responsable. Por lo tanto, la presente propuesta de investigacion, tiene como finalidad propiciar
una reflexion ética sobre el uso de recursos étnicos involucrados en el uso de imagenes,
fotografias, tipografias, etcétera, para generar nuevos disefios respetando el derecho de autor con

los disefiadores en formacion.

Uno de los principales problemas identificados para la realizacion de esta investigacion,

es la carencia de apoyo legal a los disefios iconograficos de las etnias mexicanas del cual se



conoce poco. De este modo se vuelve preponderante el considerar este estudio, ya que como
menciona Ruiz (2012, p.197), el derecho a la identidad cultural consiste en que, todo grupo
étnico y sus miembros deben pertenecer a una determinada cultura y ser reconocidos como
diferentes, conservar dicha cultura y su patrimonio, ademds de mantener su cultura tangible e

intangible. Ademas, no ser forzados a pertenecer a una cultura diferente o ser asimilado por ella.

Segun la Comision Nacional para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas (CDI), en el pais
ademas del espafiol hay 11 familias lingiiisticas, 68 grupos etnolingiiisticas de los cuales 23 se
encuentran en “extincion acelerada” y 15 en “extincion lenta”, donde 14 de ellos estan en vias de

desaparecer, ademas de contar con un aproximado de 364 variantes de lenguas (Canuto, 2013).

Una etnia seglin el diccionario de la Real Academia Espafiola, es una comunidad humana
definida por afinidades raciales, lingiiisticas, culturales, etc. Dichas afinidades, muchas veces se
reflejan en un método para realizar diferentes actividades, una de esas actividades, es producir
tejidos que luego seran transformados en indumentaria. Dependiendo de la region en la cual
estan localizados los grupos étnicos, utilizaran colores especificos, motivos o simbolos diversos.
Estas caracteristicas seran producidas manualmente en artefactos conocidos como telares, ya que

las artesanias interesan a los usuarios urbanos (Garcia, 2005).

En México el Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanias (FONART) es la unica
asociacion gubernamental que se encarga de proteger y respaldar los disefios creados por grupos
étnicos. A pesar de ello existe poca proteccion legal, como muestra estd el caso de Pineda
Covalin, considerada ésta una empresa mexicana, quienes se han apropiado de los disefios

iconicos de diversas etnias para realizar su produccion de moda.



La relacion entre Estados Unidos y México, es importante ya que acopia un importante
bagaje cultural del cual pareciera que los generadores de imagenes, disefiadores, artistas visuales,
publicistas y mercad6logos hicieran a un lado su ética, e ignoraran su responsabilidad de usar o
no, todo lo referente a lo que los grupos étnicos han apropiado a lo largo de sus generaciones, ya
sean simbolos, iconos, trazos, colores, rituales y disefios en general como se sefiala en la

siguiente cita:

En las culturas étnicas la indumentaria se confecciona de manera artesanal e industrial,
pero los disefiadores y las empresas de moda realizan las colecciones y los tejidos de
manera industrial sin anteceder a los origenes de las culturas expuestas en la moda que

comercializan (Fernandez, 2012).

A continuacion se puede mostrar en la figura 1, un claro ejemplo de la utilizacion de la

iconografia, simbologia y disefios étnicos aplicados en la moda:

Figura 1 Muestra de collage de estampados de disefios tribales Navajo-Aztecas en la moda. Fuente: (blogspot, 2015)



El copyright, o derechos reservados, es un tema de importancia y cuidado para los
disefiadores. El uso de imagenes, fotografias, tipografias y contenido no autorizados demuestra
un bajo perfil profesional y poca calidad en un disefiador, ademas de que se puede exponer al
cliente a multas, y demandas. Es por eso que, como buen disefiador, es importante contar con una
buena comunicacidon entre cliente y disefiador para hacerse cargo del uso responsable del

material producido y entregado (Cédiz, 2012).

Desde la formacion de disenadores, deben ser educados sobre de la importancia y el valor
de los disenos que producen, ademas de tener en cuenta el mejorar la calidad del resultado
entregado y asi mantener el desempefio profesional responsable. Todos los procesos de
aprendizaje son lentos, se debe aprender a clasificar y categorizar los contenidos y la forma de
llevarlos a cabo, guardar los procesos, errores y resultados como aprendizaje, generar estrategias

diferentes para cada proyecto y hacerlo de la mejor manera posible (Mertens, 2005).

Los disenadores tienen una gran responsabilidad sobre los productos que generan,
incluyendo el tener una ética profesional sobre dar crédito de los involucrados dentro del proceso
de creacion del disefio, por lo que es vital contar con la informacion apropiada para el
reconocimiento de ello. Debido a que puede crearse un conflicto sobre el como se puede
desarrollar una identidad propia, se debe ser precavido cuando se desconoce el contexto cultural,
y una vez que se conoce, visualizar como o qué esta permitido usar de entre toda esa riqueza

cultural con la que se cuenta (Cadiz, 2012).

También es importante considerar la busqueda de informacion referente a politicas,
lineamientos, o normativas sobre derechos de autor, marcas, patentes y denominacion de origen.

Ademas de lo referente al uso de simbolos étnicos los cuales pueden considerarse parte de la



industrializaciéon, que es donde finalmente se observa que estos grupos étnicos se ven

perjudicados al trasladar su cultura y tradicion a la vida diaria (idem).

Como ya se ha mencionado anteriormente, esta investigacion es importante, ya que existe
poco conocimiento del uso adecuado de imagenes relacionadas a los grupos étnicos que se
encuentran en internet, donde se cuenta con esa riqueza visual de elementos que los disefiadores,

como generadores de propuestas visuales, suelen utilizar.

Es por ello que se realizo un primer acercamiento el cual consistio en el desarrollo de una
encuesta aplicada a 50 estudiantes del Instituto de Arquitectura, Disefio y Arte (IADA), de nivel
avanzado en la Universidad Autonoma de Ciudad Juarez (UACJ), se encontré que
continuamente los estudiantes utilizan una cantidad indeterminada de imagenes descargadas del
internet, para realizar sus disefos, asi como también, que mas del 50% de los encuestados
indicaron que no conocen si existe algin procedimiento adecuado o permiso para el uso de texto
e imagenes. Ademas, desconocen si cuentan con el derecho a utilizar elementos representativos
de algun grupo étnico. La mayoria de los estudiantes encuestados mencionaron que en ocasiones
utilizan ese tipo de recurso para desarrollar sus trabajos. Otra cuestion importante obtenida fue
que la mayoria no identifica a los grupos indigenas, cémo, donde o a quién pertenecen, tal y
como se muestra en la grafica que se encuentra en el anexo 1, en la seccion de anexos al final del

documento.

Por consiguiente, en relacion al registro de disefios realizados por los encuestados, se
identifico que la mayoria de ellos nunca ha registrado un disefio y desconocen el procedimiento
para realizar el registro. Por este motivo, se considera imprescindible dar a conocer qué es la

propiedad intelectual, derechos de autor, y registros de patentes. Por ejemplo, en la conferencia



llamada “marcas y patentes”, presentada el 9 de noviembre del 2015 en la UACIJ, el Mtro.
Guillermo Amaya, docente investigador de la Universidad Auténoma de Baja California
(UABC), dej6 evidencia al preguntar a los estudiantes que asistieron a la ponencia, que ninguno
de ellos cuenta con algun tipo de conocimiento referente a los registros de derechos de autor,
propiedad intelectual y patentes. En la encuesta anteriormente mencionada, se indicd que los
estudiantes disenadores de contar con el conocimiento sobre el proceso de registro de derechos y

patentes, si lo realizarian.

Dentro de la licenciatura de disefio grafico en la UAC]J, existe una capacitacion muy baja
sobre esta tematica de registros legales, ya que el numero de profesores o estudiantes que han
aprovechado el apoyo a registros de invenciones creativas, es casi nulo, al menos de acuerdo a la
informacion de respaldo que proporciond el maestro Amaya, de un listado de registros de
patentes en el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial (IMPI), de Universidades del pais del
afio 2008 al afio 2014 (ver anexo 2), donde se puede observar la ausencia de registros por parte
de la UACIJ. Asi como un segundo listado de registros de patentes en cada entidad de México,
desde el afio 2000 al afio 2014 se han hecho solo 305 registros en el estado de Chihuahua este
nimero es poco representativo comparado con la Ciudad de México el cual registra en el mismo

periodo 3,781 solicitudes de patentes (ver anexos 3 y 4).

Por otro lado es importante mencionar que a pesar de que los profesores de las areas de
arte y disefio son los primeros en incentivar a los estudiantes a leer, revisar y conocer el trabajo
de grupos culturales, asi como todo lo referente a culturas que habitaron en el pais, con la
finalidad de encontrar una identidad y estilo propio, no se conoce bien a bien documentacion

alguna sobre los derechos del uso de simbologia, trazos, e imagenes ancestrales de las etnias,



surgiendo las dudas de sobre lo que es correcto usar, sobre si los grupos étnicos cuentan con

derechos de autor, y sobre si es permitido hacer uso de imagenes, simbolos y trazos étnicos.

Un claro ejemplo de esta apropiacion de disefios étnicos e incluso prehispanicos como las
que originan los Huicholes, chamanes, mujeres tehuanas, tzompantli, e incluso retoman
elementos representativos como las mariposas monarcas (ver anexo 5), son algunos ejemplos que
encuentran plasmados en cada obra de la firma mexicana, Pineda Covalin, basandose en la
representacion estética de su iconografia sobre sus telas, vestidos, y accesorios (Fernandez,

2012).

Las creaciones de Pineda Covalin son distribuidas por distintos paises, formadas por
Cristina Pineda y Ricardo Covalin, una marca de disefio que surgié como parte de una
colaboracion entre dos disefiadores mexicanos. El valor de la marca radica en la exaltacion de la
mitologia de los pueblos y las raices indigenas de México. Desde 1995, Pineda Covalin realza la
estética de diversas formas de expresion como la arquitectura, escultura, pintura, cddices de la
cultura popular mexicana y plasma la esencia de las raices prehispanicas en disefios textiles y
accesorios de moda (Ver anexo 5); llevando asi el disefio mexicano, sus tradiciones y el legado
de cultura popular mexicana, a puntos internacionales. Es por eso la gran importancia de poder
reconocer y resaltar la importante aportacion de creatividad y originalidad de los disefios de los

grupos €tnicos, asi como también los simbolos e iconos prehispanicos (Martinez, 2013).
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Lo que quiere decir que el diseniador profesional debe ser capaz de distinguir los disefios
que pertenecen como denominacién de origen', patrimonio cultural’, o si son creaciones de un
grupo étnico, para el uso correcto y adecuado de cada recurso. Que por ejemplo en cuanto a las
denominaciones de origen, el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial (IMPI) protege 14
productos: &mbar de Chiapas, arroz del estado de Morelos, bacanora, café de Chiapas, café de
Veracruz, charanda, chile habanero de la peninsula de Yucatan, mango ataulfo del Soconusco de
Chiapas, mezcal, olinala, sotol, talavera, tequila y vainilla de Papantla (Secretaria de Economia,
2015) a los cuales el IMPI otorga mayores oportunidades en cuanto a su produccion, mientras

que de la misma manera protege al consumidor.

En cuanto a los disefios que pertenecen como patrimonio cultural tangible e intangible de
una nacion, en este caso la naciéon de México, son en la medida en que las tradiciones, creencias,
costumbres, musica, expresiones de las culturas populares, practicas artesanales, obras fisicas de
tipo artistico, arqueoldgico o histdrico, acervos intelectuales filmicos y fotograficos, forman
parte de la identidad cultural de un pueblo o pais y se vuelven rasgos simbolicos, cominmente

referidos a bienes materiales (México desconocido, 2016).

Pero en el caso de ser una iconografia étnica, lo mas adecuado seria emplearlo

unicamente como una inspiracién y no como una copia tal cual. Asi, el uso de la moda influye y

1 Denominacién de origen: Es el nombre de una region geografica del pais que sirve para designar un producto originario de la misma, y cuya
calidad o caracteristicas se deban exclusivamente al medio geografico. Una de las facultades mas importantes el Instituto Mexicano de
Propiedad Industrial es impulsar, fortalecer y reconocer la proteccion de las denominaciones de origen en nuestro pais. Fuente:

<http://www.gob.mx/se/articulos/denominaciones-de-origen-orgullodemexico>

2 Patrimonio Cultural: Es lo que las generaciones se transmiten de una a otra, abarcando ideas, conocimientos, representaciones del mundo,
valores, costumbres y tradiciones, ademas de  objetos, testimonios y  documentos de otras  épocas.

Fuente:<https://www.mexicodesconocido.com.mx/el-patrimonio-cultural-de-mexico.html>
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modifica la conducta de las personas e incluso representa momentos determinados en la historia,
paises o lugares especificos, por ejemplo, la moda del pantaléon pata de elefante facilmente
asociado a la década de los afios sesenta y setenta en América; o el kimono, prenda
representativa de Japon y su cultura, solo por mencionar algunos ejemplos. Es por estas razones
que la influencia de la indumentaria en diferentes aspectos de la sociedad y de la historia es
innegable y es dicha influencia lo que hace de la indumentaria una forma de diferenciar personas,

culturas y naciones (Velazco, 2015).

Los iconos étnicos, estan de moda. Pasaron a ser confecciones coloridas, telares que
representan a los aborigenes, motivos que hoy son sinéonimo de moda, tal como se muestra en
toda la coleccion de Pineda Covalin. Sin embargo, en la mayoria de los casos esa marca, otras
empresas importantes de moda, asi como también disefiadores independientes, copian los
estampados de las telas étnicas y luego desarrollan con base en ellas colecciones que llevan a la
pasarela y muestran en catdlogos y tiendas departamentales, para luego venderlas e instalarlas

como moda urbana (Fernandez, 2012).

Por lo cual es importante conocer conceptos como propiedad intelectual, para apoyar a
las comunidades indigenas, segiin Briggite Vézina, (2014) de la Division de Conocimientos
Tradicionales de la OMPI, debido a que es el acuerdo de la sociedad con el autor de las
implicaciones econdmicas, sociales, estratégicas y éticas, por la necesidad de proteger los
resultados de las actividades intelectuales, en las que existe una necesidad por proteger a los
grupos indigenas que constantemente producen proceso creativo, ya que infinidad de marcas,
empresas y disefiadores se inspiran en la diversidad y riqueza de las culturas tradicionales a nivel
internacional. Estas impulsan la creacién de empleos nuevos, desarrollo empresarial y turismo

que enriquecen a la economia. Sin embargo, el tipo de derechos con los que cuenta cada grupo

12



indigena son distintos principalmente al tipo de gobierno del pais o estado en el que se

encuentran cada uno de ellos.

Vézina también menciona dentro del articulo en la revista de la OMPI, que muchas de las
comunidades étnicas piensan que solamente ellos tienen el derecho de decidir quién puede y
quién no puede usar o llevar a cabo sus conocimientos tradicionales artesanales. Tales
preocupaciones se encuentran reflejadas dentro de la “Declaracion de las Naciones Unidas sobre
los Derechos de los Pueblos Indigenas” del afio 2008, que establece en el articulo 31, aprobada
en septiembre 2007, que los pueblos indigenas: “tienen derecho a mantener, controlar, proteger y
desarrollar su propiedad intelectual de dicho patrimonio cultural, sus conocimientos tradicionales

y sus expresiones culturales tradicionales” (2014, parr. 4).

Dicha declaraciéon y reconocimiento internacional debiera tomarse en cuenta para la
proteccion de disefios artesanales mexicanos y complementar la propuesta del OMPI
(Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual) dice que: “son los derechos legales
resultantes de la actividad intelectual en los campos industriales, cientificos, literarios y

artisticos”. Que cuenta con cuatro puntos con subdivisiones, que son:

* Derechos de Autor, los cuales sirve para proteger los resultados de la actividad
intelectual, cuyo valor radica en la forma de expresion, que incluye: obras y derechos
conexos como los artistas, editores, productores u organismos. Dirigida por la Secretaria

de Educacion Publica.
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* Propiedad Industrial, que es el valor de la contribucion que estd en funcion de: signos
distintivos, invenciones (como los productos, aparatos, métodos o procesos y usos) y

secretos industriales. Dirigida por la Secretaria de Economia.

* Variedades Vegetales, el registro de esto, ayuda a coordinar y administrar el sistema de
la generacion y transferencia tecnologica en variedades vegetales con el proposito de
aumentar la produccion agropecuaria. Dirigida por la Secretaria de Agricultura,

Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentaciéon (SAGARPA, 2015).

* Y Sitios de Dominio, para establecer su empresa a través de internet con un nombre de
dominio. Dirigida por “Akky” Una division de Network Information Center México (NIC

M¢éxico): organizacion responsable de administrar el codigo territorial.

En la siguiente imagen figura 2 se puede visualizar todo lo que abarca la propiedad
intelectual, ademés de observar cuales son los tipos de signos distintivos, invenciones dentro de
la propiedad industrial y que tipos de obras se pueden registrar en los derechos de autor

(Amaya, 2016).
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Y por analogia en la rama

SECRETO INDUSTRIAL
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Figura 2 Subdivisiones de la Propiedad Intelectual. Fuente: (Amaya, 2016).

Donde se encuentran establecidos la Ley de la Propiedad Industrial desde agosto de 1994,
y el Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial desde noviembre de 1994. Ademas de esa
forma de proteccion también existen los derechos humanos, garantias y tratados internacionales
favoreciendo asi a personas de una proteccion mas amplia, ya que las autoridades tienen la

obligacion y el deber de:

Promover, respetar, proteger y garantizar los derechos humanos de conformidad con los
principios de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y progresividad. En
consecuencia, el Estado debera prevenir, investigar, sancionar y reparar las violaciones a

los derechos humanos, en los términos que establezca la ley.
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De acuerdo en lo que indica la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, en el tercer
parrafo del articulo 1 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (Seminario

Judicial de la Federacion, 2013, p. 2254).

Para que a la vez quede prohibida toda discriminacién de origen étnico o nacional,
de género, edad, discapacidades, condicion social, de salud, de religion, de las
opiniones de cada persona, de las preferencias sexuales, estado civil o cualquier
otra que atente contra la dignidad humana o que anule o menosprecie los
derechos, igualmente mencionada en el parrafo quinto del articulo 1 de la

Constitucion Politica de Estados Unidos Mexicanos.

Dentro de la reforma constitucional en materia de Amparo y Derechos Humanos, se
encuentra el articulo 1™ el cual dice que en los Estados Unidos Mexicanos todas las personas
gozaran de los derechos humanos reconocidos en esta Constitucion y en los tratados
internacionales de los que el Estado Mexicano sea parte, asi como de las garantias para su
proteccion, cuyo ejercicio no podra suspenderse o restringirse, salvo en los casos y bajo las

condiciones que esta Constitucion establece (2011, parr. 1).

Lo que gracias a la interpretacion de una consulta en persona, el dia 22 de julio de 2016 a
la abogada Pamela Uribe Ramirez, maestra en derecho corporativo internacional, menciona que
de acuerdo a este articulo 1™ de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en un

resumen concreto de lo que quiere decir es que:

Todos los mexicanos tenemos derechos, el articulo dice que esos derechos nos los
reconoce México y el resto del mundo, ;por qué el resto del mundo? Por las palabras magicas

“reconocidos en los tratados internacionales” ;por qué nos interesa saber eso? Porque segun la
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responsabilidad del disefiador, no sélo del disefiador mexicano para con México, si no del
creador de la iconografia, grecas, simbologia, disefios, logos, etc. y eso para que aplique a nivel
mundial nos metemos con los tratados internacionales para que le reconozcan esos derechos a los
mexicanos, y es asi como la base de reconocimiento de derechos es el articulo 1. Por
consiguiente, la base de la celebracion de tratados internacionales y su cardcter como “ley
suprema” es el articulo 133 de la Constituciéon Politica de los Estados Unidos Mexicanos

(Pamela Uribe, comunicacion personal, 22 de julio, 2016).

El articulo 133 dice que:

Esta Constitucion, las leyes del Congreso de la Union que emanen de ella y todos los
Tratados que estén de acuerdo con la misma, celebrados y que se celebren por el
Presidente de la Republica, con aprobacion del Senado, seran la Ley Suprema de toda
la Unién. Los jueces de cada Estado se arreglaran a dicha Constitucion, leyes y
tratados, a pesar de las disposiciones en contrario que pueda haber en las

Constituciones o leyes de los Estados.

Articulo reformado de la Constituciéon Politica de los Estados Unidos Mexicanos, en
celebracion de tratados internacionales, presentado por el Diputado José Elias Romero Apis

(Reforma, 2003).

Reforzando esta postura con el articulo 2, y 28 parrafo 10° de la Constitucion Politica de
los Estados Unidos Mexicanos. Publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 5 de febrero de

1917. Texto vigente. Ultima reforma publicada DOF 27-01-2016. (Véase anexo 6).

3 Articulo 28: En los Estados Unidos Mexicanos quedan prohibidos los monopolios, la (sic DOF 03-02-1983) practicas monopoélicas, los

estancos y las exenciones de impuestos en los términos y condiciones que fijan las leyes. El mismo tratamiento se dara a
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El concepto de Patente, que es el privilegio legal que otorga el estado a una persona fisica
o moral para explotar de manera exclusiva una invencion, durante un plazo determinado, puede
patentarse productos, procedimientos, equipos y composiciones de materia; como lo que
producen las etnias en sus disefios y artesanias, las cuales se han retomado en diversas marcas de
renombre internacional para destacar sus productos agregando su cultura nativa y

reconocimiento de ella (Salas, 2015).

Contextualizando nuevamente el planteamiento del problema de la falta de proteccion a
los disefios de las comunidades indigenas, ademas de los escasos conocimientos con los que
cuentan los disefiadores, es el planteamiento para enlazar el interés de investigar a través de los
objetivos que se abordan a continuacion, los cuales se formularon a través de las preguntas de
investigacion centrales, indicadas en el protocolo del comienzo de la investigacion, por lo que
resulta conveniente y de suma importancia atender las necesidades que se interpretan por la falta
de conocimiento de conceptos legales en cuanto a medios de registros, propiedad intelectual y

derechos de autor.

Es por eso que el Objetivo General, es dar a conocer a los disefiadores en formacion, por
medio de una revision de disefiadores y marcas que basan sus creaciones en iconografia y
disefios étnicos, verificando la responsabilidad ética del disefiador en las regulaciones de registro

y derechos de autor que implica el respeto de uso.

la (sic DOF 03 02 1983) prohibiciones a titulo de proteccion a la industria. Parrafo 10: Tampoco constituyen monopolios los privilegios
que por determinado tiempo se concedan a los autores y artistas para la produccion de sus obras y los que para el uso exclusivo de sus

inventos, se otorguen a los inventores y perfeccionadores de alguna mejora.
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Asi que los Objetivos Particulares son:

Identificar cudles son los parametros que un disefiador debe tener para ser responsable en
funciodn social, para ello se debe:
= Establecer cudles son los codigos de ética o decélogos que existen por
parte de las distintas disciplinas del disefiador profesional.
= Identificar cudles son los medios de registros que todo disenador
profesional debe conocer para la proteccion de sus disefios y a su vez

otorgar el crédito de cada autor.

Identificar los medios de registros que existen entre las etnias de México y las etnias de
USA, como puntos de comparacion en relaciéon al uso aplicado de la iconografia

representativa, sobre disefios de vestimentas generadas por las marcas, para ello se debe:

= Entrevistar a diferentes instituciones gubernamentales asociadas a los
registros de disefio.
= Delimitar cuéles son las marcas, empresas o disefiadores que implementan

la iconografia y disefios étnicos legalmente e ilicitamente.

Buscar ejemplos de registros de la iconografia y simbologia de los grupos étnicos, en lo

que corresponde a su aplicacion dentro del disefio de moda:

= Observar la relacién que existe en funcion de su identidad iconografica
conforme a su entorno socio-cultural.
= Observar las causas y consecuencias del uso inadecuado de los disefios

étnicos para realizar una propuesta de disefio como medio de difusion de
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informacion de conceptos legales de registro y promover asi la
responsabilidad ética del disenador profesional:

» Identificar ejemplos de cudles son los tipos de usuarios que recurren a las
imagenes étnicas para poder disefar.

= Generar una propuesta grafica informativa que de a conocer la
responsabilidad de uso de disefios étnicos para la licenciatura de disefio

grafico.

Porque surge y en qué medida contribuye para mejorar la percepcion de esta tesis de
investigacion: teniendo como supuesto: si se promueve una informacion para los disefiadores
dentro de la formacioén y la ensefianza curricular sobre la proteccion de identidad, tipos de
registros y uso de disefios étnicos, entonces se podra obtener una mayor responsabilidad sobre el
uso de iconos, simbolos y disefos étnicos, generando un mayor reconocimiento a dichas etnias

sobre sus derechos de autor y proteccion contra plagios.

Es por ello que la metodologia de la investigacion es de tipo cualitativo, ya que no se
trabajard con informacion de caracter numérico. En su libro de Metodologia de la investigacion,
el autor Herndndez Sampieri nos da la siguiente definicion: El enfoque cualitativo utiliza la
recoleccion de datos sin medicion numeérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en

el proceso de interpretacion (Hernandez, 2006).

Debido a que en la investigacion se pretende trabajar con la responsabilidad del uso de
los disefios de los grupos étnicos y de como han influenciado para la realizacion de disefios en

distintas marcas internacionales. Estas caracteristicas son peculiaridades de la investigacion de
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tipo cualitativo, asi como lo indica Hernandez Sampieri: Resulta de especial interés para la

investigacion cualitativa las interacciones entre los individuos, grupos y colectividades. (idem).

Para tener acceso a la informacion relevante de los grupos étnicos se utilizaran
herramientas de recoleccion de informacién con caricter cualitativo, las cuales pueden ser:
fuentes bibliograficas, revistas, videos de entrevistas, informacion en bases de datos de Internet,
comparacion de marcas parecidas en el mercado, recopilacion de datos en investigacion de
campo, recopilacion de imdagenes, encuestas, etcétera. Segin lo indica Hernandez, “El
investigador cualitativo utiliza técnicas para recolectar datos como la observacion no
estructurada, entrevistas abiertas, revision de documentos, discusion e introspeccion con grupos

o comunidades” (idem).

En esta investigacion se planea considerar de qué manera se involucran los disefios
étnicos, de las principales etnias de México, enfatizando de qué manera las marcas reconocidas
lo implementan dentro de sus productos de disefio e indicando si respetan los derechos de autor

con que pueden contar estas etnias.

La investigacion cualitativa permite hacer variadas interpretaciones de la realidad y de los
datos. Esto se logra debido a que en este tipo de investigacion el analista o investigador va al
campo de accion con la mente abierta, aunque esto no significa que no lleve consigo un
basamento conceptual, como muchos piensan. El hecho de tener mente abierta hace posible
re-direccionar la investigacién en ese momento y captar otros tipos de datos que en un principio
no se habian pensado. En otras palabras, se reconoce que la propia evolucion del fendmeno
investigado puede propiciar una redefiniciébn y a su vez nuevos métodos para comprenderlo

(Sarduy, 2007).
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Todas estas técnicas, formas, tipos y métodos de investigacion, la cual es de carécter
cualitativo, con un alcance exploratorio, ya que se verificara lo que existe en cuanto a proteccion
legal de los disefios étnicos. Ayudaran a tener un mejor resultado para la aportacion de

conocimientos sobre el tema del cual se conoce muy poco (Hernandez, 2001).

Para ello, en los siguientes cuatro capitulos se desarrollara la investigacion por etapas, en
las que primeramente se mostrara el marco teérico acerca del disefiador responsable en el ambito
social, la ética que cada disefiador profesional preferentemente debe tener, de acuerdo a lo que
existe o no, de las leyes y registros de proteccion a los disefios externos. Para asi posteriormente
entablar en el siguiente capitulo las condiciones legales en las que se encuentran los disefos
étnicos, explicar la problematica que existe en cuanto a la falta de proteccion, apoyo legal y
propiedad intelectual, junto con la manera en que marcas y disefiadores se han apropiado de la

iconografia étnica para su propio beneficio.

En cuanto al capitulo tres, una vez teniendo conocimiento de como debe ser la
responsabilidad y formacion ética de un disefiador profesional y del problema existente hacia la
falta de reconocimiento en los disefios de los grupos étnicos, se intentd plantear una propuesta de
difusién de informacion a través de un disefio metodologico en el que se pueda compartir y
brindar conocimiento de los conceptos legales que todo disefiador profesional debe tomar en

cuenta para la realizacion de sus propios disefios.

Posteriormente, en el capitulo cuatro, se realizard una evaluacién del medio de difusion
de informacion para el disefiador en formacion; y asi de acuerdo a los resultados poder llegar a

las conclusiones y reflexiones.
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Capitulo 1

Marco Teorico

1.1 La responsabilidad del diseiador

El enfoque responsable del disenador como nuevo creador y consumidor, en el disefio y
la produccion, en la sociedad actual es solo un enlace en el cambio hacia un nuevo paradigma, en
el que el consumo de disenio y moda se presenta como parte fundamental sustentable. Ya que el
disefiador ocupa un rol clave en el desarrollo de estrategias creativas y sustentables, pero (el
disefiador es coherente con sus actitudes éticas tanto de consumo, como de creacion? El
disefiador profesional debe ser capaz de contemplar y tomar en cuenta en sus proyectos el disefio

de estrategias que fomenten el consumo responsable.

En la mayoria de las escuelas de disefio se utilizan metodologias en las que la
investigacion, la experimentacion y la creatividad ocupan un lugar primordial e importante en la
ensefianza y formacion de nuevos disefiadores, que a continuacidon, en el desarrollo del

documento se podra visualizar con ejemplos y referencias.

1.1.1 El disefiador responsable en el ambito social.

La publicidad exitosa, es la que alienta a los disefadores a mantener una constancia
determinada que asegure la efectividad en los resultados de su trabajo. Sin embargo, cuando el
disefio no es para crear publicidad, se obtiene mayor libertad para innovar y crear, ya que muy
aparte de los parametros que se exigen, el disefiador se debe ocupar en corresponder a los

pardmetros estéticos y funcionales que se le soliciten (Huidobro, 2005).
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No obstante, mas alld de las circunstancias legales, existe un cierto codigo ético implicito
en la conducta del disefiador en relacion con la integridad en asuntos de originalidad y autoria;
tratindose de los principios ligados a honradez, lealtad, honestidad, honorabilidad y justicia. Es
por ello que el cuidado por las creaciones propias y el uso de la informacion del producto
disefiado junto con el cliente debe mantenerse fundamentalmente de manera profesional,

indistintamente de la existencia de reglamentos legales al respecto (Huidobro, 2005).

En el caso del disefio grafico®, desde que surgié como una disciplina, ha evolucionado
constantemente gracias a los medios de comunicacion masivos y de la publicidad. Y debido a
estos cambios se requiere que los disefadores graficos estén altamente capacitados en cuanto a
cultura general, manejo de herramientas de produccion y uso de tecnologia especializada. De
acuerdo con las extensas areas del disefio grafico, en ocasiones se necesita de la aportacion de
otros profesionistas, sin embargo, el trabajo del disefiador grafico puede comenzar la base de un

gran proyecto (Lopez, 2013).

C o~ , . .. 5 .

El disefio grafico necesita de mucha creatividad” y procesos creativos que ayudan al
disefiador a un mejor resultado satisfactorio y novedoso. La creatividad es un proceso de
recopilacion de vivencias e imagenes significativas para el ser humano. Junto con la aplicacion

de varias herramientas para crear algo nuevo, como la fotografia, pintura, ilustraciones,

4 “El Diseflo Grafico es un lenguaje visual que tiene como proposito practico, hacer crecer la esencia de algo material, visual o sentimental y
proyectar una divulgacién novedosa en cualquier mensaje. Es una combinacion de arte, recursos plasticos y técnicos. Para que un disefio

sirva es necesario de hacer creaciones eficaces y que se relacionen con el medio ambiente al que van dirigidas” (Lopez, 2013).

5 Creatividad: Facultad de crear. Capacidad de creacion. Fuente: Diccionario de la Real Academia Espafiola. “Engendrar. De origen latin en el
verbo creare. Se entiende a la facultad que alguien tiene para crear y a la capacidad original de un individuo. Consiste en encontrar
procedimientos o elementos para desarrollar [...] labora de manera distinta a la tradicional, con la intencion de satisfacer un determinado

proposito” Fuente: <www.definicion.de>
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simbolos, identidades corporativas, comerciales de TV, créditos de peliculas, tipografias, disefio
editorial, carteles, etiquetas, publicidad, envases, sefalizaciones, paginas web, disefios
tridimensionales, etc. Sin embargo, para que sean diseflos realmente creativos, originales y

auténticos, hay reglas que se deben seguir (Lopez, 2013).

De acuerdo con el documento publicado por la Universidad de las Américas de Puebla
(UDLAP) con el titulo de: “Relacion entre el diseiio grdfico y las leyes” dice que
desafortunadamente nos encontramos en un mundo en el cual la competencia desleal aumenta
cada vez mas y esto afecta a los disefiadores, ya que cada trabajo de disefio toma mucho tiempo
en hacerse, y al ser utilizados para algo no original, se puede encontrar el plagio® o la pirateria. Y
muy lamentablemente los que se dedican a este delito, llegan a tener una forma muy sutil de
copiar un producto que se llega a confundir facilmente con el producto original, a nivel local,
nacional o internacional, difundiéndolo a un bajo costo. Por ejemplo, retomando la problematica
de la investigacion, varios disefiadores y marcas renombradas copian de manera exacta la
iconografia de las etnias para plasmarlo sobre sus productos de disefio, limitdndose a decir que

ayudan a la difusion cultural de los grupos étnicos (idem).

Incluso dentro de lo que un disefiador responsable debe considerar para abstenerse de
caer en el plagio o la copia exacta de otros recursos, es tomar en cuenta las amplias reflexiones
acerca de conceptos de disciplina, disciplinariedad, interdisciplinariedad, multidisciplinariedad y
transdisciplinariedad, lo cual ayuda a obtener otros puntos de vista desde otras disciplinas, para

generar mejores ideas en la resolucion de problemas de comunicacion por ejemplo (Yate, 2015).

6 Plagio: Accion y efecto de plagiar. Copiar obras ajenas. Fuente: Diccionario de la Real Academia Espaiiola. “Del latin plagium, el término
plagio menciona tanto la accion como el efecto de plagiar. Este verbo, hace referencia a copiar obras ajenas por lo general sin autorizacion o

de manera encubierta”. <www.definicion.de>
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Dentro de su articulo también se menciona que disciplina es el campo de accioén de los
conocimientos de un area del saber determinada, en un contexto socio-comercial, como las
disciplinas del disefio grafico, disefio industrial, artes, etc.; la interdisciplinariedad conjuga la

relacion sinérgica entre disciplinas en uno o varios campos de accion del conocimiento.

La multidisciplinariedad, es una mezcla de varias disciplinas en la que cada una de ellas
conserva sus métodos y suposiciones sin cambio o desarrollo de otras disciplinas en la relacion
multidisciplinar es lo que se refiere a un conjunto de ellas sin que los profesionistas implicados
mantengan entre si relaciones de colaboracion con objetivos comunes. Mientras la
interdisciplinariedad mezcla las practicas y suposiciones de las disciplinas implicadas, es decir,
la interdisciplinariedad supone un mayor grado de integracion entre las disciplinas (Jauregui,

2015).

En cuanto a la transdisciplinariedad, se menciona que implica puntos de contacto entre
las disciplinas en la que cada una aporta sus problemas, conceptos y métodos de investigacion.
La transdisciplinariedad, sin embargo, es lo que las disciplinas terminan por adoptar el mismo

método de investigacion (Pérez y Setién, 2008).

Lo que se pretende con todo esto, es reflexionar en cuanto a la necesidad de una relacion
equitativa de los conceptos, en pro del proceso cognitivo, para encontrar planteamientos que
pretenden dar base a la necesidad de la implementacion tanto de la disciplinariedad, la
interdisciplinariedad, y la multidisciplinariedad en los procesos de aprendizaje-ensefianza y

resolucion de problemas.

Segun se mencionan ejemplos variados, como en el libro de “La investigacion en Diserio,

una vision desde los posgrados en México”, actualmente instituciones presentan un conjunto de
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conocimientos y ensefianzas que ponen a disposicion de los estudiantes para que ellos aprendan,
especulen y propongan al interior de una disciplina especifica, con lo cual se busca una
apropiacion de conocimientos, con los que ellos pueden hacer frente al contexto, dentro de los
pardmetros pragmaticos, y mas aun dentro de los imaginarios socio-culturales y
econdmico-politicos en los cuales el “titulo” que posea una persona, la “etiqueta disciplinar”
permite un reconocimiento de la especializacion en conocimientos, aprehendidos; el autor
recalca esta frase, ya que permite hacer una nueva direccion al proceso cognitivo, donde entra a

desempefiar un papel importante la interdisciplinariedad (Yate, 2012).

Cuando se habla de un conocimiento impartido en alguna institucion, al observar el plan
de estudios, los programas de las asignaturas y se suma al contexto tanto industrial como el
socio-cultural, se visualiza el panorama de los conocimientos disciplinares y se convierte en
conocimientos interdisciplinares, ya que la naturaleza disciplinar fue construida a partir de

conocimientos adquiridos, propios y ajenos, que permiten su fortalecimiento pragmatico (idem).

Como por ejemplo en el diseno grafico al hacer uso del lenguaje escrito, con el dominio
de la disciplina lingiiistica, de los métodos de expresiéon de emociones, ideas, sentimientos y el
dominio de la disciplina de las artes, de un conocimiento de un mercado objetivo, utilizando
palabras publicitarias, a través del dominio de la mercadotecnia, de los criterios de percepcion de
las personas, junto con el dominio de la psicologia, de materiales y procesos del disefio grafico
en productos, y asi se podrian enumerar mas elementos cognitivos de otras disciplinas, sin

embargo seria insignificante hacerlo.
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Como ya se menciond anteriormente, para poder incrementar la capacidad creativa e
innovadora de los disefiadores, sin tener que recurrir tanto a la copia de recursos visuales, es
importante tomar en cuenta el buscar un aprendizaje multidisciplinario del conocimiento
universal, ya que lo que pretende una disciplina de las otras, es la aprehension del conocimiento
en pro de su propio fortalecimiento, tanto de orden tedrico como practico; para que a su vez los
disefiadores sean capaces de formular nuevas ideas desde un punto de vista interdisciplinario, de
manera sistematica, organizada, pensada, y racionalizada para la solucion de problemas (Yate,

2012).
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1.1.2 El codigo de ética de los derechos de autor implicito en el

diseiniador.

Evidentemente por la falta de ética, los casos de plagio se producen sobre todo a nivel
internacional, son muy constantes los casos en los que se copia o duplica un estilo de creaciones
que han resultado exitosas en el extranjero por no haberlas visto antes; aunque el plagio y la
imitacion también se produce a nivel nacional. Por supuesto frente a la Unica defensa del
disefiador sera su propia creatividad y calidad profesional, que le concederdn resaltar y
diferenciar su creacion frente aquellos que solo imitan “todos los dias son distintos y cada
producto también lo es. Esto permite que diariamente puedan pensarse ideas creativas y

novedosas” (Huidobro, 2005).

Es por eso que en México existe la facilidad de registrar y proteger los trabajos de disefio
como algo Unico del disefiador; en este caso los disefiadores como creadores y los clientes como
propietarios. Para no exponerse a la pirateria y al plagio sin poder reclamar nada, y asi tener un
respaldo legal por si alguien lo utiliza de alguna manera sin autorizacion y se den a respetar las

leyes que respaldan al disenador (Lopez, 2013).

Cuando un disenador profesional comienza a formar parte de una empresa o una agencia,
los productos no llevan legalmente el nombre registrado del autor real, sino que el producto se
reconoce legalmente como parte de la empresa misma y no de la creacion del disefiador que lo

concibio.
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En cambio, en el caso de un disefiador que ejerza de forma independiente, dependerd de
su propia decision para el registro de sus trabajos, los cuales los disefiadores que llegan a
registrarlos, son realmente pocos los que se preocupan por registrar legalmente sus propios
disefios, por lo que se conoce, la gran mayoria de los disenadores admite que pocos se ocupan
del ambito legal de sus creaciones y que desconocen la existencia de codigos profesionales o
asociaciones o escuelas de disefio que verifiquen los plagios y orienten al

alumnado (Huidobro, 2005).

A pesar de ello, también es entendible que un disefiador no puede ser totalmente original,
de acuerdo con las aportaciones, opiniones y estudios del Dr. Pablo Alonso, investigador docente
de la Universidad Autonoma de Ciudad Juarez, en el departamento de disefio, menciona que
siempre las ideas recurrirdn a la experiencia, recuerdos, ejemplos, etc. en los que el disefiador se

. . . ., , o~ . T J
pueda inspirar para la realizacion de algiin nuevo disefio y hacer una resignificacion’ al utilizar

. ., , . 8 .
como estrategia en el proceso de elaboraciéon la mimesis’. Lo cual se interpreta como
intertextualidad, al mezclar elementos de algo que ya se cred o se implementd anteriormente y

basarse en eso para la creacion de una obra nueva (Pablo Alonso, comunicacién personal, 2016).

Actualmente se puede considerar que la carrera de Diseflo Grafico en México, es
relativamente nueva, (década de los 80’s aproximadamente) por lo que hasta ahora no existe un

cddigo de ética formalmente establecido a seguir. Es por eso que la Universidad Nacional

7 Resignificacion: (2015). “Se emplea como forma de reubicar o re-orientar el sentido de algo cuyo significado ha tomado nuevas caracteristicas

en un contexto determinado incluso hasta fuera de él mismo”. <http://conceptodefinicion.de/resignificacion/>

8 Mimesis: (2015). “La palabra mimesis o también mimesis, viene de raices latinas “mimésis”, y este del griego “pipnoig” formado lexicalmente
con “mimos” que quiere decir “imitaciéon”, “mimo” y el sufijo “sis” que significa “formacion”, “impulso” o “conversiéon”. Mimesis por
una parte hace referencia a la imitacién que se realiza a la naturaleza como propdsito artistico, en la estética y en la poética clasica”.

<http://conceptodefinicion.de/mimesis/>
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Autonoma de México (UNAM), institucidon pionera en tratar este problema, se ha preocupado
por formular un codigo de ética al tener por mision formar personas en el area profesional del
disefio y la comunicacion visual con una sélida base ética, para que sean capaces de actuar con
¢xito en el mundo laboral y a la vez estén comprometidos con el desarrollo del pais. El cual es

nombrado “Codigo ético del diseniador y comunicador visual” (UNAM, 2010).

En el campo profesional del disefio y la comunicacion visual, es necesario comprender
que las decisiones del disefiador o comunicador visual tienen una gran influencia sobre la
sociedad, personas el particular, el medio ambiente, que afectan de manera directa o indirecta la
integridad de cada uno a través de imagenes y mensajes visuales. Del disenador depende la
transmision y los contenidos de lo que se comunica, es por lo que el disehador o comunicador

visual debe dirigirse siempre de forma ética y honesta para evitar cualquier perjuicio a terceros.

En el codigo ético que la Universidad Nacional Autonoma de México (UNAM) propone
a partir del afo 2010, (véase ilustracién 1) un documento que estd formado a base de un conjunto
de principios compartidos que busca promover y demostrar el respeto por la profesion, los
colegas, los clientes, el publico o consumidor, la ecologia y la sociedad de manera integral.
Dicho documento esta compuesto por siete secciones en las que se establecen los principios con
los cuales ha de dirigirse la comunidad de Disefiadores en cuanto al desarrollo y ejercicio de su

profesion, dentro y fuera del campo laboral, (ilustracion 1).

También dentro del documento se mencionan normas bdasicas que establecen su
responsabilidad ética con la sociedad y el medio en el que viven. Dentro de lo cual, las areas en

que se divide el presente codigo son las siguientes:
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* Seccion I: Con respecto del cliente

e Seccidn II: Beneficiar al usuario

* Seccion III: Responsabilidad hacia la comunidad

* Seccion IV: Proteger el Ecosistema

¢ Seccion V: Enriquecer la identidad cultural

* Seccion VI: Beneficiar a la profesion

Facutad de Estudos Supenores Cuautitidn

¢ Seccion VII: Responsabilidad con otros disefiadores.

Ilustracion 1

Sin embargo, en este codigo ético que propone la UNAM desde el afio 2010, de acuerdo a
los temas asociados de la problematica que se trata en esta investigacion, unicamente menciona
que el disefiador de comunicacioén visual profesional debe enriquecer la identidad cultural, es
decir, que se debe dar prioridad en promover e incorporar dentro de sus disefos, las costumbres y
tradiciones culturales de nuestra sociedad nacional. En donde textualmente indica a partir del

articulo 5, seccion VI:

Definir la identidad de los grupos culturales. Articulo 6. Propagar las costumbres y
tradiciones mexicanas mas alld de la propia comunidad, para que siempre estén presentes y no
pasen al olvido. Articulo 7. Darle mayor valor a los disefios y propuestas que contengan un estilo
propio en cuanto a la cultura mexicana, dejando de recurrir a los estilos impuestos por naciones
extranjeras. Articulo 8. El profesional de disefio y comunicacion visual, no realizara trabajos que

denigren, tergiversen o promuevan falsas apreciaciones de la identidad cultural nacional.

Por consiguiente dentro del cédigo, indica que el disefiador debe ser honesto en cuanto a
su originalidad, no utilizar algin recurso sin el consentimiento del autor e incluir el

nombramiento de quien se obtuvo influencia o participacion para la realizacion de algin diseio
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pero a pesar de esas indicaciones, dentro del codigo deja fuera toda esta problematica de
conceptos juridicos y legales y los problemas que se pueden llegar a enfrentar al no dar
reconocimiento a otros autores, ya que no se especifica nada al solo indicar que en el articulo 10
de la seccion VII del Cdodigo ético del disenador y comunicador visual, que se debe “actuar
conforme a las leyes vigentes en el pais de su residencia, independientemente de su

nacionalidad” (UNAM, 2010).

Por otra parte, debido a esto, la responsabilidad del disefiador como nuevo consumidor,
de acuerdo a la opinidon de experiencia de la disefiadora de moda Kate Fletcher (2010) y a las
investigaciones del disefio de indumentaria de la disefiadora Sofia Marré (2012), mencionan que
el disefiador debe tomar la responsabilidad tanto en el hacer-crear, como en el comunicar al
publico el consumo de disefio de una manera ética, Debido a esto, es importante que en la
formacion de “nuevos consumidores” tomen en cuenta las demandas individuales y colectivas,
como los disefiadores, manufactureros y consumidores, ya que eso y el publico consumidor es

quien determinara el camino hacia la ética social y cultural (Lopez, 2016).
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1.1.3 Medios de registro para la proteccion de disefios.

En México existen dos instituciones para registrar obras originales, el Instituto Nacional
del Derecho de Autor’ (INDAUTOR) (ilustracion 2 muestra el logo que utilizan), la cual
pertenece a la Secretaria de Educacion Publica; y el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI) (ilustracion 3 muestra el logo que utilizan actualmente) el cual pertenece a la

Secretaria de Economia.

e IMPI &=>
(CLUSINDAUTOR — isminvro pesiense S

! Derocha de Auto DE LA PROPIEDAD - _B
S S S SR INDUSTRIALI ™

Ilustracion 2 Ilustracion 3

El Instituto Nacional del Derecho de Autor (INDAUTOR) es dependiente de la Secretaria
de Educacion Publica (SEP), el cual se encarga de proteger los derechos de autor en los términos
establecidos por la Ley Federal del Derecho de Autor. Al crearse una obra artistica, literaria o
fotografica, el autor de la obra queda expuesto al plagio, por esto mismo es necesario que el
autor solicite informacion sobre el tramite de registro en el INDAUTOR. Ya que los tiempos que

comprende la proteccion de las obras ya registradas, cambia dependiendo de las caracteristicas

9 INDAUTOR: “Es el reconocimiento que hace el Estado a favor de todo creador de obras literarias y artisticas, y por el cual otorga su proteccion
para que el autor goce de prerrogativas y privilegios exclusivos de caracter personal (derechos morales) y patrimonial (derechos

patrimoniales)”. <www.indautor.gob.mx>
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particulares de la obra a partir de su fecha de expedicion de registro, tal como se muestra en el

siguiente ejemplo:

* Las publicaciones periodicas tienen un plazo de duracion de un afio.

* Los personajes ficticios o0 humanos, tienen un plazo de duracion de cinco afios.

De acuerdo con la informacion basica sobre el derecho de autor, en relacion con el disefio
grafico, en cualquiera de estos dos ejemplos, el plazo puede posponerse sucesivamente, siempre
y cuando se compruebe la explotacion o el uso de la obra. Porque para que se pueda registrar una
obra es importante demostrar que la obra es original, o sea que haya sido creada o inventada por
uno o distintos autores. El registro solo podra renovarse durante el tiempo que el autor de la obra
esté vivo, ya que si el autor muere, a partir de que el autor fallezca, los derechos duraran solo

setenta y cinco afios (Lopez, 2013).
Abhora bien, con respecto a los tipos de derechos para el autor son:
« Los derechos morales'® (no tangibles) y

« Los derechos patrimoniales'" (traducidos en dinero).

10 “El autor es el unico, primigenio y perpetuo titular de los derechos morales sobre las obras de su creacion y el ejercicio de estos derechos
corresponden al propio autor y a sus herederos, entre los que se encuentran: determinar si su obra ha de ser divulgada y en qué forma, o la
de mantenerla inédita; exigir el reconocimiento de su calidad de autor y disponer si la divulga como obra anénima o seudonima; exigir
respeto a la obra, oponiéndose a cualquier deformacion, mutilacion u otra modificacion de ella; modificar su obra; retirarla del comercio; y
oponerse a que se le atribuya una obra que no es de su creacion. El derecho moral se considera unido al autor y, por lo tanto, no se puede

transmitir, no prescribe por el paso del tiempo, no puede renunciar a ¢l y no puede ser objeto de embargo”. <www.indautor.gob.mx>

11 “El derecho patrimonial es aquel derecho que el autor tiene para explotar de manera exclusiva su obra o de autorizar a otros su explotacion, en
s
cualquier forma. Estos derechos pueden ser transmitidos o ser objeto de licencias de uso, exclusivas o no exclusivas”.

<www.iwndautor.gob.mx>
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De los derechos morales, sea cual sea la obra y sea cual sea su modo de difusion, se debe
reconocer al autor en derechos morales como: derecho de divulgacion, derecho de paternidad,
derecho de integridad, derecho de modificacion o variacion, derecho de retiro de la obra del

comercio, y derecho de acceso (DOF, 2016).

Los derechos patrimoniales son los derechos de exclusion o de ejercicio en exclusiva del
autor, pero puede ser cedido total o parcialmente por el autor a un tercero, los cuales pueden ser:
derecho de reproduccion o copia, derecho de comunicacion publica, derecho de distribucion, y
derecho de transformacion. Por ejemplo: reproduccion, adaptacion, publicacion. Todo esto

estipulado por la ley federal del derecho de autor (idem).

Al hacer uso de la propiedad intelectual como derecho de autor se deben tomar en cuenta

los siguientes aspectos:

* El derecho de autor, ampara obras, no ideas

* El derecho de autor se obtiene por el simple acto de crear una obra

* En creaciones colectivas, el derecho de autor pertenece a las personas naturales que
participaron en la creacion.

* Al ceder los derechos de la obra, se debe especificar formal y detalladamente los fines, usos
y/o aplicaciones que se autorizan.

* Solo se pueden ceder los derechos patrimoniales y no los derechos morales (paternidad e
integridad de la obra).

* No es lo mismo ser duefio de una obra, que tener derecho de autor sobre ella.

* Si se va a utilizar material de otros, se debe pedir autorizacion y/o mencionar fuentes y

autores.
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* El derecho de autor rige en labores creativas (con cierta originalidad), no técnicas como el
pintado, recorte, impresion, etc. Acordado en el Instituto Nacional del Derecho de Autor

(INDAUTOR) desde 1994.

Por lo que se puede notar que dentro del INDAUTOR, no se protegen las obras

artesanales de las etnias.

En cuanto a la informacion obtenida dentro del Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial (IMPI) proporcionada por un asesor legal, en una entrevista no estructurada, menciona
que el IMPI es quien brinda el derecho de uso exclusivo y registros de signos distintivos como
marcas'>, nombres comerciales, avisos comerciales, declaracion de proteccion  de
denominaciones de origen, etc. El IMPI est4 dirigido legalmente por la Ley de la Propiedad
Industrial, el cual depende de la Secretaria de Economia (Felipe Barrén, comunicacion personal,

junio, 2016).

A su vez, indica que la propiedad industrial es un derecho exclusivamente brindado por el
Estado a personas o empresas que pueden sacar provecho de todas aquellas invenciones o
elementos distintivos que distingan a cada uno de sus productos o servicios ante la sociedad de
una forma industrial o comercial. La Propiedad Industrial, brinda una proteccién juridica que
ayuda a las empresas a que crezcan y se desempefien en la comercializacion de sus procesos

productivos, y de esa manera poder obtener un beneficio mayor, econdmico y competitivo sin

12 “Una marca es cualquiera signo visible o combinacion de signos que sirve para distinguir un producto o servicio de otros de su misma clase o
especie, puede ser una palabra, una figura, una forma tridimensional o la combinacién de éstas, asi como el nombre propio de una

persona fisica” (IMPIL, 2015).
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tener que estar con el riesgo de que sean copiados ilicitamente sus productos (Felipe Barron,

comunicacion personal, junio, 2016).

La propiedad industrial, fomenta y protege el desarrollo del mejoramiento de productos
en el mercado y la creatividad, generando el pago justo de los productos a sus creadores y
evitando asi la violacion de sus derechos de autoria por parte de externos hacia sus productos.

Para lo cual existen dos modalidades que protegen la propiedad industrial en México:

* lra. Modalidad, invenciones:
* Otorgamiento de patentes de invencion
* Registro de modelos de utilidad
* Registro de disefios industriales (modelos y dibujos)
¢ 2da. Modalidad, marcas y otros distintivos:
* Registro de marcas (nominativas, innominadas, tridimensionales y colectivas)
* Registro de avisos comerciales
* Publicacion de nombres comerciales

* Declaracion de proteccion de denominacion de origen.

Cabe resaltar que a pesar de ello, dentro de la Ley de la Propiedad Industrial en el articulo

90, no se pueden registrar como marca lo siguiente:

* Figuras o formas tridimensionales animadas o cambiantes
*  Nombres técnicos o de uso comiin de productos que pretendan ampararse con
la marca, ni palabras que en un lenguaje corriente se hayan convertido en la

designacion genérica de los mismos.
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* Formas tridimensionales que sean de dominio publico y aquellas que carezcan
de originalidad.

* Denominaciones, figuras o formas tridimensionales que sean descriptivas de
los productos que traten de proteger como marca.

* Letras y colores, a menos que estén acompanados de un disefio.

¢ Simbolos patrios de cualquier pais, los sellos adoptados por un pais, premios o

trofeos imitados, y retratos de personas sin autorizacion (Lopez, 2013, p. 17).

Para solicitar el tramite de algin registro, primero se debe solicitar un examen de la
marca o una busqueda fonética, seguido por una clave Unica que se otorga para buscar
dependiendo de la clase del nombre de aplicacion, porque si se presenta primero la solicitud de
registro, se puede tomar el riesgo de no ser aceptada por el hecho de que ya exista alguna marca

idéntica a la ya solicitada y entonces solo se pierda dinero y tiempo.

Después de saber cudl es la clasificacion de la marca a registrar, se escribe el nombre de
la obra, para posteriormente pagar la cuota de bisqueda, con un costo aproximado de $110%
pesos, para obtener los resultados 24 horas después. Y posteriormente entregar una solicitud por
escrito a las oficinas del IMPI, donde se indica el nombre de quien la solicita, nacionalidad,
direccidn, especificacion del signo distintivo solicitado, fecha de su primer uso o indicar si no se
ha usado, productos o servicios a los que se aplicard. Junto con el comprobante de pago de
$2,457" (no incluye IVA), ademéas de siete etiquetas en blanco y negro no mayores de 10x10 cm
y no menores de 4x4 cm (excepto las nominativas) con 11 etiquetas a color con las mismas
medidas y los documentos de poder y representacion en caso de persona moral (Lopez, 2013, p.

20).
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Dentro de la Constitucion de los Estados Unidos Mexicanos, en la ley del Comercio

Exterior, el Articulo 5, indica que la Secretaria de Economia (SE) tiene facultades, de las cuales

estan asociadas a la proteccion de productos nacionales, ya que tiene como finalidad estudiar,

proponer proyectos y modificaciones arancelarias, ademds de establecer reglas de origen, que

son los criterios establecidos por estados en regulacion doméstica donde determina si la

mercancia puede ser considerada originaria; en México existen cuatro criterios para que puedan

tomarse en cuenta como reglas de origen:

1.

Totalmente originario: lo cual se obtiene / produce en manera total en ese Estado, que
concluye en denominacion de origen, indicacion geografica, como por ejemplo el tequila.
Contenido regional: el cudl es la suma de componentes que provengan de dos o mas
estados y resulten en porcentaje predeterminado, como por ejemplo en el Tratado de
Libre Comercio de América del Norte (TLCAN), quien da el 50% del valor del contenido
neto, costo de elaboracion del producto, o el 60% en el caso del valor del costo de
transportacion, produccion, mercancia, logistica, etc.

Cambio de fraccion arancelaria por la Organizacion Mundial de las Aduanas (OMA),
sistema de clasificacion y codificacion de mercancias.

De minimis': dentro de la Organizacion Mundial del Comercio (OMC) el producto sera
originario cuando el total de componentes de origen extranjero no exceda el porcentaje
definido por ley o tratado, por ejemplo, en el TLCAN es el 7% para extranjero, y pasa por

originario sin serlo totalmente, como el Jetta.

13 De Minimis: Cantidades minimas de ayuda interna que estan permitidas aun cuando tengan efectos de distorsion del comercio (hasta el 5 por

ciento del valor de la produccion para los paises desarrollados y hasta el 10 por ciento para los paises en desarrollo). Encontrado en:

<https://www.wto.org/spanish/thewto_s/glossary_s/glossary_s.htm> (nov.2016)
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Uno de los tratados internacionales que favorecen a los disefiadores mexicanos es el:

Tratado sobre el Derecho de Marcas (TLT):

El objetivo del Tratado sobre el Derecho de Marcas (TLT) es armonizar y agilizar los
procedimientos nacionales y regionales de registro de marcas. Esto se logra mediante
la simplificacion y la unificacion de determinados aspectos de esos procedimientos, de
forma que la presentacion de las solicitudes de registro de marcas y la administracion
de los registros en varias jurisdicciones resulten tareas menos complicadas y mas

previsibles (TLT, 1994).

Ademas de esto, en cuanto a registros digitales, es muy importante conocer la iconografia
de Creative Commons, las cuales son licencias de uso de contenidos, creadas con el fin de
permitir la distribucion gratuita de los productos digitales (véase ejemplos de la iconografia de

CCy sus significados en la figura 3).
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Copynght Creative Commons Dominio Publico

© @ ®

Todos los Algunos Ningun
Derechos Reservados Derechos Reservados Derecho Reservado

Reconocimiento (Attribution):
Reconocer la auvtoria,

Compartir Igual (Share alike):
Incluye la creacién de obras derivadas manteniendo
la misma licencia al ser divuigadas.

@ Sin obras derivadas (No Derivate

Works): No incluye el permiso de transformacién
para crear una obra derivada.

No Comercial (Non commercial):
Usos no comerciales.

Figura 3 Simbologia y significados de Creative Commons Fuente: (Creative Commons, 2016).

Creative Commons es una organizacion sin fines de lucro que permite el intercambio y
uso de la creatividad y el conocimiento a través de herramientas legales gratuitos. Las licencias
de derechos de autor ademds de faciles de utilizar, de manera gratuita proporcionan una forma
sencilla y estandarizada para dar el permiso de compartir y utilizar trabajos creativos en
condiciones de la eleccion de cada solicitante. Las licencias Creative Commons permiten
cambiar facilmente los plazos del copyright del incumplimiento de “todos los derechos

reservados” a “algunos derechos reservados”.
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Las licencias Creative Commons no son una alternativa al copyright. Trabajan junto a los
derechos de autor y le permiten modificar los términos de los derechos de autor que mejor se
adapte a sus necesidades. Es importante tomar en cuenta que Creative Commons no compite con
los derechos de autor, lo que busca es complementarlos, porque con Creative Commons, se
puede compartir cualquier obra de manera libre y segura, ya que se puede otorgar o restringir los
derechos que se quieran, como por ejemplo los derechos de autor de una serie de imagenes o
coleccion de fotografias, en la figura 4 muestra las variaciones de lo que se puede proteger y
compartir a través de los registros que se hacen en Creative Commons, se visualiza de acuerdo a

las indicaciones que muestran en su pagina oficial (Creative Commons, 2016).

on ;'i\}r"wir"" compartir
lalquier de manera
¥y sequra

Puedes o restringir

los que quieras

CC no compite con los

Figura 4 Simbologia de licencias Creative Commons. Fuente: (Creative Commons, 2016).
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1.2 Propiedad intelectual y problematicas existentes en el
disefo étnico

A continuaciéon se mostrard la influencia que existe del uso de disefios étnicos,
iconografia, simbologia y patrones, que por ejemplo, son aplicados sobre estampados de los
disefios de produccién de ropa de moda, en base al contexto juridico y legal que existe tanto en
Me¢éxico como en EUA a modo de comparacion con uno de los grupos étnicos representativos de
cada pais, observando asi la influencia socio-cultural y el grado de importancia que se le da a la

proteccion de estos disefios.

Con respecto a los estudios de la propiedad intelectual y el disefio de la indumentaria, de
la disenadora Marré (2012, pp. 43-49), habla acerca de las perspectivas que tiene la moda en
cuanto a tendencias de comunicacién, consumo, disefo, arte, ciencia y tecnologia. Existen
centenares de disefiadores de indumentaria que buscan diferenciarse de las tendencias europeas y
americanas a través de la investigacion morfoldgica de las prendas, las texturas y los materiales,

volcando su impronta personal en cada creacion.

De acuerdo a la perspectiva de la disefiadora, la mayoria que busca consolidarse como
referentes del disefio nacional y aspiran a convertir su negocio en una marca reconocida, son
pequenios emprendedores. Las propuestas de estos disefiadores son variadas e interesantes. La
creatividad es una ventaja competitiva que se alimenta de la cultura a través del patrimonio

tangible e intangible (Marré¢, 2012, p. 50).

El proceso, la gestion y el producto creativo son claves a la hora de desarrollar un

emprendimiento exitoso. Para este sector en particular, la copia o la falsificacion comienza a ser
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una amenaza desde el momento en que colocan sus productos en el mercado: marcas, minoristas
disefiadores extranjeros, entre otros, observan sus propuestas, avidos de nuevas inspiraciones

demandadas por los consumidores.

La copia suele colaborar en la legitimacion de los creadores e innovadores. Sin embargo,
para estos emprendedores que cuentan con estructuras de trabajo muy pequefias y poco capital
para invertir en difusion y posicionamiento, la copia puede convertirse en un arma de doble filo

capaz de llegar a destruir las aspiraciones de cada disefiador (Marré, 2012, pp. 51-54).

Debido a lo que plantea la disefiadora, queda a discusion si la creatividad debe ser
protegida, ya que por ejemplo, por un lado tiene un valor directo, como es en el caso del éxito de
la marca Dior que resulta del talento del disefiador de moda Galliano; y por otro lado, es un valor
indirecto que ha ido acumuldndose en el patrimonio dando una gran cantidad de efectos sobre la
moda. Por ello, los productores de moda deberian buscar un desarrollo creativo al momento de
comenzar la organizaciéon de un sistema de derechos de propiedad intelectual, que sirva de

influencia para definir la gestion de estos derechos (Marré, 2012, p. 5).

45



1.2.1 Disefios étnicos representativos de Estados Unidos de

Norteamérica que han sido inspiracion para marcas.

En lo que respecta al sur de los Estados Unidos Americanos (EUA), los grupos étnicos
cuentan con un mayor respaldo legal en cuanto a sus disefios por parte del gobierno, ya que
actualmente existen diversas marcas que basan sus disefios en la iconografia de los grupos
étnicos, como por ejemplo las latas del té Arizona, los cuales se encuentran principalmente en
Texas y Nuevo México en los margenes del rio Colorado, con aproximadamente 57 tribus como:
los hopi, holi, zuni, acoma, los navajos, los apaches, los maricopa, quechan, pima, papago,
mojave, seri y tarahumara, y en los demas estados fronterizos, que son California y Arizona,
Yumén, Tohono o’odhan, Yaqui, ademds de también los Pima, Navajo y Apache, establecidos

por el censo del gobierno americano realizado en el 2010 (Torsen y Anderson, 2010).

De acuerdo con la revista web “Canal Moda”, en un articulo publicado en mayo del 2016
por Almendra Quiroz, comenta acerca de los estampados denominados “étnicos”, los cuales son
estampados que se caracterizan por ser muy geométricos y vistosos en dibujos de dos o mas

colores en contraste.

Los disefios tribales son propuestas que varios de los disefiadores de moda, imponen en
vestidos, kimonos, capas, pantalones y accesorios con motivos €tnicos que prometieron ser los
favoritos, en la temporada de otono-invierno del 2016. La marca de zapatos femeninos Keds, por
ejemplo, presenta su linea de zapatillas y s/ip on con disefios tribales, fueron de los “must have”

de esa temporada, menciond la reportera Quiroz.
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Véase ejemplo del disefo étnico en los zapatos/tenis marca Keds, en la figura 5.

Figura 5 Tendencia étnica de disefios exclusivos Keds. Las zapatillas. Fuente: (Canalmoda, 2016).
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1.2.2 Los Navajos, un ejemplo de leyes y registros que protegen la

reproduccion de su iconografia.

Existe una gran influencia iconogréfica étnica aplicada en estampados de ropa de marca,
a lo largo de esta investigacion se podrd visualizar el uso de los disefos étnicos mas
representativos de la frontera aplicados en sus telares, asi como las circunstancias en las que se
encuentra la comunidad Navajo en cuanto a las restricciones que se establecen para el uso de sus

disefios, y de como se lleva a cabo el proceso creativo para la representacion de estos.

Actualmente los textiles Navajo son muy apreciados por las personas y se han buscado
como articulos de comercio, ya que son de mas de 150 afios de antigliedad. Las alfombras y
mantas son los textiles mas comunes producidos por los Navajo de la zona de las Cuatro
Esquinas de los Estados Unidos. La produccion comercial de mantas tejidas a mano y alfombras
ha sido un elemento importante de la economia de Navajo. “Los clasicos sarapes Navajo son los
mejores porque equivalen a la delicadeza y sofisticacion de cualquier textil pre-mecanico telar

tejida en el mundo” (Torsen y Anderson, 2010).

En la figura 6, se muestra un compilado conformado de distintos disefios iconograficos

navajos sobre estampados de algunas marcas de moda.
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Figura 6 Collage estructurado de disefios Navajos en la moda. Imagenes de moda Navajo. Fuente: (Canalmoda, 2016).

Originalmente en los textiles Navajo habia telas para uso de capas, vestidos, mantas de
silla de montar y propositos similares. Hacia finales del siglo XIX, tejedores comenzaron a hacer
las mantas para el turismo y la exportacion; los tipicos textiles Navajo tienen fuertes patrones
geométricos, los cuales son un tapiz textil con tejido plano producido de una manera similar a los
kilims de Europa del Este y Asia occidental, pero con algunas diferencias notables. En

la figura 7, se muestra un ejemplo de textil Navajo.

En el tejido Navajo, no se utiliza la técnica de tejido de hendidura comtin como en los
kilims, y la urdimbre es una longitud continua de hilo, que no se extiende mas all4 de la tejeduria
como flecos. Los comerciantes de los finales del siglo XIX y principios del siglo XX alientan la

adopciodn de algunas caracteristicas kilim en los disefios de Navajo (Rodee, 1983).
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Figura 7 Fotografia de muestra de disefio de alfombra hecha por Navajos. Fuente: (Rodee, 1983).

Aun cuando en México se cuenta con un avance en lo que se refiere a reconocer los
derechos a la libre determinacién y autonomia de los pueblos indigenas aprobados en la
constitucion en la década de 1990, pareciera que sigue faltando mucho trabajo, comparado con el
avance de los Estados Unidos. Es deber y derecho de cualquier grupo étnico el defender su
identidad, donde marcas transnacionales de cadenas de ropa juvenil, como Forever 21, Urban
Outfitters, etc., han podido utilizar los disefios simbolicos y representativos del grupo étnico
Navajo, debido a que solicitan y pagan primeramente por el derecho de uso, ya que de no ser asi
deben enfrentar procesos legales serios por el uso de su nombre, iconos, simbolos y disefios
creados por ellos. El nombre Navajo es una marca registrada para uso comercial desde 1943, y

utilizan ese nombre desde el afo de 1849.
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Se encuentran protegidos por la Indian Arts and Crafts Board (se puede visualizar el logo
que usan, en la ilustracion 4) y Navajo Nation (mostrado el logo que utilizan en la ilustracion 5,
para su distincién), donde incluso se encuentran hasta 12 variaciones del nombre protegidas y
casi un centenar de productos protegidos. A pesar de ello, esas franquicias obtienen una mayor

ganancia que la que les proporcionan al grupo étnico (Pozzi, 2012).

Ilustracion 4 Ilustracion 5

En los Estados Unidos de América, The Indian Arts and Crafts Board (Junta de Artes y
Oficios Indios), creada en 1935, promueve y comercializa los productos indigenas. En 1990 en
virtud de una nueva ley federal, se autorizd a la Junta a que registrara las marcas de artistas
individuales, asi como las de las tribus y organizaciones indigenas, es ahora un delito vender
algin producto calificandolo de “indio”, a menos que verdaderamente lo haya producido algun
miembro de una tribu india reconocida como tal por el Gobierno de los Estados Unidos. Aunque
esta nueva ley proporciona una importante proteccion adicional a los artistas indigenas, algunas

tribus la han criticado porque excluye a méas de 100 tribus y grupos indios que no estian
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reconocidos por el Gobierno. Los artistas que son miembros de esos grupos que pueden ser

condenados a penas de prision por calificar sus obras de arte de “indios” (Daes, 1997).

Cuando hay una gran demanda de un articulo o prenda por parte de los consumidores
occidentales, los indigenas americanos tienden a encontrar productos especiales que son mas
faciles de fabricar que sus objetos tradicionales y que resultan mds atractivos para los
occidentales. Se ha dicho que muchas de las formas artisticas consideradas “tradicionales” en
realidad son resultado de la reciente demanda de obras de arte indigenas por parte de los turistas
y los museos. Muchos artistas indigenas del Pacifico Norte de los Estados Unidos y de Canada
creen que el hecho de que recientemente sus obras hayan sido reconocidas como arte de primera
calidad, y no como simples productos artesanales o curiosidades, ha contribuido a reactivar las

tradiciones y la economia de sus pueblos (Daes, 1997).

Incluso también existe un logo que usan estos grupos de indigenas nativos creadores y
que permite identificar un producto o prenda auténtica, al momento de exponerse a la venta,
llamado Buy Native (se muestra el logo en la ilustracion 6) para productos nativos americanos en
general y Beyond Buckskin, logo proporcionado especificamente para Native American fashion

(véase logo en la ilustracion 7).

~
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llustracion 6 llustracion 7
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Dichas instituciones, son quienes promueven con publicidad a la comunidad americana
(figura 8 y 9) a través de blogs y paginas web, para que la gente ayude a denunciar el uso ilegal
de disefios étnicos a la Indian Arts and Crafts Board, por medio de la pagina web:
www.doi.gov/iacb, todos aquellos productos catalogados como “Native American’ no originales,
los cuales, la mayoria de estos articulos “no originales” se pueden comprar y vender a través de
una pagina web llamada E?sy, pagina web en la que se puede encontrar todo tipo de objetos y

prendas tnicas hechos a mano (Metcalfe, 2016).

Search “"Native American” on Etsy and you
will find 134,468 product results. Unless
these items are made by Native people, it
is illegal to label or tag products as
“Native American.” This is a violation of the
Indian Arts and Crafts Act and needs to be
reported.

Everyday, non-Native online shop owners
upload and falsely label their products as

Native American to garner more sales.
These unethical businesses line their own
pockets while taking away valuable
opportunities from actual Native artists
and small businesses.

Please help, and report violations to the
Indian Arts and Crafts Board.

www.doi.gov/iacb

Figura 8 Propuesta a la comunidad americana de ayudar a reportar. Fuente: (Beyond Buckskin, 2016).
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ABOUT NATIVE AMERICAN FASHION

HOME ABOUT PRESS EVENTS

May 30, 2016

| Don't Like Etsy, and This is Why...

In 2011, in addition to the beginning of the Urban
Mhtie AmeTERAS Oh Bib ¢ Outfitters case with the Navajo Nation, Etsy was
I;::o’ .'f:n‘ai'a':amuunm.. pechie. * gaining momentum as an important marketplace
'Noh ‘l‘??.‘;,‘f‘.?.':""mﬁ'ﬁ’. muen of m. for handmade goods. And, as an arts advocate, |
Arts and Crafts Act and nveds Lo 3 S ) :

d. saw big potential in Etsy for Native American
artists to reach patrons and consumers
throughout the world. But, the label “Native
American” holds great monetary value, and even
the average person or shop owner on Etsy realizes

help, snd report violations to the g 3
Indian Arts and Crafts Board, this and they misuse these words or tags to name

www.dol.gov/lach and describe their products to garner more hits
when consumers search for handmade Native

jewelry or art.

This rampant mis-labeling creates a situation where you have thousands of non-Native people
selling hundreds of thousands of products that show up when these terms are searched. It
drowns out the authentic work made by the people who are ascribing to the Indian Arts and
Crafts Act and who depend on it as a way to maintain cultural practices through arts creation as
their livelihood.

| have informed Etsy shop owners about this act, however, they just adjust the phrase “Native

BUY NATIVE LIST SHOP

Native American-Made Fashion

Search This Blog

Search

Follow Beyond Buckskin!

f|wla|PlE]t]

Figura 9 Captura de pantalla de pagina web Beyond Buckskin. Fuente: (Beyond Buckskin, 2016).

La incorporacion de imagenes artisticas y disefos tradicionales en obras de arte
“modernas”, tanto por los indigenas como por artistas no indigenas, es otra complicacion.
Algunos artistas indigenas se quejan de que sus obras s6lo se toman en serio si contienen
motivos o medios “tradicionales” como la madera y las plumas. Cabe considerar que la

utilizacion de motivos tradicionales acentia la integridad de la cultura, sobre todo si los utiliza

un artista y no un indigena (Daes, 1997).

Sin embargo, Daes menciona que cuando un objeto de disefio se relaciona con un artista
concreto, tiende a darsele mas valor y es mas facil que se le dé proteccion juridica,
considerandose que se trata de la propiedad individual del artista. Pero a los ojos de los pueblos

indigenas, la funcion del individuo en el arte es diferente. Es por eso que para los integrantes de
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las culturas haya intereses individuales y colectivos en cuanto a proteger el mérito artistico y el

valor comercial de esos productos (Daes, 1997).

El problema demuestra una diferencia fundamental de criterio entre la titularidad de los
derechos sobre una obra artistica tal como se entiende en la Ley de Propiedad Intelectual, que se
funda en el concepto de que el creador individual de una obra tiene un derecho de propiedad
sobre ella, y la idea de la titularidad de los derechos en el derecho aborigen, que se basa en los

derechos colectivos que se administran en forma de custodia segun la tradicion aborigen.

Conforme al derecho de aborigen, la ley sobre obras artisticas pertenece a la colectividad.
So6lo se autoriza a algunos artistas de la tribu a utilizar algunos disefios, y esos derechos
dependen de su posicion dentro de la tribu. El derecho a utilizar un disefio no significa que el
artista pueda autorizar la reproduccion del disefio. Para tener derecho a reproducir o a volver a
utilizar el disefio hay que obtener la autorizacion de los titulares tribales de los derechos sobre el

disefio (idem).

Al aplicar los principios de la propiedad intelectual al problema, cabe decir que los
propietarios de un disefio tribal tienen derecho en equidad sobre la autoria de esos disefios, ya
que son ellos y no el titular legal del derecho de autor quienes estan facultados para autorizar o
no la reproduccion de esos disefios. Los titulares tribales de los derechos no tienen un derecho de
autor si no ha habido cesion de ese derecho por parte del titular de la propiedad intelectual a los
propietarios tribales en virtud de lo dispuesto en el articulo 196 de la Ley de propiedad
intelectual, que exige que toda cesion se efectue por escrito, tal y como menciona en Intellectual

Property Law, The Federation Press (Golvan, 1992).
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1.2.3 Disefios étnicos representativos de México que han sido inspiracion

para marcas.

Mencionando como claro ejemplo una noticia del periddico nacional mexicano Reforma,
publicado por Dayna Meré, que inform6 estos datos el 15 de diciembre del 2012 (Anexo 7).

Donde textualmente en este articulo indica esto:

La falta de proteccion de los derechos de autor de disefios de comunidades
indigenas o grupos étnicos, como los de huicholes, los bordados de Hidalgo, los de la
Huasteca, e incluso del penacho de Moctezuma, ha ocasionado que grandes empresas los
usen para plasmarlos en sus disefios “exclusivos”, sin que ninguna ley los obligue a

retribuir a los autores.

El ejemplo més claro es la empresa Pineda Covalin, que ofrece desde bolsas,
bufandas y chalinas, hasta joyeria, lentes y zapatos con disefios que incluyen arte huichol,

de Frida Kahlo, y Talavera, mariposas monarcas y caracolas entre otros.

Ana Maria Echeverri, directora de Promocién e Investigacion de la Direccion
General de Culturas Populares del Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CONACULTA), denuncidé que este tipo de empresas han encontrado en la explotacion
de este tipo de disefios una mina de oro, porque al carecer de protecciéon en sus derechos
de autor, no estdn obligados a pagar por su uso. “No existe proteccion legal para
comunidades indigenas ni de arte popular, para que tengan derecho sobre sus disefios”,

dijo.

En la Direccion General de Culturas Populares, Echeverri dirige un proyecto para

generar herramientas con métodos participativos para que las comunidades,
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independientemente de que haya un marco legal, puedan tener herramientas de
negociacion ante intermediarios y compradores. Al ser consultada por REFORMA sobre
el uso de este tipo de disefios, Pineda Covalin respondi6 via electronica que los disefios

que retoman en sus productos son una reinterpretacion de “nuestras” tradiciones.

Pineda Covalin destacd que con este tipo de acciones colaboran con diferentes
grupos de artesanos y joyeros, exhibiendo sus piezas y compartiendo el espacio en sus
tiendas, dignificando asi, explica, la artesania. Asimismo, asegura que se han creado
fuentes de empleo en comunidades indigenas. Con la fundacién Vision Mundial se apoya
a la educacion de nifios indigenas en Oaxaca, sefiala Pineda Covalin. Los productos de
Pineda Covalin se pueden observar en las vitrinas de sus ocho tiendas propias,

departamentales y Puerto Rico, El Salvador, Espafia, Francia, Japon, EU y Canada.

Carlos Pérez de la Sierra, abogado especialista en propiedad intelectual, explicd
que México carece de una ley sobre conocimiento tradicional y folklore, aunque en la
década de los 90 suscribi6 el Tratado sobre Conocimientos Tradicionales y Folklore. En
Europa, Africa, Australia y Nueva Zelanda, si se protegen este tipo de creaciones, e
incluso en éste ultimo existe una legislacion moderna y eficaz, lo que ha permitido que
los grupos creadores de ciertos disefios o creaciones, cuenten con un patrimonio y

obtengan un ingreso (Meré¢, 2012).

La marca Pineda Covalin, a pesar de ser de alta costura y justificarse por dar a conocer el
folclore de México a través de sus disefios a nivel internacional, sigui6 siendo criticada atin mas
fuerte, sobre todo en el afio 2014, cuando decidieron registrar ante el Instituto Mexicano de
Propiedad Industrial (IMPI) el disefio artesanal de la cultura Otomi, sin embargo no lo

registraron como Tenango, el nombre por el cual se conoce el disefio del telar; segiin la noticia
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expuesta en noviembre 2014, por Quadratin-Hidalgo, en los primeros dos parrafos (Garcia,

2014).

Misma noticia, que indica que la secretaria de Desarrollo Social (Sedesoh) en la entidad
de Hidalgo, Geraldina Garcia Gordillo, explicd que la marca de alta costura, Pineda Covalin fue
directamente a la regiéon a comprar solo un tenango, sin pagar el precio justo al artesano, y
desgraciadamente el disefio seguirda siendo explotado, pues es una artesania que cualquier
disefiador puede conseguir. Mientras que Pineda Covalin, después de contar con el registro del
disefio del bordado Otomi, destacaron el lanzamiento del nuevo disefio de producto para

posicionar la marca (2014, parr. 4).

Otra de las primeras disefiadoras mexicanas que incorpord el arte popular a la moda
contemporanea, en los afios noventa del siglo XX, fue Beatriz Russek, con disefios de prendas
que surgieron por la mezcla de textiles tradicionales chiapanecos, incorporados a la moda
contemporanea. Al utilizar como inspiracion los textiles del mundo maya de prendas como los
huipiles, cotones, xaquitailes, capas, tunicas, camisas ceremoniales, enredos, mochebales y

rebozos.

Cada prenda estd elaborada con lienzos hechos por maestras artesanas con técnicas
tradicionales, haciendo uso del telar de cintura y de materiales como lana cruda, y un algodén de
estilo prehispanico. Los disefios que presenta Russek, muestran la elegancia propia de la
indumentaria indigena, al mismo tiempo que funcionan perfectamente para lucirse en un

ambiente urbano contemporaneo (Fomento Cultural Banamex, 2016).
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En el articulo publicado en el periddico Milenio, menciona que la disehadora Beatriz
Russek, ha querido demostrar que la ropa mexicana se puede portar con elegancia y dignidad,
mientras que también el trabajo que desempenan indigenas mexicanos puede ser responsable y
solidario; y lo ha demostrado al vestir a actores en obras clasicas como Los Justos, de Albert
Camus, o en Las mujeres sabias, comedia de Moliere. Russek sefial6 que el vestuario de teatro
para artes escénicas, muestra lo que se puede llegar a hacer para concientizar a la gente sobre su

historia y moda mexicana (Ovalle, 2015). Ejemplos de sus disefios en figura 10:
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Figura 10 Conjunto de tres imagenes de Beatriz Russek con disefios de su exposicion del reboso mexicano en Londres. Fuente:
(Expressnews, 2016; Proceso, 2014; Milenio, 2015).
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1.2.4 La falta de representacion y leyes especificas que protejan la

produccion iconografica de grupos étnicos de México.

En la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, se menciona un apoyo a las
etnias en el Articulo 1, el articulo 2 en el apartado A, en la fraccion 4 del apartado A del articulo
2,y en el apartado B fraccion 7 del articulo 2. Donde indica solamente un apoyo legal general,

pero en ninguna parte especifica la proteccion hacia sus disefios (CPEUM, 1917).

Por eso en México, el problema es que no hay una ley, norma, o politica que determine el
uso o no de los trazos, disefos, colores y representaciones graficas de sus etnias. Hay una
desinformacion de los derechos de la utilizacion de marcas, patentes, registros o denominacion
de origen, para la proteccion sobre identidad e imagen de los estos grupos, ya que, si cualquier
individuo pudiera registrar a su nombre cualquiera de estos elementos, no se sabe qué derechos,

beneficios o perjuicios obtendrian los grupos étnicos (Ruiz, 2012).

Informacién referencial de la Comision Nacional de Derechos de los Pueblos

Indigenas (en la figura 11 se puede visualizar como es la entrada y el logo de este lugar):

Figura 11 Entrada del edificio de CDI en la Ciudad de México. Fuente: (Dominguez, 2016).
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En Meéxico hay 68 pueblos indigenas cuyas comunidades tienen rasgos culturales
comunes como el uso de lenguas originarias y formas propias de organizacion, y desde 1992 la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos reconoce a México como una nacion
pluricultural que alberga mas de 15 millones de personas indigenas, con mas de 60 lenguas
originarias, en alrededor de la quinta parte del territorio nacional (dos millones de kilometros

cuadrados) y que sus recursos naturales son uno de los orgullos de México (CDI, 2008).

Sin embargo, de acuerdo a lo establecido en el Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018,
los esfuerzos dirigidos a atender las carencias de dichas poblaciones en ocasiones han resultado
ser poco efectivos debido a las barreras culturales y lingiiisticas, ademas de una acciéon publica

que no ha sido culturalmente pertinente (CDI, 2016).

Enrique Rivera Martinez (2016), Subdirector de Comercializacion y promocion del
Financiamiento a Empresas Indigena, dio a conocer la siguiente informacion perteneciente a la

Comision Nacional para el Desarrollo de los pueblos Indigenas (CDI):

Estos pueblos histéricamente han reclamado el derecho a la vida y al bienestar
social, asi como a construir una conciencia colectiva partiendo del respeto a la diversidad
cultural. Una politica adecuada para la acciéon indigena debe ser concebida desde la
interculturalidad y el didlogo entre todos los pueblos originarios, donde la diversidad sea
motivo de armonia, respeto, igualdad y justicia, y en la que se escuchen las necesidades
de este sector de la poblacion, de lo contrario, se corre el riesgo que poco ayuden al

desarrollo integral de los pueblos indigenas.

Al conocer de esto, resulta necesario buscar fomentar un México incluyente,

cumpliendo con lo establecido en el Plan Nacional de Desarrollo, fomentar el bienestar
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productos, servicios y elementos culturales realizados por comunidades indigenas, a fin de
localizar aquellos que por sus caracteristicas puedan ser dotados de valor econdmico, apoyando
su produccion, equipamiento, capacitacion, infraestructura legal y comercializacion, con el fin de
buscar el reconocimiento y proteccion de los derechos de propiedad intelectual, de los

conocimientos tradicionales, recursos biologicos, innovaciones y practicas de los pueblos

de los pueblos y comunidades indigenas a través de una revision a fondo del disefio e
instrumentacién de los programas enfocados a su beneficio, y de la operacion de los
fondos destinados a su desarrollo econémico y social. Todo ello en el marco de un pleno

respeto a su pertinencia, autonomia, identidades, voces y prioridades.

El objetivo primordial del apoyo que brinda la Comision Nacional para el
Desarrollo de pueblos Indigenas (CDI), es mejorar los ingresos monetarios y no
monetarios, de la poblaciéon indigena organizada en grupos de trabajo o sociedades
legalmente constituidas, que habitan en las localidades indigenas, a través de la
identificacion del aprovechamiento econdmico, respetando la pertinencia cultural, de
productos, servicios y elementos culturales de las comunidades indigenas, y buscando del
apoyo a proyectos productivos y desarrollo de capacidades con enfoque de género e

interculturalidad.

Clemente Camara & Asociados Publicidad, se ha encargado de analizar diversos

indigenas (Clemente Camara & Asociados S.A. de C.V., 2016).

La CDI propone los siguientes tipos de apoyo a las comunidades indigenas:

Proyectos productivos comunitarios: Desarrollar potencial productivo de las comunidades

y pueblos indigenas.
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*  Mujer indigena: Fortalecer la equidad de género en las comunidades indigenas.

* Turismo de naturaleza: Aprovechar el potencial turistico de las zonas indigenas.

La estrategia principal de la CDI es difundir a través de medios audiovisuales el beneficio
que proporcionan los apoyos, desde la produccion para mejorar el autoconsumo hasta su

conformacion en empresas indigenas y cadenas de valor.

* Basico: Actividad de traspatio, auto abasto, mano de obra, insumos y herramientas.
* Intermedio: Produccion, equipamiento basico, transformacion y comercializacion.

* Avanzado: Cadenas de valor, equipamiento, infraestructura y comercializacion.

Pero para que la CDI garantice la consolidacion de proyectos propuestos, necesita
establecer estrategias de mercadotecnia que incluyan: capacitacion, asistencia técnica, analisis de
mercado, desarrollo de productos y una fuerte activacion de los productos a través de la

promocion comercial completa.

A través del trabajo de campo que realizé equipo de trabajo de la CDI, en una muestra
definida de comunidades indigenas, se llevo a cabo la identificacion, valoracion y determinacion
de un conjunto de productos, servicios y elementos culturales con un alto valor econémico para
dichas comunidades, tales como: productos textiles, productos alimenticios y servicios
vinculados a la salud, asi como elementos culturales con potencial de convertirse en bienes y
servicios con alto valor econémico y con posibilidad de promover su consumo y valor en

mercados determinados.

Con el objetivo de promover a este conjunto de productos identificados y con el fin de

posicionarlos e incentivar su consumo y valor, creamos este Concepto Creativo de
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Comunicacion buscando contribuir al cumplimiento de lo establecido en la Estrategia 2.2.3 del
Plan Nacional de Desarrollo 2013-2018, que se refiere a “fomentar el bienestar de los pueblos y
comunidades indigenas, fortalecer su proceso de desarrollo social y econdmico, respetando las
manifestaciones de su cultura y ejercicio de sus derechos”, asi como a la linea de accion 4.1.1 del
Programa Especial para el Desarrollo de los Pueblos Indigenas 2014-2018, que se refiere a
“Identificar las vocaciones productivas de las comunidades, asi como alternativas mas viables en

materia de produccién y generacion de ingresos” (CDI, 2016).

La CDI busca otorgar un valor agregado a los bienes producidos por grupos o sociedades
integradas por indigenas, a través del desarrollo de un sello distintivo y de un procedimiento
estandarizado de certificacion, a afecto de que los productos que lo porten logren una insercion
competitiva en mercados donde sus cualidades, tanto culturales como de manufactura, sean

valoradas, a nivel nacional e internacional.

México es un pais pluricultural, las Poblaciones Indigenas de nuestro pais, son diversas
en cosmovision, ricas en variantes lingliisticas y de gran legado historico y cultural. Su enorme
legado a nuestro pais como su ancestral cultura, sus lenguas, sus tradiciones y valores como la
honestidad, la honradez, dar la palabra, la solidaridad, el trabajo en equipo, la libertad, el respeto

a sus raices y el cuidado de la tierra, son motivo de orgullo y respeto (CDI, 2016).

El subdirector de Comercializacion y promocion del Financiamiento a Empresas
Indigena, también menciond que a través de un diagnostico recuperado de diferentes
investigaciones cualitativas y cuantitativas permitio disefiar un concepto creativo de
comunicacion, se desarrollaron una serie de productos audiovisuales como capsulas de video,

documentales e infografias que les permitieron difundir valores de manera emocional a través de
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historias de vida que sirvieron de orientacion, inspiracion y de ejemplo para las comunidades

indigenas (Enrique Rivera, comunicacion personal, junio, 2016).

Para demostrar beneficios individuales y colectivos que han conseguido los que se han
apegado a la aplicacion de programas de apoyo gubernamental, privado y social, como la
principal via de apoyo para conseguir un mejor desarrollo. Para desarrollar el Concepto Creativo
Rector de la comunicacion se basan en la declaracion hecha a la Presidencia de la Republica en
la conmemoracion del Dia Internacional de los Pueblos Indigenas, con la frase: “Queremos

hacernos visibles” (Enrique Rivera, comunicacion personal, junio, 2016).
9

El Concepto Creativo Rector tiene que transmitir claramente a los Pueblos Indigenas las
historias de éxito que han logrado las personas y comunidades indigenas que aprovechan los
apoyos de programas gubernamentales, privados y sociales para lograr tener un mayor y mejor

desarrollo y bienestar (CDI, 2016).

Al apegarse y utilizar estos programas se genera un proceso de retroalimentacion y un
sentimiento de orgullo por pertenecer a una de estas poblaciones indigenas, logrando
incentivarlos para que obtengan beneficios personales y sobre todo para la comunidad. El
Concepto Creativo Rector junto con de la Estrategia de Comunicaciéon que fundament6 la
Comision Nacional para el desarrollo de los Pueblos Indigenas, permearan de la siguiente

manecra:

* Con la poblacién indigena que vean atencion y compromiso de los diversos sectores de la
sociedad. Que piensen que estan en el ejercicio pleno de sus derechos. Que sientan apoyo y

reconocimiento.
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* Con la poblacién mestiza que vean igualdad y equidad. Que piensen que la poblacion
indigena tiene valor y capacidad. Que sienta respeto y orgullo por la poblacién y las
comunidades indigenas.

* Se quiere generar que los diversos sectores del pais estan cercanos y sensibles a las
necesidades de los Pueblos Indigenas, para entenderlas y atenderlas, reconocerlas y

conocerlas. De esta forma hacer visibles al disefio étnico de los indigenas de México (idem).

En la figura 12 se muestra una fotografia de sefioras indigenas exponiendo su producto ya
con la marca/logo del apoyo que brinda el gobierno mexicano, reforzando su originalidad y

calidad mexicana.

Figura 12 Logo de “Manos Indigenas” Indigenas exponiendo sus productos artesanales con el logo que ayuda a identificarlos
Fuente: (CDI, 2016).
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También existe el logo de “Hecho en México” (ilustracion 8) autorizado por la Secretaria de
Economia para la proteccion y distincion de productos fabricados en territorio nacional, lo cual
es el unico requisito que solicita la secretaria para la obtencion de uso del logo sobre el embalaje
del producto, comprobando en el formato de solicitud, la descripcion del producto, el proceso

productivo y el RFC del solicitante (Milenio, 2017).

HECHO EN
—

>

Ilustracion 8

Ante estos ejemplos de la problemadtica que se presenta, instituciones tanto piiblicas como
privadas expresan su apoyo, pero hace falta el desarrollo de un marco legal efectivo que proteja

al arte popular textil mexicano en general.

La verdadera ayuda para evitar que casos como este se repitan y afecten a las
comunidades artesanales debe provenir de las instituciones gubernamentales responsables,
quienes tienen el deber de defender la marca colectiva implicita que ya existe en cada cultura,

pero que necesita contar con un marco legal nacional con impacto internacional.

Se debe configurar y proponer un proceso legal para facilitar la creacion de registros de
alguna marca colectiva, adecuandose a las necesidades y posibilidades de los artesanos, sin
obstaculizar su seguimiento y desarrollo. Buscar la posibilidad de crear un registro de los

patrones, motivos graficos y elementos, para manifestar una patente colectiva que tenga
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reconocimiento universal. Las instituciones que apoyan el desarrollo del arte popular buscan que
casos como ¢éste sirvan de leccion urgente para mejorar los derechos de proteccion y produccion

de las artes populares y de sus artifices en México.

Tal y como sucedio con las mujeres artesanas en Guatemala, en el mes de febrero del
2017, quienes valoraron su esfuerzo y dedicacion a sus tejidos artesanos y con ayuda de una
asociacion, propusieron una iniciativa de ley para el reconocimiento de propiedad intelectual de
sus disenos artesanales. Sumando que otra de las causas por las que comenzaron éste
movimiento, fue que estaban conscientes de la falta de ética por parte de las empresas
renombradas que usan sus disefios y los venden a un alto costo sin dar nada a cambio, en cuanto
a lo econdémico, falta de reconocimiento, y sin si quiera saber su significado (Revista digital

Verne, 2017).

Ahora bien, retomando la situacion en México, debido a este ejemplo, lo mas adecuado
seria que en México se puedan comenzar campafias de concientizacion para explicar a los
artesanos el problema que ocurre del plagio con sus disefios para que ellos puedan proponer
iniciativas de ley, de la misma manera que las artesanas de Guatemala, a pesar de las
complicaciones legales que puedan existir en el Instituto de Mexicano de Propiedad Intelectual,

puesto que de acuerdo a sus normas, es dificil, costoso y tardado registrar cada icono o disefio.

Maria De la Mora, colaboradora de productos textiles con disefios indigenas expuestos en
la tienda “Toco madera”, propone que mientras no exista un acuerdo legal, lo que se puede hacer
es apoyar e incluir a las comunidades indigenas en sus procesos de creacion de prendas, trabajar

con ellos de la mano, dar crédito y de esa manera mostrar al publico de donde viene cada

68



producto, de una forma innovadora sin la necesidad de recurrir al plagio de los disefos

artesanales (idem).

Un claro ejemplo en donde se puede observar la responsabilidad y la ética con la que
cuenta el disefador para el apoyo a estas comunidades indigenas, es la firma de alta costura de
Ermenegildo Zegna. Donde a través del periddico El Universal, el dia 23 de octubre del 2016,
mediante un articulo publicado por Sandra Hernandez, se dio a conocer que esa marca capacita a
mujeres de diferentes etnias en la ciudad de México para que mejores las técnicas con las cuales

elaboran sus productos (figura 13 y 14).

Ermenegildo Zegna.

Figura 13 Mujer indigena dentro del lugar de capacitacion. Fuente: (Stephens, 2016).
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Figura 14 Dos fotografias de mujeres indigenas dentro del lugar de capacitacion. Fuente: (Stephens, 2016).

El pasado 23 de octubre del 2016, la reportera Sandra Hernandez del peridédico E/
Universal, anunci6 que la firma internacional de Ermenegildo Zegna, la cual ha vestido a
distintos actores de Hollywood como George Clooney, ha empleado a un grupo de 16 mujeres de
las etnias purépechas, otomi, triqui, ndhuatl y mazahua, quienes asisten tres veces por semana a
las clases que imparte la Escuela Zegna en la delegacion de Azcapotzalco en la ciudad de

México.

Las edades de las mujeres indigenas varian de entre los 17 hasta los 60 afios, y juntas por
igual aprenden técnicas de confeccion de blusas, pantalones y faldas, para posteriormente pulir la
técnica de elaboracion forma de afinacion correcta de la marca comercial, ya que no se usaran
disefios tradicionales dentro de lo que se produce en esta empresa. Dicha empresa se encuentra
en vinculacion con la Secretaria de Desarrollo Rural y Equidad para las Comunidades, que por
sus siglas es SEDEREC, quienes se encargan de otorgar todos los materiales que van desde las
reglas, escuadras, hilos y tela; el tinico requisito que exigen es que asistan las alumnas a la clase

(Hernandez, 2016).
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Sin embargo, la reportera Hernandez indica que no es nada fécil para ellas acudir a las
clases diariamente, ya que cada una viven en zonas lejanas del taller y es por eso que debido a
ese problema, dejaron de asistir varias mujeres que al inicio eran un grupo de 25 de comunidades

tan distantes como tres horas y media de camino.

Agustina, una mujer de 35 afos, entrevistada por la reportera Hernandez, se dedica a la
creacion, tejido y bordado de bolsas de lana, huipiles y blusas. Ademés de ropa unitalla. Han
asistido al curso durante casi cuatro meses sin apoyo para el transporte hasta a partir de mediados
del mes de octubre del 2016, la SEDEREC otorgé tarjetas de seguro de desempleo que consta de

un apoyo econémico de $2,098° pesos mensuales para que se movilicen (Hernandez, 2016).

Las clases son cursadas por la disefiadora de modas y sastre. Maria Isabel Lopez Galindo,
quien comenta que al impartir el taller, las mujeres se sientan alrededor de tres mesas, leen un
instructivo y trazan lineas en papel para conformar el molde de un pantalon de dama, mientras
ella camina por entre las mesas y revisa el trabajo de cada una. Aunque al principio las mujeres
mostraron miedo al no comprender las indicaciones de medidas del instructivo, pero les ha dado
facilidades para aprender, sin presionarlas, y vuelven a hacer las cosas hasta que salga bien; en
tres meses han logrado aprender a hacer moldes de prendas y utilizar maquinas de coser

(Hernandez, 2016).

La empresa Ermenegildo Zegna, indic6 que el taller durard un afio y concluird en un gran
desfile de modas en el que cada una presentard las prendas que realizé durante el curso. Se
espera contar con la asistencia del jefe de Gobierno, Miguel Angel Mancera para junio del 2017.
Y al terminar el curso, Evangelina Hernandez, Directora General de Equidad para los Pueblos y

Comunidades de la SEDEREC, explic6 que parte del acuerdo de las mujeres que trabajan ahi con
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la empresa es que una vez finalizado el curso se abrirda una convocatoria para que las mujeres

puedan comprar las maquinarias y herramientas de corte y confeccion (Hernandez, 2016).

Dentro de los institutos y asociaciones que tratan de proteger a las colecciones de los
textiles, se encuentra el Museo Nacional de Antropologia, el Museo Franz Mayer, FONART, la
Universidad del Claustro de Sor Juana, el Museo de Arte Popular, el Museo de Historia
Mexicana, el Fomento Cultural Banamex, el Museo de los Altos de Chiapas, el Museo Nacional

de Historia, el Museo Textil de Oaxaca y el Museo del Sarape y Trajes Mexicanos.

Las cuales, estas instituciones se encuentran en la ciudad de México, excepto por el
Museo de Historia Mexicana que se encuentra en la ciudad de Monterrey, El museo de los Altos
de Chiapas en la ciudad de San Cristobal de las Casas, Chiapas, el Museo Textil de Oaxaca en la
ciudad de Oaxaca, y se han dedicado y encargado de resguardar colecciones de vestimenta
indumentaria mexicana, de la cultura indigena, ademds de exhibir piezas artesanales, accesorios
y prendas de ropa tradicional, de arte decorativo y de disefio mexicano. De acuerdo a la
compilaciéon de informacion publicada en la edicion especial 55 de la revista “arqueologia

mexicana” en junio del 2014.

Ahora bien, después de conocer lo que existe y lo que no existe, en cuanto a las
cuestiones legales y sobre los marcos regulatorios y culturales entre Estados Unidos de América
y México, con respecto a la proteccion de los disefios iconograficos que producen los grupos
étnicos dentro de cada pais. Se muestra el siguiente listado comparativo, como resumen sobre lo
descrito en los subtemas anteriormente mencionados en el capitulo 1, dentro del apartado 1.2 de

“propiedad intelectual y problematicas existentes en el disefio étnico”:
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EUA MEXICO

* Great Seal of the Navajo Nation « IMPI

* Indian Arts and Crafts Board « INDAUTOR

* Buy Native * Manos Indigenas Calidad Mexicana
* Beyond Buckskin (Native American * Hecho en México

Fashion)

Tabla 1 Comparacién de apoyo legal entre EUA y México. Fuente: (Dominguez, 2016).

Sin embargo, ninguna de las instituciones y logos nombrados en México, apoyan ni
protegen directamente a los disefios o la iconografia que producen los grupos étnicos mexicanos,
como en el caso de las instituciones y logos de Estados Unidos, que si protegen directamente a

los disefios de los grupos nativos americanos.
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1.3 La aplicacion ilicita del disefio étnico por marcas que

producen estampados textiles

Los disefios étnicos aplicados en estampados textiles, bordados y en la moda, surgen a
través de una representacion de la identidad cultural, para ello se llevo a cabo una investigacion
de campo en la cual se visitd el museo en el Palacio Cultural Banamex, el cual fue el Palacio de
Iturbide, en la calle Madero 17, en el Centro Historico de la ciudad de México, en una exposicion
que se presentd acerca de “El Arte de la Indumentaria y la Moda en México 1940 — 20157,

presentada de mayo — agosto 2016, visitando el dia 5 de julio.

Dicha exposicion, es resultado de un programa de investigacion, acompanada de un
catdlogo. En el cual reune 225 maniquies con vestidos o conjuntos completos y mas de 400
piezas de alrededor de 100 colecciones particulares y publicas, acervos de disefiadores y casas de
moda nacionales e internacionales. Acerca de la exposicion, Candida Fernandez de Calderdn,

directora de Fomento Cultural Banamex y responsable del proyecto museografico comento:

La presente muestra reune dos temas centrales de investigacion para Fomento Cultural
Banamex: disefio y arte popular, con la intencion de presentar a la moda como parte de la historia
del arte mexicano, que coexiste, dialoga y se complementa con los textiles y disefios del arte

popular (Fomento Cultural Banamex, 2016).

Asi, se presenta el arte textil desarrollado en México en torno al atuendo e indumentaria
de culturas indigenas como la maya, tzotzil, mazahua, otomi, purépecha, totonaca, huasteca,

nahua, amuzgo o huichol, junto a piezas de caracter mestizo a través de figuras como la china
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poblana y el charro, o prendas como el quechquémet! y el rebozo, que son referentes en nuestra

identidad cultural.

La conexion entre los conjuntos de piezas de la seccion de indumentaria y la de alta
costura mexicana se da por medio de una gran pasarela que muestra, a manera de linea de
tiempo, como disefiadores de la talla de Ramén Valdiosera, Armando Valdés Peza, Manuel
Méndez, Pedro Loredo, Esteban, Armando Mafud, Carmen Ridn, Lydia Lavin, Carla Fernandez,
Pineda Covalin, Macario Jiménez, Lorena Saravia, Trista, Yakampot y Pink Magnolia, entre
otros, han marcado tendencia y generado una moda nacional, y como la moda ha recibido en
distintos momentos la influencia de la indumentaria y los simbolos asociados con la tradicion

nacional o ha buscado apropiarse de las tendencias internacionales.

Ademas de exhibir vestidos e indumentaria, la exposicion presenta complementos,
accesorios y un conjunto de obras de las artes visuales, como pinturas, fragmentos
cinematograficos, fotografias, carteles y revistas, entre otros materiales, que dan el contexto del
trabajo de los disefadores. A continuacion en la figura 15 (a) y (b) se muestra un conjunto de

ocho fotografias de dicha exposicion.

Figura 15 (a) Conjunto de 3 fotografias de la exposicion de: Indumentaria de moda en México 1940-2015. Fuente: (Dominguez,
2016).
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(b)

Figura 15 (b) Conjunto de 5 fotografias de la exposicion de: Indumentaria de moda en México 1940-2015. Fuente: (Dominguez,
2016).
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1.3.1 La vestimenta como medio de representacion de identidad

social-cultural.

Los estudios relacionados con la indumentaria y moda indigena hacen referencia a la
tradicion milenaria de las prendas sin considerar que éstas habian sido influidas en el trascurso
del mestizaje, durante el periodo posrevolucionario. Ahora se sabe que en las culturas
autoctonas, desde el siglo XIX la moda ha desempefiado un papel fundamental en la confeccion,
disefio y evolucion de las prendas indigenas: las telas importadas de Europa, los tintes naturales y
sintéticos, los algodones maquilados y los hilos mercerizados son algunos de los elementos que

han intervenido en este proceso.

La indumentaria indigena mantiene presentes elementos relativos a su elaboracion, de
tradicion precolombina, como el guechquémitl; sin embargo, durante el siglo XX y XXI no ha
estado aislada de las tendencias marcadas por la moda. Debido a esto la evolucion estética de
estas prendas, ha ocurrido debido a dos factores: uno interno, a partir de las propuestas desde la
misma comunidad; y otro externo, en donde recalcan los estilos de actualidad formulados por el

gusto foraneo (Mendoza, 2012).

Asi, un disefio novedoso introducido por alguna de las mismas tejedoras puede resultar
pronto adoptado por toda la comunidad, y en un par de décadas, tornarse en tradicional. Esto
permite ver una dindmica cultural que evoluciona de acuerdo a los pardmetros de gusto y
vanidad, y no solo desde una perspectiva ritual y una visiéon de la vestimenta endémica e

inamovible (Mendoza, 2012).
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Entonces para poder hacer un analisis del uso de simbolos, iconos y disefios étnicos sobre
estampados de vestimentas, es necesario primeramente comprender por qué las marcas de moda
se han aferrado a hacer uso de recursos étnicos graficos para la produccién y venta de sus
productos de vestimenta, ya que es un medio de identidad social y cultural en la que se trata de
promover la representacion de las culturas de cada ciudad a través de la moda, utilizando

estampados en lugar de bordados sobre las telas para una produccidon masiva.

Al tratar de abarcar por completo un estudio sobre identidad de una cultura es necesario
hacer un acercamiento a través de la vestimenta y la moda, la cual es un aspecto importante
debido a las implicaciones que tiene sobre los criterios de juicio socioculturales y sobre la
expresion de imagen que aporta. La descripcion de los diferentes aspectos antropoldgicos,
socioldgicos y culturales que surgen en el fenémeno de la moda, impide que sea un tema efimero
o breve. El modo de vestir, es un proceso social en donde se expresa el modo de vida y expresion

de caracteristica.

El mensaje que emite la moda actualmente son imitaciones de una tendencia social
globalizada en la que pretende introducir estilos foraneos a través de las marcas en el mercado,
en el que la sociedad propone un modo de vestir bajo aspectos de elementos nativos, sin tomar en

cuenta que la moda identifica a una nacidn desde los presupuestos que difunde (Torres, 2014).

El representar la cultura de la moda, denota su influencia en la vida humana con
tendencia a deformar la imagen de los pueblos y desvirtuar su identidad. De acuerdo a esta
realidad surge la interrogante: ;Como influye la moda en la identidad cultural de los pueblos? La
manera de vestir y el llevar accesorios para presentarse ante los demads, constituye formas de

dialogo a medida en que conscientemente se eligen (Alfonso, 2006).
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De esta manera se va integrando la produccion de imagenes, simbolos, iconos,
conocimientos, informacion, modas, sentido y sensibilidades, en la que se plantean exigencias
que conlleva la organizacion de la vida sociocultural, junto con las exigencias profundas de la
vida humana, que reclaman su propio espacio “...los estudios socioldgicos ponen de manifiesto
que las operaciones colectivas no son efectivas si no trabajan sobre la realidad

sociocultural” (Giddens, 1998).

Definiendo a lo que es la vestimenta, es el conjunto de atuendos o prendas textiles,
fabricada con distintos materiales, usada para vestirse y cubrirse el cuerpo, utilizados en todas las
culturas desde la prehistoria. La estética de la vestimenta indica simbolos y codigos vinculados
directamente con la imagen corporal que las personas utilizan para proyectar pragmaticamente
conceptos, ideas o un estilo, donde la sociedad determina la formacién y expresion del gusto

individual y colectivo en el area del vestuario, es decir, una estética del vestir (Basail, 20006).

La indumentaria indica el estudio histérico de la vestimenta hacia su proyeccion e
impacto social. Los diferentes estilos han dado lugar a una historia del vestuario variada, donde
el tipo de ropa en las diferentes épocas y lugares estd influenciada por el tipo de clima. En su
evolucion se han notado diferentes estilos, materiales, tecnologias disponibles, codigos,
posiciones sociales, migraciones humanas y sobre todo tradiciones que remarcan la cultura de la

sociedad (Torres, 2014).

Los productos de moda se elaboran a partir de ideas de mercado junto con ideas del bien
humano, a medida en que contribuyen a forjar la cultura de la sociedad. Si la sociedad se expresa
a través de nuevas formas de lenguaje en el campo de la moda, es necesario aprender a leerlas y a

hablar por medio de ellas, ya que la naturaleza de este lenguaje no impone un uso correcto, sino
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ajustado a la realidad. “La moda es una forma de comunicacion e identificacion con la

sociedad...” (Basail, p.4, 20006).

En el contexto social se involucran procesos de mercado, produccion, distribucion y
consumo. En este sentido la moda es un modo de llevar la vestimenta en un modo muy
particular, por sus formas de expresion en todos los dmbitos para proyectar de una manera
determinada la imagen de cada quien. “La moda es el rostro de la sociedad, estd en los
monumentos del pasado y por eso nos declara su edad y los ideales, el espiritu de una época y las
influencias de las distintas culturas, convirtiéndose, asi en auxiliar firme de la

historia” (Basail, 2006).

La identidad cultural es un proceso en el que se utiliza aspectos sociales cambiantes de un
determinado lugar y tiempo, relacionandose con la cultura y la moda en la que surge la necesidad
de los pueblos de ser redescubiertos. El analisis de la moda como representacion social y
exponente cultural, aporta conocimientos sobre la historia de la humanidad. La moda, actia
como elemento de evolucion sociocultural y descubre su potencial como expresion de identidad

de un pais, pueblo o region, portando infinidad de mensajes (Torres, 2014).
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1.3.2 Ejemplos de marcas y disefiadores en la moda internacional que

basan sus productos de moda en disefios étnicos.

El ejemplo mas notorio, fue el caso de la disenadora francesa Isabel Marant, la cual fue
muy mencionada en las redes sociales por plagiar los disefios del bordado caracteristico de los
huipiles de la comunidad Mixe en Oaxaca en el disefio de blusas (Anexo 8). A pesar de que la
comunidad indigena ha sido creadora de esos textiles, el precio obtenido por ambas creaciones
expone la importancia de la proteccion del icono, ya que mientras la blusa tradicional puede ser
adquirida por un costo menor a $1000” pesos, la disefiadora francesa obtiene por cada blusa

aproximadamente $4,500"° pesos (Escobar, 2015).

Isabel Marant, quien la anuncidé como una creacién propia, a pesar de que era
practicamente idéntica a la de la comunidad mixe. Sin embargo, se inform6 que la compaiia de
gala Antik Batik comenzd un juicio para reclamar el registro de los derechos de diseno del
bordado, cuyas semejanzas con las de la comunidad mixe de Oaxaca son imposibles de negar,
demandando asi a la disefadora por querer afirmar que el disefio le pertenecia a lo que
finalmente reconocié que tom¢ inspiracion de esta comunidad y no de la marca francesa. Sin
embargo, la disefiadora no tuvo repercusiones legales debido al inexistente apoyo legal a los

disefios ¢étnicos mexicanos (Escobar, 2015).

Erasmo Diaz Gonzalez, presidente municipal de Santa Maria Tlahuitoltepec, el 19 de
noviembre del 2015 dijo que los pobladores se habian enterado de la noticia a través de un medio
de comunicacion internacional. Estos han recibido el apoyo del Museo Textil de Oaxaca y la
Fundacion Alfredo Harp Helt, aunque de acuerdo con ellos, no existe un marco legal que proteja

los disefios nativos indigenas y en este caso se debe considerar como una llamada urgente del
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pueblo mexicano para exigir la creacion de un marco legal en cuanto a la proteccion los derechos

de una marca colectiva de las comunidades artesanales en todo el pais (Escobar, 2015).

Posteriormente a un afio de lo sucedido, el 1ro de julio del afio 2016, se presentaron
autoridades de Santa Maria Tlahuitoltepec, Oaxaca, para traer un mensaje de reflexion sobre su
cultura y su bordado por medio del “Centro de Estudios de Arte Popular Ruth D. Lechuga”
recién abierto dentro del Museo Franz Mayer. Al retomar el caso, los representantes de
Tlahuitoltepec invitaron a la disefiadora francesa a reunirse con ellos personalmente para conocer
la vida de esta comunidad y darse cuenta del verdadero uso de la blusa tipica. En la que La
Comunidad de Santa Maria Tlahuitoltepec Mixe de Oaxaca, a través de su Presidente Municipal,

hace el siguiente llamado:

1. Que reconozcan que la blusa de Tlahuitoltepec, sus elementos y sus motivos graficos que
la componen representan la identidad de la comunidad. No restringen su variacién en
cuanto a disefio, uso o aplicacion. El patron gréfico representa un patrimonio colectivo
que recrea y representa a la cultura, por lo que no permite la posesion de un sélo autor.

2. Que la disefiadora Isabel Marant Etoile retire este disefio, detenga la produccion bajo su
firma y repare econdmicamente los dafios ocasionados a los afectados por el plagio.

3. Invitar a Isabel Marant a conocer a las tejedoras y artesanos que producen estas blusas en
los talleres de Santa Maria Tlahuitoltepec desde hace cientos de afios, para que conozca
su proceso de elaboracion y reconozca de facto su disefio de origen.

4. Invitar a la sociedad civil y a las autoridades federales nacionales e internacionales
correspondientes, a lograr la legitimacion de la herencia del colectivo, que son también
productos de auto sustento para las familias.

5. Que las autoridades actuen para informar a las comunidades sobre el debido y efectivo

proceso legal que deben ejercer para patentar sus disefios como una marca colectiva de
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cada region, ya que si no casos como éste continuaran vulnerando y faltando al respeto de

su identidad cultural.

Para quedar en la espera de una disculpa publica que no ha ocurrido todavia, ademas
insistieron en que instancias gubernamentales deben alzar la voz, “pronunciandose en favor de la
necesidad inaplazable de la creacién y uso de mecanismos de proteccion, tanto nacionales como
internacionales, para la propiedad colectiva de los bienes tangibles e intangibles de las

comunidades y pueblos indigenas” (Fomento Cultural Banamex, 2016).

Lamentable situacion que se pudo haber evitado, y peticiones que se pudieron exigir su
cumplimiento, si existiera un registro legal, como la marca registrada de los Navajos en EUA o

como la ley de proteccion de disefios étnicos que aprobaron en Guatemala.
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1.3.3 Fusion entre disefio y artesania.

Ademas de visualizar disefios étnicos sobre la vestimenta, también se puede observar que
en marcas internacionales del disefio de calzado, sus productos también son inspirados en
disefios étnicos, marcas como New Balance®, Nike® y Vans®, quienes han sacado a la venta una
nueva coleccion basada en el disefo étnico huichol y tarahumara, plasmadas como obras de arte

coloridas y extravagantes sobre tenis que cualquiera desearia tener.

Se puede observar en la figura no. 16 el ejemplo de esto en una exposicion que hubo en la
temporada otofio-invierno en el Fashion Week de Nueva York, presentado por el disenador
Ricardo Seco, colaborando con New Balance, quien en declaraciones previas dijo: “Este es el
verdadero México”, “Un México sofisticado... un estilo personal, donde la actitud es mas grande

que cualquier otra cosa” (Cardin, 2015).

Figura 16 Fotografias de la coleccion del disefiador Ricardo Seco para la temporada de otofio. Fuente: (Cardin, 2015).
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Los indigenas huicholes han renovado el disefio de tenis como los Vans y New Balance y
de zapatillas de tacon de disefiadores internacionales como Christian Louboutin y Dione,
convirtiendo asi sus disefios de zapatos en unas obras de arte extravagantes y coloridas a un muy
alto costo. Pero incluso este calzado, junto con otros objetos con disefio huichol, se pueden
encontrar a la venta en paginas de Facebook como “Wicori art” de Nayarit donde se venden a un

precio un poco mas accesible, los cuales se pueden apreciar en la figura no. 17 (Espinoza, 2015).

Figura 17 Indigenas Huicholes bordando sus disefios sobre los tenis de marca. Fuente: (Vargas, 2015).

En agosto 22 del afio 2013, la revista Esquire Latinoamérica, publicé que la marca Nike,
lanz6 una nueva linea de tenis: “Free Flyknit” inspirados en los Tarahumaras o Rardmuri, donde
incluso integraron a personas pertenecientes de la etnia para formar parte de la nueva publicidad
de la marca deportiva. Brinddndoles crédito en la campafia publicitaria, ademas de

proporcionarles el nuevo producto.
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El nombre de los rardmuris es definido como: “Los de los pies ligeros”, ya que poseen la
tradicion de correr descalzos, dicha costumbre fue la que inspir6 a la marca deportiva
Nike, la creacion de los nuevos Free Flyknit, los cuales son ligeros y ofrecen flexibilidad,
para poder obtener la misma sensacion que se tiene a cuando se corre descalzo, tal y

como se muestra en la figura 18 (Esquire Latinoamérica, 2013).

En un boletin de prensa, el gerente de Nike México, Luis Godinez, afirm6 que su filial
viajé hasta Chihuahua para que los rardmuris probaran los tenis, también asegurd que el deporte
de correr, es entendido de forma natural en la etnia tarahumara, de ahi que sean considerados

como una fuente de inspiracion para los atletas:

En linea con la nueva filosofia de Nike en la cual se prioriza lo natural, creemos que los
raramuris son una gran fuente de inspiracion porque entienden al running como algo
natural en sus vidas, como una fuente inagotable de bienestar y disfrute. “Nos llena de
orgullo poder compartir parte de la historia de nuestros hermanos raramuris, que con unos
dias de convivencia nos demostraron que correr es mas que so6lo un deporte, esta en el

ADN de todos los mexicanos” -puntualizé Nike (Godinez, 2013).

Figura 18 Tarahumara corriendo con tenis marca Nike. Fuente: (Esquire Latinoamérica, 2013).
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1.4 Como mejorar la responsabilidad del diseiador en el uso

de los referentes étnicos

Después de notar en los capitulos anteriores, la falta de apoyo legal a los disefios étnicos
mexicanos, junto con la diversidad de disefiadores que se inspiran en su iconografia y simbologia
para reflejarla en sus productos de disefio, es necesario enfatizar en éste capitulo, cual y como
seria la manera ética, adecuada o responsable de utilizar y basarse en esos diseflos, al tomarlos
como una influencia de representacion de identidad cultural, entendiendo el contexto de cada
grupo étnico, y no solo tomarlo como una copia exacta de cada disefo étnico para beneficiarse

sin tomar en cuenta a los artesanos de cada region.

En la publicacion de “La propiedad intelectual y el disefio de indumentaria de autor”,
explica que dentro de la industria de la moda, las copias y la necesidad de tener o no tener
derechos de propiedad intelectual de las piezas originales de indumentaria. En la produccion de
la industria de la moda, a diferencia de otras industrias culturales como la musica y el cine, no
cuenta con el apoyo e influencias necesarias para la protecciéon de las creaciones de diseio

(Marré¢, 2012).

También menciona que un disefiador de moda puede proteger el nombre de su marca,
pero son muy pocos los casos en los que pueden proteger sus disefios. Independientemente cada
disefiador, podria registrar un dibujo, un nuevo tipo de tela, una textura, una forma, pero en la
mayoria de los disefios iconograficos en las prendas no pueden ser patentados y no cuentan con

derechos de autor, porque son consideradas productos de utilidad, lo que quiere decir, que
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ademas de adornar tienen la finalidad de vestir. A pesar de que los disefiadores tengan la

habilidad de llevar el disefio de utilidad a un disefio estético y ornamental (Marré¢, 2012).

Gracias a los recursos de internet, muchas personas pueden tomar elementos
iconograficos de alguna prenda u objeto e integrarlo a su propio disefio. En la industria del
disefio de moda, la creatividad es infinita, ya que no hay limitaciones en copiar dichos elementos
de disefio. Marr¢ (2012) incluso menciona que las creaciones y los estilos de los disefiadores, se
vuelven bienes de uso publico a partir de que salen a la venta. Cualquiera que pueda adquirir una
prenda, se puede inspirar en ella para crear nuevas invenciones de disefio o incluso solo copiarla.
Siendo asi es como la competencia y el aumento de copias agilizan los procesos creativos, al

obligar a los disefiadores a renovar e innovar continua y constantemente.

La creatividad y la originalidad es lo fundamental para competir en la industria de la
moda. Estas caracteristicas intangibles se obtienen de la cultura, la cual juega un rol principal a
contribuir de manera significativa en la creaciéon y produccion de prendas creativas. Los
disefiadores de moda se construyen y se forman entonces, de la herencia del patrimonio cultural
que se da tanto de forma tangible como intangible. La forma tangible es determinada por
materiales, modelos, disefios, telas, etcétera. En cuanto al patrimonio cultural intangible es el que
es determinado por la reputacion, el conocimiento, la creatividad, los usos, las representaciones,

las expresiones, los conocimientos y las técnicas (Marré, 2012).

Respecto a eso, la cultura se introduce a través de la herencia y la creatividad. El disefio
actual se construye por medio de la creatividad antigua que se acumula constantemente hasta
formar patrimonios que simultdneamente se agregan a la cultura. Cuando las industrias culturales
utilizan la creatividad y el patrimonio cultural se benefician de conocimiento e ideas creativas

que construyen herencias culturales para favorecer a la creatividad (Barrere, 2008).
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Un disenador al momento de disefiar, puede usar su aprendizaje de culturas antiguas e
interpretarlo a su propia creacidon innovadora. La herencia cultural y la creatividad se muestran
en el desarrollo del producto, en la gestion creativa, por ejemplo, dentro de la industria de la
moda, puede haber avances tecnoldgicos e innovacion, pero eso no es lo que caracteriza que el
producto se enaltezca. Al contrario, la moda se identifica en que existen consumidores que
pueden inclinarse, en la moda de los afios sesenta a la de los setenta, mientras que ninguno de
esos consumidores estd sumamente interesado en saber cudl es la tecnologia implementada para

llegar a construir esa prenda o producto (Marré, 2012).

Sofia Marré, en su texto también menciona que dentro de la creatividad para las
creaciones del disenador de moda, implementa una gran influencia de aportaciones e
inspiraciones de peliculas famosas, de personalidades importantes dentro del mundo del
espectaculo, de la calle, de tendencias en diferentes disciplinas como la arquitectura o el disefio
de industrial, lo que seria la multidisciplinariedad e interdisciplinariedad, etcétera. Muy
independientemente de las caracteristicas de la prenda como por ejemplo del tamafio de un
pantalon, o del color predominante de la temporada; cada disefiador crea una coleccién con su

propio estilo, conforme a su propia herencia patrimonial e influencia cultural (Marré, 2012).

Incluso menciona que la creatividad no nada mas implica desarrollarse dentro del aspecto
artistico, sino también desde el inicio en la gestion del proceso productivo, ya que dentro de la
gestion de la empresa se forma un rol estratégico para llegar a la sustentabilidad de la empresa a
un plazo largo. La crisis econdmica obliga a los duefios de las industrias de disefio, a estar en
constante cambio, innovacion y adaptacion. Debido a que existe una amplia cantidad de
ejemplos de disenadores que con gran esfuerzo inician y forman un negocio, al que

posteriormente, si no cumplen con esa fuerte demanda innovadora tienen que llegar a cerrar.
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Puesto que los que contintan en auge con su negocio, son los que deciden optar por un estilo

creativo y nuevo desde la gestion y formacion de la empresa (Marré, 2012).

En conclusion, con este apartado, de acuerdo a lo que dice la disefiadora Marré (2012, p.
56), la reproduccion de multiples productos de disefio ha causado la formacién de gustos
variados. Aunque en cuanto a las prendas de vestir, resulta mds comun la existencia de
preferencias y gustos similares. Lo que permite que la demanda de moda en el mercado se ajuste
mas a las ofertas, lo cual hace que el trabajo creativo de creacion de disefio de moda, se vuelva

competitivo dentro del mercado a nivel internacional.
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Capitulo 2

Diseno metodologico de la propuesta

Para poder desarrollar un proceso metodologico, es necesario retomar la informacion
recabada anteriormente indicada en el marco teérico (problematica del desamparo de la ley hacia
la iconografia étnica mexicana, conceptos de registros legales y la responsabilidad ética en el
ambito social del disefiador profesional) para poder generar de la mejor manera la propuesta de
investigacion, al tomar en cuenta el desarrollo de los objetivos especificos. Por consiguiente, el
objetivo general establece hacer una revision de disefadores y marcas que basan sus productos
de disefio en la iconografia de los grupos étnicos, aplicados ilicitamente sin retribuir beneficios a
la comunidad étnica, se analizaran los objetivos especificos para notar la pertinencia del usuario

al que va dirigida la investigacion:

En la primera etapa del desarrollo del tema, se investigd acerca de cudles son los
parametros con los que un disefiador debe contar para poder ser mayormente responsable de
acuerdo con la sociedad y principalmente con los grupos indigenas, en la que muchas veces por
falta de esta responsabilidad es cuando surgen problemas a nivel socio-cultural donde se pierde
el respeto de dar reconocimiento al disefio original perteneciente de cada grupo étnico. Por lo que
es importante tomar en cuenta y establecer que para los disefiadores exista un codigo de ética en
el que se valore la creacion original y ser capaz de solo retomar para crear una
reconceptualizacion del disefio, para que a la vez el disefiador tenga el conocimiento de cuales
son los medios de registros que todo disenador profesional debe saber para la proteccion de sus

disefios.
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En la segunda etapa se entrevistd a personal de diferentes instituciones gubernamentales,
como la IMPI, la CDI, INDAUTOR, asociadas a los registros de disefo, en la ciudad de México,
con el propoésito de verificar y confirmar los apoyos que si hay y los registros legales que no
existen por parte del gobierno para proteger las distintas iconografias o disefios que producen los
grupos étnicos. Asi mismo a través de esa informacion poder determinar cudles son los derechos
y participacion de los grupos étnicos que tienen en el gobierno de EUA, a modo de comparacion
con la escasa proteccion legal con la que los grupos étnicos cuentan en México y poder asi notar
el avance, la importancia y los beneficios que se obtienen al estar amparados por leyes y
registros gubernamentales. Tal y como se puede mostrar en el anexo 9, el tipo de apoyo legal con
el que cuentan los Navajos, para poder comparar con la informacion existente del nulo apoyo a

los disefios de las etnias mexicanas.

Al mismo tiempo al tener esta informacion se obtuvieron ejemplos de distintos casos de
marcas y disefiadores que implementan la iconografia y simbologia de disefios étnicos tanto
legalmente como ilicitamente. Ademas de que a través de los objetivos especificos anteriormente
planteados para ésta investigacion, en lo que corresponde a la aplicacion de imagenes
iconograficas étnicas aplicados en objetos y prendas de disefiadores, se hizo un acopio de
ejemplos de los disefos aplicados por marcas y disefiadores de la iconografia y simbologia de las
culturas mas representativas de México y de EUA como los Navajos, observando la relacion que

existe en funcidon de su identidad iconografica conforme a su entorno socio-cultural.

Posteriormente para reforzar la investigacion, en cuanto a la formacién del disefiador
¢ticamente responsable, como una ultima etapa se realizd una revision de universidades que

ofrecen una formacion responsable hacia el uso de disefios étnicos en sus estudiantes de
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disciplinas de diseno, de las cuales el ejemplo mas claro es la Universidad Auténoma de
Guadalajara, ya que han visto de manera necesaria incluir dentro de su programa de estudios, una
licenciatura enfocada al disefio de artesania, ya que se utiliza como referente principal a una de
las etnias mas representativas de México, que son los Huicholes, pues dentro de su ambiente

cotidiano se encuentra una gran influencia iconografica implementada en productos por ellos.

Misma que se puede observar al visualizar ejemplos de los tipos de usuarios que recurren
a estas imagenes étnicas para implementarlas en sus disefios, ademés de indagar de qué manera
han influido e inspirado a los disefadores, e instituciones que imparten ensefianza sobre moda,
cultura y disefios artesanales. Para asi poder verificar de qué manera se da la ensefianza de la
responsabilidad ética, al hacer uso de disefios étnicos en sus productos de disefio, ademas de
verificar el perfil de ingreso y egreso de la licenciatura de Disefio de artesania, ya que es la mas
apegada en donde se le da importancia y relevancia en temas que abarcan en esta investigacion,
como el dar crédito a quien pertenezca cada obra, para que ademads se pueda realizar una revision
del plan de estudio dentro de la carrera de Disefio de artesania donde se muestren las
regulaciones de uso y registros de derechos de autor. La importancia de indagar y dar
seguimiento a esta carrera es debido a que es una disciplina orientada al desarrollo de procesos
creativos, disefios y produccion de artesanias, mediante la ensefianza de técnicas y la innovacion
de modelos y prototipos, reforzando la riqueza y diversidad cultural de Jalisco e insertandolas en

el mercado internacional.

En el perfil de ingreso a la licenciatura en Disefio de Artesania (Anexo 10), busca formar
profesionales con una vision integral, conscientes de su identidad y su entorno cultural, logrando
una revalorizaciéon y proyeccion del disefio y desarrollo artesanal, es punta en la investigacion,
innovacion y aplicacion de tecnologias, propicia la interaccion entre el campo académico y los
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grupos de la tradicion artesanal en México, a través de la participacion activa y el intercambio de
conocimientos y experiencias que permitan conocer nuevas y distintas perspectivas de aplicacion

de la disciplina para apoyar al sector productivo artesanal (CUTONALA, 2017).

Con la mision de formar profesionales del disefio con una vision integral, consciente de la
identidad y su entorno cultural, logrando la revalorizacién y proyeccion del disefio y desarrollo
artesanal, en la investigacion, innovacion y aplicacion de tecnologias, propiciando la interaccion
entre el campo académico y los grupos de la tradicion artesanal en México. Incluso dar la
oportunidad a la formacion de disefiadores provenientes de las etnias para promover su impulso
de superacion; justo como sucede en la licenciatura de disefio artesanal, con alumnos que
provienen de comunidades indigenas y alumnos externos interesados por rescatar e innovar las

técnicas (CUTONALA, 2017).

Teniendo como visidon formar profesionistas capaces de conocer las tendencias actuales
del mercado y ejercer como intérprete para comunicarlas al grupo artesanal, que puedan resolver
necesidades estéticas y de identidad cultural por medio de productos con valor afectivo. Al
promover la vinculacion entre la Universidad de Guadalajara y el sector artesanal de la region y
difundir la cultura desde el disefio para impulsar y revalorar los productos artesanales

(CUTONALA, 2017).

Para asi poder obtener un perfil de egreso de profesionistas capaces de ser autogestor de
su trabajo con el proposito de mejorar las condiciones de competencia comercial, al conservar,
rescatar y resaltar la identidad cultural del producto. Y por ultimo que tengan la habilidad de
generar productos artesanales caracterizados por su disefio, funcionalidad, calidad e identidad

para distintos tipos de mercado (CUTONALA, 2017).
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El proceso metodologico para la resolucion de datos es en torno a la temdtica desarrollada
en el capitulo de marco teodrico, con el propdsito de descubrir que hay y que no hay de
informacion hacia los estudiantes de disefio, verificar hasta donde estan involucradas las
licenciaturas, observar cuales son las ventajas y desventajas hacia los grupos étnicos que generan

los patrones de disefios implementados en vestimentas y distintos tipos de productos.

Se decidi6 indagar en esto basado en técnicas y lineamientos metodologicos de
investigacion de campo en donde se contextualiza el escenario principal a desarrollar y el medio
social determinado; un proceso que necesariamente, debe registrar la subjetividad y por parte del
investigador alcanzar tanto la critica como de transformacion y evolucion de la investigacion y

no de una simple observacion o interpretacion de los hechos.
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2.1 Usuario al que va dirigida la propuesta de investigacion

El tipo de usuario al que le puede ser util esta informacion de la investigacion es a los
disefiadores en general ya que todos ellos recurren a buscar ejemplos visuales, de imagenes,
iconos, simbolos, etc. y por medio del promover el uso responsable de estos elementos es que
deben comenzar por conocer y tener esa ética de la forma de aplicacion en cuanto a imagenes

étnicas.

En este caso principalmente la informacion va dirigida y enfocada a una muestra de
estudio local, la cual, debido a los resultados que se obtuvieron en una encuesta realizada a
distintos estudiantes del IADA, a inicios de la investigacion, se pudo observar que la mayoria de
los encuestados que indicaron contar con escasos conocimientos acerca de los conceptos de
propiedad intelectual y registros en cuanto al uso de imagenes, pero que a la vez demostraron

estar interesados en conocer mas, fueron los alumnos de Disefio Grafico,

Es por eso que para reforzar, comprobar y averiguar otros datos especificos, se decidid
realizar una segunda encuesta enfocada a obtener respuestas mas especificas de los estudiantes
de Diseno Grafico del IADA, los cuales son un total de 1547 alumnos que se encuentran

inscritos en el semestre agosto — diciembre del 2016.

Pero de todos ellos, se tom6 como muestra representativa para aplicar la encuesta, a los
de nivel avanzado del Instituto de Arquitectura Disefio y Arte de la Universidad Auténoma de
Ciudad Judrez, ya que cuentan con los suficientes conocimientos a nivel profesional y tomara en
cuenta la importancia del deber saber aplicar a su conveniencia y de manera ética y responsable
los conceptos legales anteriormente explicados para el desarrollo de sus disefios. Y asi poder

emitir un juicio de valor sobre los temas y conceptos que se preguntan en la encuesta de tipo
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descriptiva transversal, retrospectiva, de acuerdo a las especificaciones metodologicas que

propone Hernandez Sampieri.

Para poder obtener la muestra representativa de los alumnos que se encuentran en nivel
avanzado de Disefio Grafico, se tomd en cuenta que ya contaran como minimo con 275 créditos
de los 350 créditos que son en total, y gracias a la informacion de la Unidad del Control Escolar
se pudo verificar que en el semestre en curso, agosto-diciembre 2016, son exactamente 190 los
alumnos de Grafico que cuentan con ese minimo de créditos cursados para poder considerarse de

nivel avanzado.

Una vez indicando el usuario al que va dirigida la propuesta de investigacion, se va a
utilizar el disefio metodoldgico para la creacion de la propuesta, el modelo de Disenio Centrado
en el Usuario (DCU) de Jakob Nielsen. El cual consiste en disefiar por y para el usuario,
principalmente en la experiencia del usuario vista desde esta disciplina al tener como propdsito

los siguientes puntos para su funcion:

o Entender y especificar el contexto de uso.
o Especificar los requisitos de usuario y de la organizacion.
o Producir soluciones de disefio.

o Evaluar los disefios en base a los requisitos (Arenzana, 2016).

Otro de los objetivos principales de realizar esta segunda encuesta es para poder obtener
resultados acerca de cual serd la mejor opcion de propuesta para promover la informacion del
proyecto de investigacion. Como ya se dijo anteriormente, es una encuesta de tipo descriptiva

porque tiene como objetivo es determinar la situacion de las variables involucradas en el estudio
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en un momento dado, se limita a la observacion de los hechos tal como ocurren con el objeto de

describirlos, no busca explicar ni analizar las causas de esos hechos sino presentarlos.

Que por la dimension temporal es de tipo transversal ya que el objetivo de un estudio
transversal es conocer todos los casos de personas con una cierta condiciéon en un momento dado,

sin importar por cudnto tiempo mantendran esta caracteristica ni tampoco cuando la adquirieron.

El estudio transversal se caracteriza porque la recogida de informacion se realiza
mediante una tnica medicion. Y de acuerdo a lo que plantea Sampieri, segtn el sentido temporal
de la encuesta es de tipo retrospectivo porque el objetivo principal de los estudios retrospectivos
es probar alguna hipodtesis planteada, es decir, que estos se dedican al analisis de una presunta

relacion entre algln factor o caracteristica sospechosa y el desarrollo de cierto padecimiento.

Por lo tanto, se muestran los resultados e interpretacion a través de graficas de barras de
la encuesta realizada a finales del mes de octubre del 2016, (encuesta completa en anexo 11) de
las preguntas mas sobresalientes, mostrando los resultados que fortalecen el proposito de la

investigacion, (véase figura 23):
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¢ Sabes la diferencia entre propiedad
intelectual, propiedad industrial y derechos
de autor?

tengo una
ligera idea
- nada -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% BO% 90% 100%

Opciones de respuasta Respuestas
sl . 23,08%
tengo una ligera idea . 63,08%
para nada ’ 13,85%

Figura 23 Grafica de encuesta aplicada. Fuente:(Dominguez, 2016).

Interpretacion de figura 23: En la grafica se puede apreciar que el tema de los aspectos

legales es un tema poco abordado a lo largo de la experiencia de estudios que tienen los

estudiantes de disefio.
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¢ Tienes algun conocimiento de que es
creative commons y como funciona?

Si

solo seé que es
pero no coOmMo...

no se nada

0% 10% 20% 30% 40%  50%  60%  70%  BO% 90% 100%

Figura 24 Segunda grafica de encuesta aplicada. Fuente: (Dominguez, 2016).

Interpretacion de figura 24: La mayoria de los estudiantes disefiadores encuestados no
sabe qué es ni para qué sirve Creative Commons. Sobre espacios que se interesen en la
proteccion a los derechos de autor, existe un sitio en internet llamado Creative Commons, un
espacio que favorece el intercambio de trabajos con la condicion de facilitar el uso de trabajos
creativos. Sin embargo, no es un espacio cuya actividad sea conocida por los estudiantes de

disefio.
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¢ Consideras que como disenador
profesional debes contar con ese tipo de
conocimientos y de conceptos legales?

Si, es muy
importante

probablemente
alguna vez m...

no creo que
sea necesario

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Figura 25 Tercera grafica de encuesta aplicada. Fuente: (Dominguez, 2016).

Interpretacion de figura 25: El interés por conocer aspectos legales relacionados con la
proteccion de la obra creativa se convierte en una buena opcidon para ofrecer informacion
relacionada con el tema para los disefiadores en formacion, si se toma como base que el 90% de
los encuestados considera un tema muy importante para su vida profesional. Aspecto que se

complementa con la pregunta que se presenta en la figura 26.
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¢ Te interesa obtener mas informacion
acerca de conceptos de propiedad
intelectual, derechos de autor y de como

Si. me parece

necesario
No pero sé qu
es necesari
No me.
interesa,...
0% 10%

registrar tus disefnos?

S0% 60% 70% 80%

Figura 26 Cuarta grafica de encuesta aplicada. Fuente: (Dominguez, 2016).

a0% 100%

Interpretacion de figura 26: El interés mostrado por las personas encuestadas hace

necesario preparar informacion para que el tema del aspecto legal en el ambito creativo sea

respaldado de manera continua. Sobre todo, porque no se trata de un tema que impacta al ambito

escolar, sino a la actividad de generar proyectos que protejan la obra creada por un disefador.
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¢De qué manera te gustaria obtener esa
informacion y saber como usar disenos
étnicos responsablemente?

Triptico
infografico...

Pagina web
interactiva ...

S

Pagina de
Facabook don...

Cualquiera de
las anteriores

0% 10%  20% 0% 40% 50%: B0% 70% 0% 80% 100%

Figura 27 Quinta grafica de encuesta aplicada. Fuente: (Dominguez, 2016).

Interpretacion de la figura 27: No es tan extrafio comprobar que un espacio por medio del
cual se facilita la obtencion de informacién relacionada con los temas legales sea una pagina
web. Sin embargo, es importante considerar que un tema tan especializado como la proteccién al
trabajo de comunidades étnicas, es un paso importante para que cada vez mas se respete su

legado visual.

Al observar los resultados de estas encuestas, se puede comprobar el poco conocimiento
que los estudiantes de Disefio Grafico tienen acerca de proteccion legal, registros, y conceptos

legales como propiedad intelectual, industrial y derechos de autor. También se pudo observar
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que los resultados refuerzan la importancia de esta investigacion ya que la mayoria de los
encuestados consideran importante saber como funciona el poder registrar disefos, ademas de

saber como utilizar recursos de disefio responsablemente.

Debido a este requerimiento, se pensé en diferentes propuestas graficas tentativas para
poder informar de la mejor manera a los disefiadores interesados. En las que dichas propuestas
tentativas se preguntaron en la encuesta anteriormente mencionada, de lo cual, la mejor opcion
fue la creacion de una pagina web interactiva donde se pueda encontrar todo este tipo de
contenido de ayuda al disefador. Pero para comprobar que la mejor opcion es el desarrollo de
esta propuesta, también se llevard a cabo un proceso metodologico de tabla de valoracion en la

que se puedan observar las ventajas y desventajas de dichas propuestas.
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2.2 Reflexion sobre como el usuario debe utilizar un diseno étnico

adecuadamente

De acuerdo a lo visto en los capitulos uno y dos de esta investigacion, se puedo constatar
que los grupos étnicos no tienen un reconocimiento legal ni apoyo para la proteccion de su
iconografia, simbologia y disefio. Es frecuente que cuando se adquiere alguna prenda se copie
ese trabajo, por eso es necesario plantear que el uso correcto del disefio étnico es tomarlo como
una referencia o influencia, sin usarlo tal cual, para ello habrd que conocer su significado

simbdlico, entendiendo el contexto en el que fue creado.

Tal y como se indic6 en la ponencia de la disefiadora y promotora de moda étnica de
Zaferson (2017), representante de la delegacion Peruana en el festival anual de textiles. Donde en
esa misma ponencia menciono acerca de la problematica que existe de los disefiadores de moda
que quieren apropiarse de los disefios étnicos, indicando que no saben quién lo dice, ni por qué lo

hacen, ni qué significa, pero es algo que se tiene que respetar.

La ética de los disefiadores varia en hacer crecer o proteger sus intereses, ejemplo que se
aprecia en una disefiadora francesa quien opina que los artesanos deberian estar agradecidos por
dar a conocer sus disefios en el extranjero pero el disefiador que lo recrea, por lo menos tiene que

saber que significa ya que no hay una proteccion.

Al comprarle a los indigenas sus prendas, es el primer paso de una manera correcta de
rescatar la importancia de la cultura étnica, es decir, que al comprarlas y usarlas, por
consecuencia se entiende lo que simboliza la prenda por el contexto donde proviene, puesto que
todo lo que usamos previene de la naturaleza, y esa concepcion se ha perdido. De acuerdo con la

UNESCO, la ONU, la ética y la produccion, la industria mas contaminante es la de la ropa,
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mientras que el artesano no contamina, es por eso que Zaferson (2017) concluye en su ponencia,

que debemos ser protectores, valorar y estar orgullosos de nuestras culturas étnicas.

De acuerdo con estos puntos destacados hacia la proteccion ética de un uso adecuado de
la iconografia y disefios étnicos, junto con la importancia de dar crédito y reconocimiento, por

parte de los disefiadores que recurren a este tipo de recursos, se formula el siguiente esquema:

US Qoiseios enic

Conocer el
significado del
simbolismo de

Identificar a qué
grupo étnico
pertenece el diseno
étnico

del diseno étnico Basarse en
técnicas de remix.

intertextualidad,
mimesis.

Figura 19 Uso adecuado de disefios étnicos. Fuente: (Dominguez, 2017).
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Es necesario tomar en cuenta que en lo que eso implica, existe una fusion de
disefio-artesania, donde se incluye todo tipo de disefio, el cual se transmite del disefio artesanal
tangible al disefo digital. A esta fusion de disefo-artesania se le conoce como neoartesania, lo
que quiere decir que es la fusion entre conocimiento técnico “saber hacer” con practicas del
disefio. Segun Ismael Rodriguez (2013), creador del proyecto Neocrxft, donde conjuga el disefio,
el arte y la artesania en una sola creacion, analizando tendencias culturales que se muestran en el
ambito social, como la forma de pensar y de vivir para proporcionar soluciones conceptuales
desde la neoartesania, lo que para ¢l, lo define como: «una construccion cultural, la accion que
conecta por igual lo “hecho a mano” y el pensamiento abstracto, concebir cada pieza acorde a su

naturaleza emotiva como antitesis de la produccién industrial “perfecta”» (parr. 10).

Incluso otro concepto relacionado seria la etnoartesania, donde los mismos artesanos
reinterpretan y evolucionan dentro de la misma cultura, lo cual es una conexion del pasado con el
presente, en la transformacion de materiales de sus raices. Donde existe una intervencion e
interaccion del disefio en la artesania. O a la vez, una interpretacion y valorizacion de los

conocimientos del disefio y proceso creativo de los grupos étnicos.
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2.3 El decalogo ético del diseiador, una posible aportacion

Otra de las aportaciones principales del conjunto de esta investigacion, es la realizacion
de un decdlogo ético del disefiador en general (pero principalmente grafico), y para ello es
necesario verificar y tomar en cuenta los puntos de otros decdlogos formulados por otros

disefiadores u otras disciplinas del disefio.

Por ejemplo, el decélogo del buen disefiador, segiin Dieter Rams, un hombre aleméan que
estd siendo renombrado en la historia del disefio y quienes conocen de esta profesion, han
aprendido importantes lecciones a través de los consejos de su decdlogo. En el articulo publicado
del decdlogo del buen disefio, que Dieter Rams, quien fue disefiador industrial, lo conocen
principalmente por ser la mente creativa detrds de la marca Braun, quien influy6 desde los afios
cincuenta en la direccion de la estética de la marca, llevandola a un punto en el que pronto
identificaria y destacaria los productos, ademas de caracterizar la identidad de la empresa / marca

(Gubieda, 2015).

La frase mas célebre es “Weniger, aber besser”, que quiere decir “Menos, pero mejor”.
Una manera de pensar que hace recordar a Mies van der Rohe o a Steve Jobs, etcétera. Dieter
Rams, ademas de su frase célebre, formd un decalogo con los puntos basicos e importantes que
tenian que acatar todos en cada uno de los disefios de la empresa. Son reglas tan fundamentales

que diversos disefiadores profesionales siguen actualmente y que se muestran en la figura 20.
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10 PRINCIPLES FOR

GOOD DESIGN

DIETER RAMS

2 USEFUL

INNOVATIVE
AESTHETIC s ™= UNDERSTANDABLE
UNOBSTRUSIVE M == HONEST

oeusio@ B L

ENVIRONMENTALLY- <= '@ AS LITTLE DESIGN
FRIENDLY <= ASPOSSIBLE

Figura 20 Infografia de los 10 principios del buen disefio por Dieter Rams. Fuente: (Gubieda, 2015).
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La traduccidn al espafiol de esos principios seria de la siguiente manera:

1. El buen disefio es innovador. En el disefio siempre hay margen para la innovacion,
mediante la tecnologia, por ejemplo.

2. El buen disefio es util. El objetivo principal de un producto es su utilidad.
Secundariamente se pueden atender razones psicologicas y estéticas.

3. [Elbuen diseiio es estético. Lo que esta bien resuelto es hermoso.

4. El buen disefio permite entender el producto. Simplifica su estructura y lo lleva a
expresar claramente su funcion, apelando a la intuicion del usuario.

5. El buen disefio es honesto. Ni intenta falsificar el valor o la innovacion del producto,
ni trata de manipular al consumidor mediante promesas de una utilidad inexistente o
exagerada.

6. El buen diseiio es discreto. La sobriedad y la neutralidad facilitan la convivencia.

7. El buen disefio es duradero. Frente a las modas pasajeras, el buen disefio permanece.
Es atemporal.

8. El buen disefio cuida del tltimo detalle. Los detalles son una muestra de la atencion
del disefiador y de la consideracion que este tiene al consumidor. Los errores, por

diminutos que sean, son faltas de respeto.

9. El buen disefio respeta el medio ambiente. Conserva recursos y minimiza la
contaminacion no s6lo ambiental sino también visual de nuestro entorno.
10. E1 buen disefio elige la minima expresién. Menos, pero mejor ejecutado

(Gubieda, 2015).
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Otro ejemplo tomado en cuenta para la formulacion del decalogo, fue el de: design
decalogue (decédlogo del disenador), ejemplo mostrado en la figura 21, creado por la disefiadora

grafica Carmen Gonzalez Rodriguez:

O

CREDIT IS

DUE

Figura 21 Design Decalogue. Fuente: (Gonzalez, 2013).
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Por lo tanto, al ver los puntos principales de estos dos ejemplos, junto con el codigo ético

del disenador, de la UNAM, se llegd a la conclusion de formar éste decalogo del disefiador que

se muestra a continuacion (figura 22):

DECALOGO

EDISENADOR

Busca solucionar problemas de

Mantén tus disefios
SIMPLES

Deja que TU CREATIVIDAD
no tenga fronteras

Figura 22 Decalogo del disefiador. Fuente: (Dominguez, 2017).
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Capitulo 3

Desarrollo de la propuesta

En el siguiente apartado una vez que se cuenta con la informaciéon sobre la
responsabilidad y formacion ética de un disefiador profesional y del problema existente hacia la
falta de reconocimiento en los disefios de los grupos étnicos, se plantea una propuesta de difusion
de informacioén a través de un disefio metodoldgico en el que se pueda compartir y brindar
conocimiento de los conceptos legales que todo disenador profesional debe tomar en cuenta para
la realizacion de sus propios disefos. A continuacion se estableceran tres propuestas tentativas
para conocer cudl de ellas seria la mejor opcion para desarrollar y alcanzar la meta establecida en
esta tesis. Ademas, se presentard el proceso metodologico del desarrollo de la propuesta

seleccionada.

3.1 Propuestas Tentativas (ventajas y desventajas)

A) Plantear y disefar una tabla infografica impresa tamafio carta, en la que se pueda incluir
informacion bésica, aspectos relevantes, (cuantas) definiciones concretas de conceptos y
ejemplos visuales, obtenidas de toda la investigacion de tesis planteadas a manera de

conclusion. Imagenes, graficos, datos en orden y se lee rapido.

Aspectos a tomar en cuenta:
Cantidad de Informacion: Valoracion:
Solo contendrd conceptos cortos de la informacion mas

Ventaja
relevante e indispensable, de manera objetiva. Aunque
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puede ser que se tenga que omitir bastante informacién o
tal vez que no se pueda describir o detallar algin
concepto o ejemplo.

Tiempo de creacion:

Al tratar de comprimir tanta informacion, y verificar qué
sirve y qué descartar, puede tomar al menos 2 semanas en
disefiar una tabla lo méas completa posible y de manera
resumida.

Costo de inversion:

Si se toma en cuenta a todos los estudiantes de disefio se
vuelve un alto costo y se tendria que volver a hacer la
inversion por cada generacion que vuelva a empezar.
Aun no se tiene el disefio listo y probablemente al tener
tanta informacion necesite imprimirse por los dos lados a
manera de triptico y para una atractiva presentacion,
ademas de que por incluir ejemplos sea necesario
imprimir a color y eso cause un costo mayor.

Alcance de difusion:

Es mas facil ubicar al grupo determinado indicado
anteriormente para difundir e impartir cada infografia y
se podran tomar los datos de cada estudiante para poder

evaluar posteriormente si fue de ayuda la informacion.
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B) Generar una pagina web en donde se pueda ingresar toda la informacion recopilada
dentro del documento de tesis, acomodada por secciones para poder incluir en cada parte
con ejemplos visuales, galerias, videos, documentos en PDF, fotografias, mapas, etc. y un
pequenio apartado en donde el observador pueda contactarse si necesita hacer alguna

pregunta o comentario.

Aspectos a tomar en cuenta:
Cantidad de informacion: Valoracion:
A pesar de que para una pagina web atractiva no debe
contener mucho texto, se puede incluir mas informacion Ventaja
detallada que con la infografia.
Tiempo de creacion:

Probablemente se lleve a cabo dentro de 3 a 4 semanas ya

Desventaja
que son muchos detalles los que incluyen el hacer y
disefiar una pagina web.
Costo de inversion:
Existen hostings muy baratos que se pagan una vez al
afio. Ademas de que al comprar un host se puede incluir
Ventaja

la cantidad que sea de imagenes y ejemplos visuales a
todo color sin tener que limitarse por el costo que

aumentaria si fuera impresion a color.
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Alcance de difusion:

Se puede lograr un alto alcance, ya que se puede

visualizar la pagina web en cualquier parte del mundo,

mientras quieran ver la informacion en espanol. Se tendra Ventaja
que buscar alguna estrategia para poder pasar el link de la

pagina al grupo deseado al que se quiere llegar a dar a

conocer la informacion.

Crear una pagina de Facebook en donde se pueda ir publicando noticias de casos de
disefiadores y marcas que utilizan disefios étnicos en sus productos para crear una critica

ética, y asi poder difundir més facilmente la informacion.

Aspectos a tomar en cuenta:
Cantidad de informacion: Valoracion:

La informacion solamente se puede ir agregando y

Desventaja
compartiendo periddicamente y en frases cortas.
Tiempo de creacion:
Se puede crear en un solo dia, ya que no necesita disefo,
ni plugins ni widgets, ni cddigos como al momento de
Desventaja

crear una pagina web. Aunque a la vez tardaria en estar
completa porque se irda agregando la informacion

periddicamente, asi que aunque ya esté lista y visible,
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tomara tiempo en tener la informacion mas completa y
necesaria.
Costo de inversion:
No es necesario invertir en la creacion de la pagina, ya
Ventaja

que Facebook permite hacer este tipo de paginas de modo
gratuito.
Alcance de difusion:
Al igual que la pagina web, tiene un gran alcance de
difusion y puede ser que ain mayor, ya que la mayoria de
los usuarios a quienes se trata de dar a conocer la

Desventaja
informacion, revisan su Facebook diario y el buscar una
pagina web no es tan comun. Solamente que para lograr a

ese grupo de estudio es necesario contar primero con sus

contactos para poder transmitir la pagina.

Tabla 2 (A), (B) y (C) Aspectos ventajas y desventajas de propuestas tentativas. Fuente: (Dominguez, 2016).

En conclusion, con respecto a la valoracion de las propuestas tentativas en las tablas,
resulté que la mejor opcidn con mayores ventajas, fue la propuesta de la creacion de una pagina

web interactiva.
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De acuerdo a la valoracion de las ventajas y desventajas que se observan en la tablay a
los resultados obtenidos de la encuesta realizada, y al proceso de factibilidad del desarrollo de
una pagina web del capitulo anterior. Se pudo observar que la mejor opcioén de propuesta grafica
para dar informacion acerca de estos temas, conceptos y ejemplos es el desarrollo de una pagina

web.

3.1.1 Propuesta seleccionada (desarrollo de pagina web).

Acorde con los resultados del capitulo anterior, dicha pagina, se desarrollara a través de
los principios de usabilidad web de Jackob Nielsen; como ya se habia mencionado anteriormente
ya que son la base de cualquier pagina web para que sea user friendly, lo que quiere decir, un

tipo de disefio centrado en el usuario para mejorar la experiencia del mismo.

La usabilidad de la pagina busca que las personas interactien con mayor facilidad
algunas herramientas, con el fin de realizar un objetivo concreto. Lo que quiere decir, es que
facilita el camino del usuario en el manejo de las herramientas web con la finalidad de no

perderse o frustrarse por no encontrar lo que se requiere.

El disefio de experiencia del usuario es en lo que principalmente se basa la mayoria de los
disefiadores web para realizar sus proyectos. Mientras que en cuanto al disefio Centrado en el
Usuario (DCU) es disenar pensando en mejorar la usabilidad, la accesibilidad y la satisfaccion

que se obtiene al interactuar con una interface de acuerdo a Jackob Nielsen (Arenzana, 2016).

Antes de comenzar con el proceso creativo de la creaciéon de una pagina web, es
importante conocer primeramente los principios de usabilidad web de Jackob Nielsen para
conseguir que el usuario que visite la pagina web, y su experiencia en el transcurso de usarla sea

positiva.
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Al mejorar la experiencia del usuario se obtienen dos ventajas, las cuales son: la primera,
aumentar el trafico recurrente, es decir, que el usuario después de haber visto la pagina web en
un futuro vuelva a ella, y asi aumentar el nimero de visitas en la pagina web. La segunda,
disminuir el porcentaje del rebote, lo cual consiste en conseguir que el tiempo de estancia del
usuario sea alto y navegue por las diferentes partes del sitio web. Esto se consigue por medio de
facilitar la toma de decisiones dentro de la pagina web, las cuales se mencionaran detalladamente
mas adelante. Basados en los 10 principios bésicos de la usabilidad web de Jackob Nielsen,

reconocido en todo el mundo, formulado desde 1995 y usado hoy en dia (Arenzana, 2016).

Pero antes, para llegar a estos diez principios de usabilidad y accesibilidad web se tuvo
que aplicar el método Heuristico porque esta basado en amplias reglas generales y no en reglas
especificas de usabilidad. Tomando en cuenta cuatro pasos a seguir que son: identificar el
problema, definir el plan para solucionar el problema, realizar el plan establecido y por ultimo se

analice el resultado.

Ahora bien, retomando los diez principios de usabilidad de Jackob Nielsen son los

siguientes:

1. Visibilidad del estado del sistema: Este principio de usabilidad web consiste
mantener informado al usuario de lo que estd pasando en la pagina y ofrecer una
respuesta en el menor tiempo posible. Por ejemplo agregar un formulario sencillo en el
que se indique que en breve se pondran en contacto, o agregar enlaces interesantes y asi

poder retenerlo en la pagina.
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2. Relacion entre el sistema y el mundo real: Se refiere a la forma de conectar con
el usuario, o sea las palabras o frases que le sean familiares y que pueda reconocer con
facilidad; ademas de usar imagenes claras. Mostrando la informacion con un orden l6gico
y las imagenes o iconos usados tienen que ser claros, para que el usuario no se confunda.
Gracias a esto se podrd conseguir la interaccion natural del lector y que le sea facil

moverse por la pagina.

3. Control y libertad del usuario: Si en usuario llega a equivocarse dentro del uso
de la pagina web, se tiene que brindar la posibilidad de subsanar el error para que no se
sienta frustrado por no poder realizar algo, como por ejemplo el boton de regresar, o el de
borrar o deshacer en el caso de productos en compra o de dar la posibilidad de editar un

perfil personal.

4. Consistencia y estandares: Se debe tomar en cuenta seguir los convenios
establecidos para ciertos iconos. Ya que constantemente aparecen nuevos iconos que ya
se asumen como normales. Por ejemplo, las lineas horizontales que indican el menu
desplegable, o el menu de navegacion siempre a la izquierda, pues si se implementa algo

nuevo, el usuario puede llegar a no entender dicho icono.

5. Prevencion de errores: “Prevenir es mejor que curar’ tener la posibilidad de

prevenir el error que pueda cometer el usuario, y dado el caso tener al alcance las

opciones para corregir ese error. Como por ejemplo la opcion de autocompletar el texto
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en un buscador para acotar la busqueda o para asegurase de que el texto se escribe

correctamente.

6. Reconocer antes que recordar: Es mejor reconocer acciones u objetos que
obligar al usuario a memorizarlos para cumplir su objetivo. Como cuando se selecciona

una fuente en un editor de textos, indicar una previsualizacion de la fuente.

7. Flexibilidad y eficiencia de uso: Es de suma importancia tener un sitio web
preparado para todo tipo de usuario, desde los mas novatos hasta los mas
experimentados. Al conseguir que cualquiera pueda navegar por la web, se logra
flexibilidad. Y al tener opciones para los mas experimentados, se obtiene eficiencia.
Como por ejemplo en el buscador de Google, se puede poner cualquier en “buscar” y
listo, pero un usuario mas experimentado puede conseguir busquedas mas especificas con

los operadores de buscador.

8. Disefio estético y minimalista: Nielsen también menciona que las paginas web
no deben contener informacion innecesaria, ya que distrac o molesta al usuario. Es
recomendable no poner informacion extra si no hace falta, no recargar el disefio de la
pagina web, el usuario busca sitios limpios y que carguen rapido, se debe eliminar todo lo

que se considere innecesario y que no aporta nada a lo que se quiere dar a conocer.

0. Ayudar a los usuarios a reconocer, diagnosticar y corregir los errores:

Cuando ocurre un error en la web, se debe intentar cambiarlo y expresarlo en un lenguaje
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entendible para tratar de que no aparezcan solo codigos, como por ejemplo cuando
aparece “error 404” cambiarlo a pagina no encontrada o anadir una posible salida y asi no

abandone la pagina.

10.  Ayuda y documentacion: Con estos principios se debe intentar que el usuario no
tenga que usar documentos de ayuda para poder navegar o utilizar una aplicacion; y dar
al usuario la posibilidad de tener un manual de funcionamiento o de ayuda inmediata y
facil de localizar, ademds de no ser tan extensa. Como por ejemplo las preguntas

frecuentes (FAQs), o el icono de interrogacion cerca de algunas opciones.

Al implementar estos diez principios de Jackob Nielsen desde 1995 se podia mejorar
ampliamente la experiencia del usuario en la pagina web. Y notar que no solamente es elegir un
buen tema para decorar la web, o un hosting que sea fiable y colocar bastantes palabras claves

para aparecer en las SERPs'* de Google, sino que también se debe pensar en el usuario.

Ademas de identificar los requerimientos necesarios para la creacion y realizacion de la
instalacion de gestores de contenidos, junto con los procesos, configuracion y administracion

basica del sistema de gestion de contenidos.

14 SERPs: “Search Engine Results Pages” que significa Paginas de Resultado del Buscador. Lo que resulta de haber hecho una busqueda en un

buscador, como puede ser Google, Yahoo! o Bing. <www.definicion.de>

122



3.2 Sistemas gestores de contenidos y el desarrollo web

Los sistemas de gestion de contenidos (CMS: Content Managment System) se identifica

como una herramienta de software que permite disefiar, organizar, crear y publicar archivos o

documentos u otros contenidos de forma compuesta. “[...]estan formados por un conjunto de

aplicaciones web que, de un modo similar a un portal, operan tanto en internet como en una

intranet” (Lerma, 2015, p. 12).

La ventaja de usar un sistema de gestor de contenido (CMS) es que deja mostrar y

organizar contenidos sin tener que contar con suficientes conocimientos de programacion web,

ya que cuenta con funciones basicas que son:

Creacion de contenidos: en la que se puede generar publicaciones, gracias a los editores
integrados, para formular diferentes tipos de archivos, ya sean noticias, libros digitales, foros
de debates, etcétera, seglin las necesidades del portal.

Gestion de contenidos: consiste en almacenar en una base de datos, nombre del autor,
fechas de publicacion y creacion, tipos de documentos, permisos de acceso, estilos, temas, y
toda la informacion generada a partir de las funciones asignadas por el perfil del
administrador.

Publicacion de contenidos: cuando el usuario publica el contenido terminado dentro de la
seccion indicada, de acuerdo al patrén de disefio general establecido en el gestor, para
simplificar el trabajo y asi mantener un aspecto homogéneo.

Presentacion del gestor de contenidos: gracias a que los CMS cuentan con la normativa

internacional de accesibilidad, quiere decir que puede utilizarse y visualizarse desde
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cualquier navegador, con cualquier idioma, uso de horario, e incluso la moneda (Lerma,

2015).

3.3 Caracteristicas y tipos de CMS

La estructura de un CMS estd compuesta con los siguientes elementos:

“El frontend, la parte visible del CMS para los usuarios que acceden como invitados o
usuarios registrados.

El backend, el area de administracion del CMS donde se llevan a cabo todas las tarcas de
actualizacion, configuracion y gestion del sitio.

Moédulos para la configuracion y personalizacion del sitio web.

Gestor de usuarios, perfiles y derechos de acceso.

Modulos para la gestion del contenido del sitio web (creacion, edicion, publicacion de
contenidos, etc.).

Plantillas para personalizar el aspecto o el disefio del sitio web.

Extensiones que aumentan la funcionalidad del gestor de contenidos.

Posibilidad de multiples idiomas y localizacion” (Lerma, 2015, p. 13).

Al momento de disefiar un sitio web, es necesario indicar primeramente los propdsitos

que buscan y establecer la seleccion correcta del gestor mas adecuado para mostrar dentro del

portal, dependiendo de lo que se ofrecerd o se dard a conocer. Los criterios mas adecuados,

segiin Lerma para ayudar a la seleccion de un gestor, se enlistan a continuacion:

“Codigo libre o propietario.

Arquitectura (escalabilidad, separacion entre presentacion y administracion).
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* Soporte y desarrollo (garantias de que la herramienta puede ampliarse y mejorarse).
* Usabilidad y accesibilidad (facilidad de uso, adecuacion a los estandares adoptados a escala
internacional).
* Funcionalidad. El sistema gestor debera proporcionar al menos:
* Edicion WYSIWYG a través del navegador.
¢ Sindicacién de noticias y articulos.
* Asignacion de perfiles distintos para los usuarios.
* Soporte multilingiie.
* Soporte para varios navegadores.
* Personalizacion del entorno en funcién del usuario.
* Publicacion programada y asignacion de fechas de caducidad.
* Herramienta de busqueda.
* Mecanismos de comunicacion entre los usuarios del portal (foros, chat, correo
electronico, etc.).
e (Cargay descarga de documentacion y material multimedia.
* Creacion, actualizacion y restauracion de copias de seguridad.

* Generacion de estadisticas e informes” (Lerma, 2015, p. 13).

Entonces si un sistema gestor de contenidos cuenta con cada una de éstas caracteristicas,
o al menos con la mayoria, se podra disefiar y crear de manera mas facil y accesible una pagina
web, ya que contara con distintas secciones en las que se podra anexar informacién y generar una

interfaz visualmente atractiva e interactiva.
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3.4 Portal Web

De acuerdo con estudios realizados por el Centro de Apoyo Tecnoldgico a

Emprendedores, Fundacion Parque Cientifico y Tecnoldgico de Albacete, muestran que en el

comienzo del desarrollo de un portal web, existen cientos de sistemas de gestores de contenidos

(CMS) en el mercado, los cuales en su mayoria son softwares libres que han alcanzado el

reconocimiento de soluciones de transmision de informacion web, sin tener que recurrir a los

softwares privados (Lerma, 2015, p. 13).

Dentro del estudio realizado por el Centro de Apoyo Tecnoldgico, indican un analisis de

un listado de las soluciones de gestores de contenidos de software libre, para seleccionar el mejor

tipo de portal web con los mayores beneficios para mostrar la informaciéon web, los cuales son

las 25 mejores soluciones de CMS con software libre de mayor reconocimiento:

1.

2.

10.

11.

12.

Alfresco

Apache Lenya
CMS MadeSimple
Concrete5

Django CMS
DotCMS
DotNetNuke
Drupal

E107

Expression Engine
Ez Publish

Jahia
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

Joomla 25. Xoops
Liferay
Magnolia CMS
Movable Type
OpenCms
Phpnuke

Plone

Spip
Textpattern
Typo3
Umbraco

WordPress



Sin embargo, dentro de ese listado de seleccion con los 25 mejores CMS, los mas
relevantes que cuentan con licencia de uso, parametros de calidad, modelos de disefio comercial,

posicionamiento en el mercado, valoracién y confianza por expertos, lo seleccionados son:

* Drupal

* Ezpublish * Plone

e Joomla * Typo3

e Liferay *  WordPress (idem).
*  OpenCms

Entonces después de visualizar el andlisis de lo que sirve y como funciona cada software
de gestor de contenidos, la mejor opcion de acuerdo a las caracteristicas y facilidades que
contiene dentro de la plataforma para comenzar a disefiar la pagina web, para difusion de la
informacion de ésta investigacion, fue WordPress, sistema diseiiado por Michel Valdrighi, y de
acuerdo a que ademas de ser de los més completos, utilizados y descargados en el mercado, es un
modelo bastante dinamico, dirigido a sitios web corporativos, de ventas online, de comunidades

de usuarios, etcétera (Lerma, 2012, p. 35).
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3.5 Forma basica de Implementar

La forma bésica de implementar dicha pagina web, por medio de tres puntos importantes

que son metodologia, gestion y proceso creativo, descritas a continuacion:
* Metodologia:

En el comienzo de la forma bésica de poder implementar las caracteristicas y aspectos
anteriormente mencionados dentro del gestor de contenidos, se basard en la metodologia de
disefio centrado en el usuario de Jackob Nielsen, dentro de la cual habla de los diez principios de
usabilidad y accesibilidad web para crear y disefiar paginas web, seleccionando asi uno de esos

sistemas gestores de contenidos, que en este caso serd WordPress.

En cuanto al método de disefio de Morris, consta de dos fases, donde menciona que el
proceso para disefar consiste primero en recolectar, manejar y organizar la informacion de forma
creativa, que se encuentra dentro de la primera fase de planeacion y morfologia, para que de esa
manera se puedan tomar decisiones optimizadas, comunicadas y finalmente evaluadas, donde ya

seria la segunda fase de disefio detallado (Asimow, 2013).

El cual ha sido aplicado para ser utilizado en diferentes proyectos de disefio, por distintos

disefiadores, y consiste en las siguientes etapas:

* Estudio de factibilidad

* Disefio preliminar

* Disefio detallado

* Planeacion del proceso de produccion

e Planeacion de la distribucion
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¢ Planeacion del consume

* Planeacion del retiro del producto.

En la segunda fase de diseno detallado, se subdivide en las siguientes etapas:

* Preparacion del disefio

* Disefio total de los subsistemas

* Disefio total de los componente

* Disefio detallado de las partes

* Preparacion de pruebas del producto

* Andlisis, prediccion y redisefio (Asimow, 2013).

Lo que quiere decir que al realizar las etapas de las fases del proceso de disefio de
Asimow, habra un analisis, evaluacion, decision, optimizacion, revision e implementacion de la

informacion para la correcta difusion de ensefianza por medio de la pagina web.

e QGestion:

Es importante tomar en cuenta los pasos u operaciones que se necesitan para la

realizacion de la pagina web.

Primero escoger el software libre de sistema de gestor de contenidos.

Segundo buscar y seleccionar el sitio en donde comprar el host y el dominio web, para asi
poder tener el espacio con un nombre ya establecido, teniendo previamente posibles nombres de
la pagina, ya que no se sabe si el nombre pensado alin sigue disponible, y si es asi comprarlo

para poder comenzar con el disefio de la pagina web dentro del sistema WordPress.
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Tercero, al inicio del disefio de la pagina web, teniendo ya establecidos el dominio y el
host dentro de la plataforma gestora de contenidos (WordPress), es el disefio de un logo para el

nombre seleccionado y la identidad de la pagina web.

Para posteriormente como cuarto lugar, comenzar con la formulacion del “mapa de
9

sitio!™”.

. . ~ . 16 y . .
Y quinto, el disefio de los wireframes ~ de la pagina web; tomando en cuenta la cantidad
de informacién que se anexara para separarlos por los puntos mas importantes y asi tener

previsto lo que llevara cada subpéagina de acuerdo al menu formulado.
* Proceso creativo de la propuesta:

En el comienzo del desarrollo creativo de la propuesta es necesario verificar
primeramente qué tipo de método de disefio y proceso creativo se va a implementar para obtener
los mejores resultados en cuanto a la visualizacion de la pagina. Es decir, al obtener la
informacion necesaria para mostrar dentro de la pagina web, formular un proceso para encontrar
la mejor manera de aportar la ensefianza de como un diseflador profesional puede ser éticamente
responsable al querer usar recursos, sobre todo si esos recursos pertenecen a alguna etnia

mexicana.

15 Mapa de Sitio: son una forma facil que tienen los webmasters para informar a los motores de busqueda de las paginas que se pueden rastrear

en sus sitios web. Definicion obtenida de Sitemaps.
16 Wireframe: Un wireframe o prototipo no es un boceto donde se representa visualmente el contenido y posicion de diversos bloques de la

pagina web, de una forma muy sencilla y esquematica la estructura de una pagina web. Definicion obtenida de:

webdesdecero.com/wireframes
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Dentro del proceso creativo de la creacién de la pagina web, hubo pruebas y algunos

errores, como por ejemplo:

o La falta de compra de un host y dominio: provoco la carencia de espacio para
introducir informaciéon e imagenes, limitantes en el disefio y la eleccion de un mal

nombre como dominio (véase figura 28).

[Y) Disefios Etnicos en e Mods - X

€« C O disenosetnicos.890m.com * 3»»0

Disefios.Ethicos en 1@ Moda

Responsabllidad del Disefador

Figura 28 Primer disefio de portada de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2016).
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La falta de visualizacién de mapa de sitio: provoco una mala planeacion en cuanto al mena y

division de subpaginas.

Ver figura 29.
lx:tq"' ) Disefios Etnicos en n Mods -\T‘"‘ et |
« C @ disenosetnicos.890m.com * 3» »0

APORTACIONES Y MAS.

COMO SER UN DISERADOR RESPONSABLE

CONCEPTOS

ticos endaModa

| dserosetnicos §50m com/uisenadaresymarcas)

Figura 29 Primer disefio de ment de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2016).
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Falta de planeacion del disefio en wireframes: provocd que las imagenes e informacion que
se colocd, careciera de un atractivo visual, ademéds de que los iconos y opciones de
informacion no fueran lo mejor en cuanto a usabilidad y funcionalidad por el usuario, lo que
causaba confusion al tratar de entender el objetivo y proposito de la pagina web (ver figura

30,a,b,c,dyf):

€  C O disenosetnicos.890m.com “ GB*»*0

—'—_'

Cémo ser un disefiador responsable

El disefio enfrenta constantes retos en funcién de originalidad, estilo, e identidad al tratar de resolver problemas de
comunicacion visual. Un buen profesional de ésta drea, debe ser capaz de crear soluciones de acuerdo a los
pardmetros estéticos actuales, considerando las necesidades de produccién del mercado global en cuanto a calidad
y costos. En relacién con la originalidad de los disefios creados, propiciando que por causas de esa competitividad
se generen coplas y de ello depende la ética como diseflador profesional, de el dar reconocimiento a los recursos
utilizados para la creacién de un nuevo disefio (Huidobro, 2005),

Conceptos Recursos de Disefadores y Aportaciones y
Registro Marcas mas...

a
& i
e A @&
= \k‘i\l.\'(m TOR - a)

[ Disefios Etnicos en la Moda - %
&« C | @ disenosetnicos.890m.com “ 3»»0

= Conceptos Recursos de Disefiadores y Aportaciones y
Registro Marcas mas...

17 “ & MM

e

Difusién de la cultura
mexicana

Existen disefiadores que "promueven” a
grupos étnicos basando sus disefios en
la iconografia étnica. Una de las
principales problemdticas identificadas
estd relacionada con la falta de apoyo
econémico a los diseflos de las etnias.
Pero debido al escaso apoyo legal, es
importante disefiar con ética, respeto y
responsabilidad, tal y como lo muestra
este ejemplo.

b)
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[ Conceptos - Disaiios Etnices X

€« C @ disenosetnicos.890m.com/concentos * O»»0

= Conceptos

=
Conceptos legales quede DEBES
conocer...
Propiedad Intelectual
Propiedad Industrial

Derechos de autor

[9 Dissfdores y marces - Diss X

€« C @ disenosetnicos.890m.com/disanadoresymarcas * O»»0

Disefiadores y marcas

d)
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[ Recursos de registro - Disefic X

<« C | @ disenosetnicos.890m.com/recursosderegistro/ % O * O

= Recursos de registro

Aprende cémo registrar tus propios disefios paso a paso:

Es importante que ti como disefiador aprendas a identificar los simbolos de Creative Commons para saber que es lo que se puede utilizar y qué
no se puede, ademas de saber de qué manera puedes registrar, usar, subir y compartir tus disefios en la web.

Con CC puedes compartir
cualquier de manera
y segura

Puedes 0 restringir
los que quieras

CC no compite con los
de autor, lo que busca es

Figura 30 a, b, ¢, d y e Disefios de subpaginas dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2016).

Lo que sirvi6 de mucho para saber qué puntos tomar en cuenta para el mejoramiento del
disefio, funcionalidad y usabilidad de la pagina para el usuario, ya que al tratar de comenzar a
hacer pruebas de la creacion de la pagina web sin tomar en cuenta los pasos mencionados en el

punto de gestion, ocasiono distintos problemas.

Una vez ajustado las fallas detectadas en el primer acercamiento, se inici6d el proceso
creativo de cada boceto y etapa del desarrollo de propuesta de la pagina se mostrard a
continuacion, comenzando por el mapa de sitio, el cual es necesario para visualizar la
construccion de la pagina web, sirve para el disefio general de lo que contendra la pagina, desde

el ment principal, hasta cada pagina y subpagina que contendré dentro del menu (figura 31):
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Design Proview Publish ~

Cantacto

Ressonsabilict Proviematea Gampios de Crastive Com

Conceptos

Figura 31 Primer diseflo de mapa de sitio de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2016).

Habiendo realizado el mapa de sitio, el siguiente paso fue formular una estrategia de
disefio de acomode de informacion a través de bocetos-wireframes planteados por secciones
dentro de una estructura one page, un estilo de pagina web en la que toda la informacion
principal se coloca en una misma pagina principal acomodando la demas informaciéon y

secciones del menu hacia abajo (ver figura 32: a, b, c,d y e):

ICONOETNIAS [ e *n/ =
(e e e
P TR |
— = P S
_— H— M
| = / \‘\»\\l
. e I -

a)

Figura 32 a. Disefio de wireframes de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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ICONOETNIAS P4l

M. Recursos _ Diseniadores _ Aporiacion _ Notcias _ Contacio

™ INFORMACION

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam )

cripcion

voluptua. At vero eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren. no sea takimata sanctus est. Lorem ipsum dolor sit amet.

ll\ .
| / _
| |

G — S == ‘.

Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed magna aliquyam erat, sed
diam voluptua. diam voluptua.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
' invidunt ut labore et dolore
| magna aliquyam erat. sed
‘ diam voluptua.
|

Lorem ipsum dolor sit amet,
consetetur sadipscing elitr, sed
diam nonumy eirmod tempor
invidunt ut labore et dolore
magna aliquyam erat, sed
diam voluptua.

7 /
‘ Qg@%@g?%@&@ @Tmum Recursos _ Disetadores  Aportacion _ Notcas _ Contacto S |
| ‘ yd
| \@@N@EPT@@}E@ALES
|
Conceptos legales de registro que cada disefiador profesional debe tomar en cuenta / |
i ———,
| ! | h‘——*’\ \l | |
‘ k l '@' @ \ >g< = ‘f
! ;}7 — |
| i L R i
( al sel nar lleva
Propiedad intelectual Derachos de autor Propiedad Industrial a subpaginas ‘\
Se divide er Derechos de Autor'y Propl de Propit Subdivisién de la Propiedad rreleciual.
Industrizl,

Tambiér existe proteccién abarcanda los derechos
humanos, garantias y wratados internacionales

Sirve para proteger los resultados de la ac:ividad
intelectual, cayo valor radica en |z forma de
expresidn, que inclaye: obras artisticas, canciones,

[
\ ! favorecierdo asi ¢ las persoras de la
} amplia.

mas obras cinerr proge de cdmrputo.
(més..)
[mas..)

Es el valor de I coniribucién que es:2 en funcién de:

patentes {vigencia de 20 afios), médJlos de utilidad,

modelos y disefas irdustrizles, marcas de proc'

y servicios, nomrbres comercizles, dencminacio ‘
origen, secre:os irdustriales, derechos de obtel “

(méas..}

Figura 32 b y c. Diselo de wireframes de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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ICONQETNIAS”

%m Recursos _ Disenadores _ Aporlacion__ Notcas _ Contacio

RECURSOS DE REGISTRO

Descripcion
Existen diversos lugares en donde puedes registrar legalmente tus disefos, obras, etc. /
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Figura 32 d y e. Diselo de wireframes de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Tomando en cuenta los wireframes para vaciar y acomodar la informacién, antes de

comenzar con el disefio y traslado de informacion de la pagina web, se tuvo que comprar el host
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y el dominio para poder tener lista la plataforma y el espacio en donde se va a integrar toda la

informacion que se planea integrar para difundir a los disefiadores graficos y de moda.

En la imagen siguiente (figura 33) se puede observar la compra que se hizo para realizar

este proyecto:

Factura

Fecha de factura:
N° de factura:
ID de cliente:
N° de contrato:
Silvia Husted Ramos
Almendros 4459 iNecesitas ayuda?

Jardines de San José Tu Panel de Control:

1&1 Internet Inc.

701 Lee Road

Suite 300

Chesterbrook, PA 19087
USA

12/02/2017
202300489646
438114613
53874326

ayuda.land1.mx

admin.1and1.mx

Ciudad Juarez, Chihuahua Teleft_mo de sopmjte: 01_ 800 123 8395

CP 32310 E-mail de soporte: facturacion@1and1.mx

MEXICO Horas de servicio: 24/7

Su factura (1&1 Unlimited Resseller)

Fecha de facturacion: 06/03/2017

Art, Descripcién Tarifa Cantidad Importe (MXN)

1 Dominio .com 302.00 MXN al ano (incl. 3.00 MXN) 12 m. 302.00 MXN
03/03/2017-03/03/2018 iconoetnias.com

2 Descuento Descuento -150.00 MXN
Descuento en articulo 3, 03/03/2017-03/03/2018

3 Cargo Hosting ICANN Fee) 1400.00 MXN al ano 12m. 1,400.00

MXN

05/03/2017-05/03/2018 Act/p iconoetnias.com

4 Descuento Descuento -182.65 MXN
Descuento en articulo 5, 05/03/2017-05/03/2018

Total a pagar 1,369.35 MXN

El monto total a pagar serd cargado a tu cuenta de Paypal durante las préximas dos semanas.

¢(Tienes dudas o pregluntas sobre esta factura? L .,
Consulta nuestro 1&1 Centro de Ayuda o tu 1&1 Panel de Control para recibir mas informacion.

iMuchas gracias!

Figura 33 Disefio de wireframes de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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Una vez teniendo el nombre elegido y comprado el dominio, es necesario generar un logo
para desarrollar la identidad de la pagina web. Al observar que el nombre es el conjunto de dos
palabras, se penso en resaltar esa separacion de palabras por medio de una diferenciacion de
colores y variantes de familia tipografica o simplemente utilizar dos opciones de fuentes

tipograficas.

Dentro del proceso creativo del logo, se descartaron las propuestas con tipografias
delgadas, y se seleccionaron fuentes tipograficas gruesas y de palo seco, la cual, la mejor opcion
fue la Baron Neue Extra Bold 70, para poder “rellenar” la palabra “etnias” con un patrén étnico,
precisamente para que denote el significado textual y de la tematica principal del nombre de la
pagina web, tomando en cuenta que el uso adecuado del patron iconografico étnico no es con la
intencion de beneficiarse o sacar provecho de esa cultura étnica, sino que solamente fue
retomado de un bordado (Otomi) para digitalizarlo y usar solo una seccion de ello sobre las

letras, y el resultado del logo se muestra a continuacion (figura 34):

Figura 34 Logo para pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Al ya tener definido el logo, se retom6 uno de los colores del patron iconografico para
resaltarlo como parte de la identidad corporativa de la pagina web, un color que ademas de
resaltar sobre el blanco y negro, fuera representativo de las etnias mexicanas, asi que el color

seleccionado fue el rosa magenta o fucsia, también conocido como rosa mexicano, nombrado asi
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ya que es un color que identifica a México y le da identidad, debido a que muy independiente del
verde, blanco y rojo, el rosa es un tono representativo que se encuentra en muchas de las

artesanias, juguetes tradicionales, trajes tipicos, arquitectura y disefios de México.

Ahora bien, al haber seleccionado el color representativo de la identidad a la pagina web,
se tomaron los decimales para poder colocar el mismo tono de rosa en los botones e iconos del
disefio de la pagina y asi no tener distintas variaciones de tonos rosados, el cual fue el decimal
#d92962, siendo CMYK el C=10%, M=97%, Y=44% y K=0%, y el RGB para colores visuales

en web: R=217, G=41 y B=98, mostrados en la siguiente imagen figura 35:

Color Picker (Foreground Color)

OK

e
—~ = I e I Cancel |

@ Add to Swatches
= |

current ST
| Color Libraries |

® H: @] S Ok @
Qs: |81— % Oa:

OB: Igé— % Ob: @
. ORr: DE C: E %

= LG: M M: 197 |%

(] only Web Col —

RV Os: |98 Y:[24 |%
#|d92962 Ko |%

Figura 35 Color seleccionado para identidad de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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Posteriormente, estando dentro de la plataforma del sistema gestor de contenidos
WordPress, se selecciono el tema OnePress para comenzar a hacer la integracion de subpaginas
y Plugins'” para el mejoramiento dinamico de la visualizacion de la pagina, para ejemplificar

esto a continuacidon se muestran las fotografias de pantalla (figura 36 a 42):

QF ICONO ETNIAS « Acoader x

« C  ® Not Secure  iconoetnias.com/wp-login.pho7loggedout=true Y* O»» 0

W

I Ahora estis desconectado

® de usuario o direccidn de correo

verinha
Contrasefa

(Has perdido tu contrasefa?

+ Volver 3 ICONO ETNIAS

Figura 36 Inicio de sesion en WordPress para comenzar con el disefio de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

En esta imagen (figura 36) se visualiza entrando a la plataforma WordPress, con una

cuenta previamente registrada.

17 Plugins: también puede conocerse como plug-in. Un concepto de la lengua inglesa que puede entenderse como “insercion” y que se emplea en
el campo de la informatica. “Es aquella aplicacion que, en un programa informatico, afiada una funcionalidad adicional o una nueva

caracteristica al software”. Por lo tanto puede nombrarse como un complemento. Recuperado de: <http://definicion.de/plugin/>
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QF Pagins + ICONO ETNIAS

L C  ® konoetnias.com/wo-acmin/pluging phy  OMN0

sOepentalis ¥ Ayuda *
E Plugins  Atsdv nueve
+ Entradas
WordPress
Medi: X AL Zra
ecos Configurar y optimizar pagina web ahora

¥ Comentarios &

sl <
A de 1M1 J

i ’

| &
> Apariencia
& Puging @
Plugina instalados Configura tu cuenta de Aklsmet Casi todo hecho - activa Akismet y di adiés 3l spam

Todos (10) | Activos (10 | Actuaiizaciones dispondies (6]

Acciones en fote 3 Aglicar 10 slvmantos
- Usuarios
Plugin Descripcion
Merramientas
Akismet Antl-Spam Unllizado por milones de porsonas, AKimat 85 pasiblemants & major maners de proteger tu blog del spam. Mientras
T Ajustes Alustes  Desactivar Editar duarmes, mantiene ef sitio protegido. Pars comenzar, a6k ve ¥ 1L dging de configuracida dw Akismet y contigura tu clave de
AP
Envira Gallery Version 3.3.1 | Por Automattic | Ver detalies

orrtok

Huoa.f
w1001 4 43 Ge Akismat Anti-Spam. Revisa los Gutalies de 4 versién 3.0.2 0 actualizals ahors

Figura 37 Plataforma del gestor WordPress para desarrollo de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Al encontrarse dentro de la plataforma WordPress, se puede notar (figura 37) que ya esta

ligado a /&1, sitio de donde se comprd el host y el dominio, y listo para comenzar a agregar los

plugins necesarios para el desarrollo y disefio de la pagina web.

Iconoetnias.comwp-sdminjedit pho?pest typessage e O»»0

& tscrioro Paginas A suevs
Todon (11} | Publcaday (Y1) | ©
ada
Acciones en lote e
Autor L]
® Piginas
Crestive Commons et
Todas las pégines
Derechos de autar veanta
N arios 8
Galeria verirra
Asistente de 161
Gallery verinna
Apar
. Home — Pagina de Inicio veanna
2
Pt vecirna
s
4 connc INDAUTOR
atiory
Noticlas — Pégina de entradas
Huge-IT Partfciio
o
Propledad Industrial verinha -

Figura 38 Paginas y subpaginas creadas dentro del gestor WordPress para desarrollo de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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En la figura 38, se muestra la creacion de las paginas y subpaginas de acuerdo al ment y

submenu previamente designado.

Seguido por el comienzo del disefio de acuerdo al tema seleccionado, integrando asi el
logo, los colores de los iconos, la informacion y las imagenes que van integradas dentro de la

pagina principal (figura 39):

Parsonakiar: CONO ETHAS %

« C (D xoncetnias.com

x =3
v

J

OnePress - A ! 45 g
=5 ~

 “DISENADOR

logotipo ’

Opciones de Tama - ¢ .

Widgers >

Portads estdtica
Seccién Ordeny wstiios  [E)
Seccidn: Mero

Seccitn: Funcionalidedes

Seccidn: Acerca de

(] 2 00 n

Figura 39 “Editor en vivo” del gestor WordPress para desarrollo de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

QE Portfolios « CONO ETNIAS

&« C @i p?page=portfolios_huge_it_portfolio&task=edit_cat&id=1 * O * & O

A ICONOETNIAS © Hola, verinha [l

7 P 3 + Nuewo

@ Escritorio

Ifyou have any difficulties in using the options,
B Folowthe ik o User Manual ¥ GET THE FULL VERSION |
# Entradas a . i ') o
_ This is the Lite version of the plugin. Click "GET THE FULL VERSION" for more advanced
) Medios Rate Us options and customization possibilities. We appreciate your attention and cooperation.
B Péginas Full Demo
Comentarios FAQ
Contact Us
&4 Contacto
My First Por ¢ +
Asistente de 1&1
Projects / Images Select The Portfolio/Gallery View
» Apariencia Image preview on hover [/

£ Plugins @
Usuarios
Herramientas

B Ajustes

Envira Gallery
Huge-IT Portfolio:

Portfolios

Featured Plugins

Select Categories
(Press Ctrl And Select
muttiply )

My First Category
My Second Category
My Third Category

) Pineda Covalin

<h&>Cristina Pineda y Ricardo Covalin</h6><p>Presentan 20 afios
de folclore mexicano hecho moda, disefios que son basados en

%) http://www.milenio.com/tendencias/pineda_cc Open in new tab
v

Remove Project

Select Categories

Nike
A (Press Ctrl And Select
~SeWPus?  <n6>Nike lanza linea basada en disefos huicholes y miltply)

Portfolio Name My First Portfolio
Select The View  Blocks Toggle Up/( $

Show In Center ~ Off : D

Disable Image

Right Click off :

Show Sorting Buttons :

Show Category Buttons:  [ED

Catecories: ET

Figura 40 Plugin de insertar galeria dentro del gestor WordPress para desarrollo de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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BF Galerla - ICONO ETNIAS

< C @ iconoetnias.com/prueba * O» » 0

I‘ QNQETN'AS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO

vy amTy w
rm(ﬂ..u\\

CRISTINA PINEDA Y RICARDO 7R
COVALIN NRERMS
Presentan 20 afios de foldore mexicano

hecho moda, diseflos que son basados

huicholes,  mayas

.
- firalicksel _ sha Ri~aedo Seco
Iconosiries. comiwh-cortentiupiosds/201 7108 F OTO- 37884554 g

Figura 41 Muestra de Galeria en una subpagina dentro de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

En la figura 41 se muestra un ejemplo de la visualizacién de la galeria interactiva (se
desglosa la informacion y el resto de las imagenes hacia abajo) ya expuesta en una subpagina al
seleccionar el boton “ir a galeria”, dentro de la seccion “ejemplos de Disenadores y marcas™ que
cada apartado de ejemplo de diseniador o marca, consta de 9 fotografias anexadas a una breve
explicacion del porqué se muestra ese ejemplo, vinculado a un link donde se puede obtener mas

informacién del tema.
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Para posteriormente iniciar con la integracion de Widgets'® dentro de cada Page Builder"’
de las subpaginas para el desarrollo de los wireframes, anteriormente mostrados para generar el

disefio y distribucion de contenido de cada pagina (ver figura 42):

F Ecitar pégina « ICONO ETNIA X

<« C @ iconoetnias.com/w

f ICONOETNAS O 7 B 3

+ Nuevo Ver pégina

T O N

Hola, verinha [li]

# Escritorio Editar pa’gma ABadir nueva
; nkedes Creative Commons Pukiicar
27 Medios
Enlace permanante: NiIp./Aconoeinias.comicrertivecommeons  faita Vista previa de loa cambios
@ Péginas
? Estado: Publicada
© Agregar witget | = Agewpor tie | [l Layou B Historie £ i @ s

Todas las péginas

¥ Comentarios @
Editor SiteOrigin

&4 Contacto giatrie de Caah

J Asistente de 181

Editor SiteOrigin
Apariencia -

& Plugins @

Editor SiteOrigin

Editor SiteOrigin

% Visibilidad: PUblico Editar

Revisiones: 24 Explors
M Publicada el: 5 May de 2017 @ 23:48
Editar

Mover a la papaiera

Atributos de pdgina

Superior
s Usuarios
Botdn de SiteOrigin (sin superior) :
/ Herramientas (o
Plantilta

5 Ajustes

Envira Gallery
2 Editor SiteOrigin

Huge-IT Portfolio

Editor SiteOrigin

Editor SiteOrigin

Editor SiteOrigin

Plantilla predeterminada ¢

Orden

0

{Necesitas ayuda? Usa la pestafia de
ayuda en I3 parte superior del titulo de la

Figura 42 Plataforma del gestor WordPress para desarrollo de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Finalmente se muestran una serie de imagenes (figura 43 a 52) de las capturas de pantalla

del resultado general del diseno de la creacion de la pagina web, mostrando desde el men,

18 Web widget: Pequefla aplicacion de acceso a funciones frecuentemente usadas de diferente informacion visual. “partes de codigo que
representan funcionalidades o contenidos que pueden ser instalados y ejecutados en tu pagina de manera sencilla” (Parrafo 1 y 5, 2015).

Definicion obtenida de: www.computerhoy.com

19 Page Builder: Es una herramienta, plugin de WordPress que sirve para la construccion de columnas, bloques de texto y otros elementos para

anexar widgets en cada uno y afadirlos a la pagina (parr. 1 - 2, 2014). Definicion obtenida de: www.redesymarketing.com
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secciones, galeria, que se encuentran dentro de la pagina principal y las subpdginas que se

encuentran aparte al seleccionar la opcion de “ver mas informacion”:

QF ICONO ETNIAS - +Disefade: X

« C @ iconoetnias.com T O

I‘ QNQETNIAS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO

28 _

SENADOR RESPONSABLE

LSS ot
| CONTACTENGS |

=

Figura 43 Portada con texto intercambiable de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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QF ICONO ETNIAS - +Diseflacs: X

€« C  ® iconoetnias.com * O»» 0
I‘ QNQETN'AS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO
~Drefladar responsabirs
UN BUEN DISERADOR PROFESIONAL, DERE SER CAPAZ DE CREAR SOLUCIONES ORIGINALES SIN RECURRIR AL PLAGIO, SIENDO
£TICO DANDO RECONOCIMIENTO A LOS RECURSOS UTILIZADOS PARA LA CREACION DE UN NUEVO DISERO

INFORMACION

codmo ser un disefiador responsable

@ 0 O

Conceptos Recursos de registro Disefladores y marcas Aportaciones y mas
Conceptos legales e interesantes gue Verifica en qué institucidn puedes y te Visualiza ejemplos buenos y malos de Decdiogo del disefiador, conoce de
todo disefador profesional debe conviene registrar tus disefios y disefios basados en iconografis étnica. Qqué manera se puede Usar
conocer creaciones. correctamente la iconografia étnica.

Figura 44 Seccion de inicio donde se encuentran las opciones de informacion relevante. Fuente: (Dominguez, 2017).

QF ICONO ETNIAS - +Diseflac: X
€« C  ® iconoetnias.com * O»» 0

ICQNQETN'AS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO
~Diseflador responsabies
CONCEPTOS LEGALES I

Conceptos legales de registro que cada disefiador profesional debe tomar en cuenta

Propiedad intelectual Derechos de autor Propiedad Industrial
Se divide en Derechos de Autor y Propledad Subdivision de Propledad Intelectual Subdivisién de la Propledad Intelectual,
Industrial

Sirve para proteger los resultados de |a actividod Es ¢ valor de la contribucion que estd en funcidn de:
También existe proteccidn abarcando los derechas Intelectual, cuyo valor radica en la forma de patentes (vigencla de 20 afos), médulos de utilidad,
humanos, garantias y tratados internacionales expresion, que incluye: obras artisticas, canciones, modeios y disafios Industriales, marcas de productos
favoraciendo asl a las personas de la proteccidn mis obras cinematogréficas, programas de computo. y servicios, nombres comerciales, denominaciones de

1CONOOTTIES. COM/DropOCIC NIUSr S R origen, secretos industriales, derechos de obtentor

Figura 45 Portada con texto intercambiable de pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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QF ICONO ETNIAS ~ «Disefac: x

« C @ iconoetnias.com T O

I‘ QNQETNIAS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO

Existen diversos lugares en donde puedes registrar legaimente tus disefios, obras, etc
A continuacién se muestran las distintas instituciones donde puedes registrar tus disefios, dependiendo del tipo de

disefio

O IMP!
‘:—:/(' cano de la Propiedad industrial. Registros de propieda 2 3
- 3 Creativ el desarr: e8 Bre o el met
IMPI
INDAUTOR
CEL INpauToR norales( tangibles) y

Iconoetrias.com/impl

Figura 46 Seccion de recursos dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

QF ICONO ETNIAS ~ «Disefac: x

« C @ iconoetnias.com T O

I‘ QNQETNIAS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO

Figura 47 Bloque de video dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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QF ICONO ETNIAS - oDiseflacc: X

< C @ iconoetnias.com * O» » 0

I‘ :QNQETN'AS INICIO  CONCEPTOS  RECURSOS  DISENADORES ~ APORTACION  NOTICIAS  CONTACTO
~Drefladar rezponsabirs

DISENADORES Y MARCAS

que utilizan de manera adecuada e inadecuada, los disefios, simbolos e iconos de 1as etnias mexicanas:

2
PiNeDA CVALIN - Ermenegildo Zegna
[ maonom |

Iconoetries.com/prueta-ge-imicio

Figura 48 Seccion de ejemplos de disefiadores y marcas dentro de la pagina web. Fueente: (Dominguez, 2017).

QF ICONO ETNIAS - oDiseflacc: X

< C @ iconoetnias.com * O» » 0

I‘ :QNQETN'AS INICIO  CONCEPTOS  RECURSOS  DISENADORES  APORTACION  NOTICIAS  CONTACTO
~Drefladar rezponsabirs

Aportaciones al disefiador de los resultados de una investigacion, hacia la formacién de la responsabilidad del
disefiador en el uso adecuado de los disefos étnicos:

ZDISENADOR O
EEH0 =
O . OEA
B0 )=
=0 ¥ OEE

DECALOGO USO ADECUADO DISENO ETNICO

Figura 49 Seccion de mi aportacion de la investigacion dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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QF ICONO ETNIAS - «Diseflacdc: X

< C @ iconoetnias.com * O»» 0

|‘ QNQETN'AS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS CONTACTO

“Drefadar responsabirs

ULTIMAS NOTICIAS

NOTICIA MAS RECIENTE

Artesanas guatemaltecas proponen una ley para detener el plagio de sus
disefios

La Iniclativa busca que se reconozca la autoria de los disefios como cualquier otra obra creativa o artistica. Un grupo

de tejedoras presentd |a propuesta para el reconocimiento de

NOTICIA IMPORTANTE / NOTICIA MALA
Pineda Covalin continua explotando disefio de artesanal

La marca Pineda Covalin, registrd ante el IMP1 [os tenangos de la sierra Otom, bajo otro nombre... PACHUCA, Hgo., 1 de
naviembre de 2014.- A pesar dei registro de la

Figura 50 Seccion de noticias dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

QF ICONO ETNIAS - «Diseflacdc: X

< C @ iconoetnias.com * O»» 0

l‘ :QNQETN'AS INICIO  CONCEPTOS  RECURSOS  DISENADORES ~ APORTACION  NOTICIAS  CONTACTO
“Drefadar responsabirs

Envia tus dudas o comentarios

TU NOMBRE {REQUERIDD)
| Exprésate...

Si tenes alguna duda, aportacion, comentano, o simplemente te gustaria mostrar

TU EMAIL IREQUERIDO) tus disefias con Influencia étnica, realizados con responsabilidad para publicarios

en este espacio, NO dudes en Mandarnos un Cormeo.

ASUNTO Localizanos
O e
Chihuohuo

TU MENSALS
México

O sses6s780
® contactoiconoetnios.com
o

Fax: (123) 1234567

Figura 51 Seccion de contactanos dentro de la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).
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B IR OF ICONO ETNIAS - .+Diseflacc: X § Vat!

C @ iconoetnias.com O»»

I‘ QNQEINIAS INICIO CONCEPTOS RECURSOS DISENADORES APORTACION NOTICIAS

MANTENTE ACTUALIZADO

fowa

Copyright © 2017 ICONO ETNIAS - Tema OnePress hecho por FameThemes

Figura 52 Parte final, de enlaces a redes sociales relacionadas a la pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Todo esto se puede observar dentro de la pagina principal, la cual se puede encontrar a

través del siguiente link:

http://iconoetnias.com/
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Capitulo 4

Evaluacion y resultados de la propuesta

La evaluacién es un proceso sumamente importante, sobre todo en el ambito educativo,
ya que con respecto al articulo de la “Evaluacion vs calificacion”, menciona que tanto
educadores, como administradores, padres, alumnos y la sociedad en general, estan totalmente
conscientes de la importancia y las repercusiones que puede tener el evaluar y ser evaluado. Por
lo que existe una mayor conciencia en cuanto al nivel de competencia entre otros productos o

proyectos similares y a la calidad que cada uno de éstos pueda tener (Ruiz, 2009).

Un factor de la importancia de la evaluacién en un proceso es la percepcion de los
profesionales de la educacion sobre “qué, por qué, como, cuando y cuanto” deciden evaluar. A
consecuencia de esto, los alumnos o creadores tienen como uno de sus objetivos principales, el
satisfacer las exigencias de sus evaluadores, al aprender los contenidos que se les ensefia o al
plantear los mejores métodos y procesos para llevar a cabo el proyecto o producto. Con esto se

¢

pretende que la evaluacion no solo se limite al &mbito escolar, sino que la “cultura de

evaluacion” abarque al resto de las actividades (idem).

En lo que respecta a este proyecto de propuesta de disefio, se abordard una evaluacion
conforme a dos aspectos pertinentes, los cuales son: la usabilidad de la pagina web, es decir, que
sea facil de navegar en ella ademas de contener un atractivo visual y como segundo aspecto, que
como finalidad exista una ensenanza-aprendizaje por parte del usuario. En pocas palabras, que la

pagina web sea funcional.
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Se caracteriza a la evaluacion por ser un proceso que implique recoger informacion o
datos, seguida posteriormente por una interpretacion en funcién de variables a tomar en cuenta
para su calificacion, determinadas por instancias o patrones previamente evaluados, a través de
un proceso sistematico para obtener la emision de un resultado o valoracion que permita orientar

hacia una mejor toma de decisiones con la finalidad de mejorar el producto (Ruiz, 2009).

Siendo el producto en este caso una pagina web, es necesario llevar a cabo un proceso de
evaluacion de calidad, debido a la gran cantidad de paginas web que se encuentran en la red.
Para verificar la calidad y cantidad de informacion en los contenidos, presentandola en diferentes

propuestas de disefio sobre la interfaz.

Después de difundir la pagina web al tenerla terminada, a través de los diferentes
usuarios (mencionados en el capitulo 2) fue necesario desarrollar un proceso metodoldgico para
poder evaluar si se cumplié con el proposito y objetivos de la creacion de la pagina web, los
cuales eran dar a conocer sobre las leyes y registros de protecciéon contra plagios, saber
diferenciar de los derechos de autor y cémo obtenerlos, ademés del uso adecuado de disefios
étnicos como influencia en las creaciones de los disenadores graficos, especificamente a los que
se encuentran en formacion de nivel avanzado, aunque la pagina web puede ser explorada por

disefiadores de cualquier area disciplinaria.

Otro de los enfoques y propositos de la realizacion de la pagina web es influenciar a los
disefiadores a obtener una mayor responsabilidad y ética profesional a través de un decalogo con
los puntos bésicos que debe cumplir todo disefiador profesional. Y por ultimo dar a conocer
ejemplos buenos y malos de disenadores y marcas que se han inspirado en la iconografia étnica

mexicana.
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Para posteriormente poder observar si fue posible dar a conocer algunos, o todos esos
objetivos a los usuarios o disefiadores, a lo cual se implementd un instrumento de evaluacion
para la medicion del aprendizaje o ensefianza de informacion y usabilidad de la pagina web.
Basandose en la metodologia de Jakob Nielsen, ya que para Nielsen la forma de conseguir
buenas ideas en el disefo grafico consiste en seguir la metodologia de usabilidad y observar las
reacciones y comentarios de los usuarios, para saber si el sitio esta estructurado en funcion de las
necesidades y dudas del usuario donde contenga un esquema de navegacion que permita al

usuario encontrar lo que estd buscando.

Esas caracteristicas mencionadas anteriormente dentro del capitulo 3 que proporciona
Nielsen del entorno o de la interface para garantizar el buen disefio de una pagina web, dando por
hecho el mejor resultado de disefio para la facilitar el uso de los elementos y la accesibilidad a la
informacion, pero comprobandola a través del instrumento de medicion que es la encuesta, la
cual consta de 5 preguntas basicas para obtener los resultados de la funcionalidad, usabilidad,
ensenanza y aprendizaje de la informacién que se desea destacar acerca del uso correcto de
recursos externos como la iconografia étnica mexicana y recalcar los puntos principales para ser

un disenador éticamente responsable.

Para realizar la evaluacion de usabilidad y funcionalidad de la pagina web, se van a tomar
en cuenta las diez caracteristicas de Jackob Nielsen, mencionadas anteriormente en el proceso
metodoldgico, éstas se van a evaluar conforme a tres variables pertinentes que son: el disefiador,
el cliente y el usuario. Entendiendo al disefiador como el creador de la pagina web (Lic. Verinha
Dominguez), al cliente como el conocedor experto en creacion de paginas web (Dra. Silvia
Husted y Dra. Erika Rogel), y al usuario como la persona que visita e interactia con la pagina (se

difundi6 a todo tipo de publico para observar las distintas opiniones pero principalmente el focus
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group al que va enfocada el proposito de la investigacion, que son los estudiantes de nivel

avanzado de disefio grafico).

En el siguiente conjunto de tablas se mostrard de qué manera se cumplen las diez

caracteristicas dentro de la pagina web, de acuerdo a cada una de las tres variables mencionadas:

1. Visibilidad del estado del sistema:

Se colocaron botones e iconos con el color rosa mexicano para

Diseiiador
llamar la atencion sobre el fondo blanco de la pagina.
Recomendacion desde un inicio, después de visualizar los errores en
Cliente la primera prueba de disefio de la pagina web, por tutora experta en
disefio web.
De acuerdo a la opinion de varias personas que interactuaron con la
Usuario pagina, se observdé que fue facil para ellos identificar donde

seleccionar, dependiendo de la informacioén que quieran visualizar.

2. Relacion entre el sistema y el mundo real:

Se utilizaron palabras comunes y coloquiales en los titulos, junto con

Diseiiador
imagenes e iconos que se asocien a los titulos indicados.
Aprob¢ la seleccion de nombres, tipos de palabras guias, imagenes e
Cliente
iconos representativos.
Todos los encuestados indicaron que fue facil de entender, no se
Usuario perdieron, supieron donde seleccionar y de qué manera regresar a la

pagina principal.
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3. Control y libertad del usuario:

Disenador

Cliente

Usuario

A mi punto de vista no me parecid pertinente anexar un boton extra
para regresar, tomando en cuenta que ya existe el icono de “click to
go back” dentro de la barra de donde se coloca el nombre del sitio
web.

No se plante6 ninguna sugerencia para integrar algin boton extra
que indicara regresar.

Los usuarios al observar que no existe ningin otro boton de regreso,
inmediatamente se van a la indicacion del icono de la flecha a la

izquierda que ya conocen de la barra superior de la liga del sitio.

4. Consistencia y estandares:

Disenador

Cliente

Dentro de las consistencias, lo que es reconocido en la mayoria de
las paginas son los iconos implementados desde el inicio, y a pesar
de que en este caso el menu se encuentra del lado derecho, y no del
lado izquierdo con un menu desplegable como en la mayoria de las
paginas web, en esta pagina se encuentra ubicado en la parte
superior en una barra estatica que siempre esta visible.

Unicamente se habia indicado que dentro de las subpaginas se
omitieran indicadores de busqueda, calendario y comentarios para

un disefio mas limpio. De lo cual ya se resolvio ese problema.
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Usuario

Dentro de los estandares esperados por el usuario, en realidad lo
sobrepasd, ya que no es tan parecida a muchas de las paginas web y
fue lo que les llam¢ la atenciodn, el ver una consistencia distinta del
disefio y acomodo de bloques y secciones, a comparaciéon de la

mayoria de las paginas.

5. Prevencion de errores:
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Disenador

Cliente

Usuario

Debido a que es mas una pagina web informativa, que una donde el
usuario pueda interactuar como en las redes sociales, no fue
necesario agregar botones de “cancelar” o “borrar” ya que
unicamente si necesitan saber mas informacion al respecto, se
encuentran los links de las ligas directas de donde se retomo la
informacion principal y de donde pueden hallar mas.

Opind que dentro del disefio de ésta pagina web, la tnica manera de
prevenir errores es con el boton de “regresar”.

Este punto ni si quiera fue alguna queja por el usuario, de la falta de
existencia de ésta opcion dentro de la pagina, ya que no fue

necesario utilizarlo en ningin momento.



6. Reconocer antes que recordar:

Disenador

Cliente

Usuario

Con respecto al tipo de fuente tipografica utilizada, fue la que ya
venia predispuesta en el tema seleccionado OmePress, desde un
inicio, por lo que se puede notar que las fuentes tipograficas que ya
vienen instaladas son precisamente para que el disefiador, cliente y
usuario la reconozcan y estén familiarizados con esa tipografia para
que sea facil y rapido de leer.

Solamente dio indicaciones de que cantidad de texto, y si iria en
bold, italicas o normal.

El tipo de fuente y el tipo de numero de tamafio de letra
predeterminado, en cada seccion o bloque, fue el indicado. Lo que
quiere decir que los temas que se encuentran en WordPress, ayudan

en todos los aspectos de disefo.

7. Flexibilidad y eficiencia de uso:

Disenador

Precisamente para comprobar que se cumplié esta caracteristica
dentro del disefio de la pagina web, se difundié con otros usuarios
externos a conocer de temas de disefio, para tener criticas en la
flexibilidad, eficiencia, es decir, si no hubo confusion durante su
navegacion en la pagina web, por lo que el disefio fue dindmico, y
con opciones claras de donde pueden ver informacidn, imagenes y

videos.
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Cliente

Usuario

Las sugerencias del cliente para llegar a este disefio flexible fueron
presentadas desde la primera propuesta de disefio, la cual hizo que se
reestructurara todo desde un inicio para llegar a la mejor seleccion.

Al observar al usuario de la forma en como interactiia y navega en la
pagina web, indica que si cumple con esta caracteristica de Jackob

Nielsen.

8. Disefio estético y minimalista:
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Disenador

Cliente

Usuario

La informacion colocada dentro de cada bloque, es solamente la
necesaria, para no cansar o aburrir al lector/usuario, pero anexada
con un link donde puede encontrar mas informacion por si el usuario
la requiere. De igual manera para mantener un disefio limpio en
donde resalten mas los videos e imagenes.

Se verifico la cantidad de informacion, sugiriendo el agregar videos
para una mejor comprension visual y auditiva, sobre todo para los
conceptos legales que no son tan faciles de comprender.

En usuarios tanto disefiadores, como inexpertos en disefio, les

pareci6 un excelente disefo profesional, moderno y llamativo.



9. Ayudar a los usuarios a reconocer, diagnosticar y corregir los errores:

Disenador

Cliente

Usuario

Gracias al disefio del menu en la barra superior estatica, donde sea
que el usuario entre en cualquier subpdgina, siempre podra
seleccionar la opcién que desee y trasladarse inmediatamente al
bloque que quiera, sin necesidad de tener que regresar o tener que
pasar por la seccion que sigue forzosamente.

Cada uno de los enlaces lleva a visualizar una subpagina, o una
imagen mas grande, por lo que el cliente verifico que todos los
enlaces llevaran a una liga, imagen o una subpagina y asi evitar el
“error 404 o cédigos HTML.

Dentro de la observacion de la interaccion del usuario con la

interfaz, no se encontr6 la aparicion de ningun error.

10. Ayuda y documentacion:

Disenador

Cliente

Gracias al disefio predeterminado del tema OnePress, y a las
facilidades de los plugins, galerias, y widgets dentro del sistema
gestor Wordpress, brind6 esa facilidad de uso de disefio atractivo e
interactivo, por lo que no fue tan necesario conocer mucho de codigo
HTML.

Las pequenas fallas (de texto lorem impsum y de la visualizacion de
la galeria) dentro del tema de la pagina, se pudieron resolver a través

de hacer una actualizacion del tema, y eliminacion de las cookies.
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Todos los principios indicados se cumplieron, al observar la
interaccion de navegacion y conocer la opinion del usuario en cuanto

Usuario a la visualizaciéon y contenido de la pagina en general. Por lo que no
fue necesario integrar una guia de ayuda documentada del uso y
proposito de la pagina web.

Tabla 3 Variables de diez caracteristicas que debe contener una pagina web. Fuente: (Dominguez, 2017).

Consecuentemente se realizaron cinco preguntas pertinentes que destacan dentro de los
diez principios o caracteristicas, junto con otros puntos importantes para descubrir si la
informacion proporcionada fue la adecuada para dar a entender la problemadtica existente de la
carencia de proteccion legal en la iconografia étnica mexicana, a los disefiadores, y si cumple
con su objetivo principal de causar una mejora en la responsabilidad ética del disefiador para uso

de iconos étnicos.

Dicha encuesta realizada const6 de cinco preguntas con respuestas de opcion multiple,

mostradas en el anexo 12.

Estas preguntas se aplicaron a un grupo de estudio, siendo el 50% disefiadores graficos de
nivel avanzado y 50% de usuarios externos que no conocen de temas de disefio o que
normalmente no son de su interés, precisamente para saber si la usabilidad de la pagina web fue

la mejor disenada, y si es facil de digerir el tema principal, volviéndose un tema de su interés.

En lo que respecta a este estudio, los resultados fueron en su mayoria los esperados, ya
que tanto disefadores, como usuarios externos, dentro de sus comentarios externos a la encuesta,

indicaron que les pareci6 visualmente atractiva la pagina, que fue fécil de usar e identificar
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donde encontrar la informacion, y principalmente que entendieron la finalidad y el proposito
inicial de ésta investigacion para promover en cada uno de ellos el ser éticamente responsable al

hacer uso de disefios étnicos.
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Conclusiones

Retomando lo indicado desde un inicio de la investigacion, en el objetivo general el cual
fue el de “hacer una revision de disefiadores y marcas que basan sus creaciones en iconografia y
disefios étnicos, verificando la responsabilidad ética del disefiador en las regulaciones de registro
y derechos de autor que implica el respeto de uso, para dar a conocer a los disefiadores en
formacion”. Se puede notar que los aspectos mencionados en su totalidad se cumplieron, ya que
gracias a los objetivos particulares, a la informacion de respaldo obtenida del marco tedrico, y a
las referencias de conceptos y definiciones de cuestiones legales, sirvid para dar respuestas y

resultados a cada uno de los objetivos particulares, los cuales son cuatro.

Que por ejemplo en cuanto al primer objetivo particular, de identificar cudles son los
pardmetros que un disefiador debe tener para ser responsable en funcidn social; se establecio un
codigo de ética y distintos decalogos que existen por parte de diferentes disciplinas del disefio,
para concluir ese apartado con la creacion de un decélogo retomando los mejores puntos de cada

uno de ellos, con el propdsito de lograr la formacion profesional y ética de un disefiador.

Con respecto al segundo objetivo particular que fue sobre conocer los medios de registros
que existen tanto en México como en Estados Unidos a manera de comparacion, fue para
conocer el tipo de apoyo legal a los disefos de las etnias que regulan en cada pais. Obteniendo
como conclusion el fuerte apoyo legal por parte del gobierno Estadounidense hacia los disefios
de los grupos étnicos, propiciando ganancias y regalias a través de los registros legales
existentes, comprobando asi, la falta de ayuda legal en México hacia las iconografias y cada

estilo de disefio de las regiones étnicas.
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De acuerdo al tercer objetivo particular, gracias a la busqueda de ejemplos de marcas y
disefiadores sobre la implementacion de la iconografia y simbologia representativa de los grupos
étnicos, en lo que corresponde a su aplicacion dentro del disefio de moda, se obtuvieron ejemplos
y datos muy valiosos para observar la relacién que existe en funcion de su identidad iconografica
conforme a su entorno socio-cultural, en el cual dio lugar al siguiente objetivo, el cual fue de
observar las causas y consecuencias de la falta de responsabilidad del disenador al hacer uso de

la iconografia étnica sin dar crédito a ellos.

Cada informacion obtenida de estos objetivos, generaron el proposito de desarrollar una
propuesta de disefio como medio de difusion de informacion de conceptos legales de registros,
asi como promover la responsabilidad ética del disefiador profesional, dando lugar al resultado

del cuarto objetivo particular.

Todo ello, llevo a hacer una serie de pasos metodoldgicos para poder establecer una
adecuada toma de decisiones en las que primordialmente se buscaba obtener la mejor opcion de
las propuestas planteadas y asi realizarla con éxito, para finalmente comprobar el supuesto que se
designod en un inicio de la investigacion, el cual fue: “si se promueve una informacién para los
disefiadores dentro de la formacion y la ensefianza curricular sobre la proteccion de identidad y
uso de disefios étnicos, en el registro de patentes o marca propia, entonces se podra obtener una
mayor responsabilidad sobre el uso de iconos, simbolos y disefios generando un mayor

reconocimiento a dichas etnias sobre sus derechos de autor y proteccion contra plagios”.

Dicho supuesto se comprobd al desarrollar la propuesta de disefo, que fue la de la

creacion de la pagina web, como medio de difusién de una sintesis estructurada de la
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informacion recabada a lo largo de la investigacion, visualizando los aspectos importantes, al

cumplir nuevamente cada uno de los objetivos.

Aunque para generar mayor impacto en el producto de disefio, se hicieron los cambios
necesarios en el desarrollo de disefio de la pagina web, para después obtener una evaluacion de la
propuesta ideada. Sin embargo es pertinente que a pesar de que el producto es funcional en todos
los aspectos y se evalud con éxito, es necesario seguirla tomando en cuenta en un constante
proceso de actualizacion de datos, para obtener mejores y mayores resultados de impacto a una
mediana y larga escala. Por lo que es necesario promocionarla o permearla con un grupo mayor y
multidisciplinario, es decir, en otras clases de la formacion de diferentes areas disciplinarias de

disefio.

En cuanto a una conclusion reflexiva de la investigacion, es que propiciando el debate de
la ética del disenador, la creatividad y la constante innovacion deberdn ser las caracteristicas
sobresalientes de los disenadores. El ejercicio de reinventarse continuamente sera su principal
ventaja competitiva. Como resultado de ello, el valor percibido por el consumidor no so6lo sera el

del disefo adquirido sino también el de la imagen y el concepto desarrollado.

Incluso dentro de lo que un disefiador responsable debe considerar es al tomar en cuenta
las amplias reflexiones acerca de conceptos de disciplina, disciplinariedad, interdisciplinariedad,
multidisciplinariedad y transdisciplinariedad, lo cual ayudan a generar mejores ideas para la

resolucion de problemas de comunicacion.

Usualmente los disefiadores quieren dar a conocer y representar su identidad cultural a
través de sus disefios, cada disefiador cuenta con su propio estilo, pero no siempre se es

totalmente original y cada disefio estd basado en una inspiracion o influencia, tomada de otros
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disefios u otros autores, pero es necesario que como diseiador profesional, se deba contar una
ética responsable de citar y brindar reconocimiento o créditos a cada autor o recurso tomado.
Principalmente a aquellos que se encuentran desprotegidos por la ley, como los grupos étnicos,
ya que hasta la fecha, no existe un respaldo legal de apoyo a los disefios iconograficos que se

encuentran en sus artesanias.

Con respecto al mencionado caso de propuesta de ley aprobada en Guatemala para la
proteccion de sus disefios étnicos, el antropdlogo Jesus Rafael Santaella, un participante activo
en la divulgacion del plagio a la comunidad de San Juan Bautista Tlacoatzintepec, dijo que en
México no ha existido una propuesta de ley como esa. Menciond que para eso primeramente
“debe haber interés por parte de autoridades en este tema. También se debe iniciar campaiias de
concientizacion en las comunidades explicando a las mujeres artesanas la situacion sobre los
plagios, asi ellas pueden proponer iniciativas como la de las tejedoras en Guatemala”. “[...]con
una ley de propiedad intelectual colectiva se evitarian muchos plagios y las autoridades tendrian

la obligacion de responder a las denuncias”, comento via telefonica a Verne.

Finalmente, los disefiadores de cualquier disciplina deben tomar conciencia de ser
innovadores y multidisciplinarios para tomar en cuenta otros puntos de vista de las distintas
disciplinas, resolviendo en conjunto problemas de comunicacion visual, al dar lugar y el debido
reconocimiento a quienes corresponda la autoria de cada disefio, manteniéndose informados en
cuanto a las normas, conceptos y leyes de registro para su propio beneficio. Recalcando que a
pesar de la falta de apoyo legal a los disefios de los grupos étnicos mexicanos, es importante

darles crédito.
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Anexos

Anexo 1

Dominguez, Verinha. Encuesta realizada dentro del Instituto de Arquitectura Disefo y
Arte, de la Universidad Autonoma de Ciudad Juarez. Grafica sobre conocimiento de Derechos de

Autor para uso de imagenes. En Noviembre 2015. formulada a través de la pregunta:

(Revisas que las imagenes que usas para tus disefios cuentan con derechos de autor?

si
17%

no
27%

algunas veces
12%

en ocasiones
15%

casi nunca
29%

Osi  DOalgunas veces en ocaciones casinunca Ono

Fuente: Dominguez, V. (2015)

Lo cual indica que el 27% que dijeron que “no”, mas el 29% que dijo que “casi nunca”

demuestran que los alumnos de disefio no toman en cuenta la importancia de prevenir esto.
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Anexo 2

Solicitudes de patentes de Universidades Nacionales del 2008 al 2014, Datos
proporcionados por el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial (IMPI). Tabla hecha para el
Congreso internacional Vértice 2016: “Busquedas tecnologicas, una estrategia para el registro de
patentes” por el Maestro Investigador Guillermo Amaya Parra, responsable de Propiedad

Intelectual en la Facultad de Ingenieria, Arquitectura y Diseno (FIAD).

SOLICITUDES de Patentes de

Universidades Nacionales de 2014

Universidades 2008 2009 2010 2011 2012 2013 014
ITESM 31 37 a2 a7 61 39 18
UNAM 17 21 29 31 70 54 49
UNIVERSIDAD AUTGNOMA DE NUEVO LEON 12 5 3 13 16 30 47
PN 4 5 5 13 18 a1 30
BUAP 1 1 4 11 4 28 29
UNIVERSIDAD DE GUANAJUATO 9 10 8 7 13 9 10
UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA 10 5 13 8 9 12 7
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA 0 0 9 8 6 7 4
UNIVERSIDAD DE SONORA 0 0 0 0 7 7 19
DGEST 1 1 0 4 5 18 4
NSTITUTOS TECNOLOGICOS SUPERIORES 0 3 0 0 6 8 10
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE SINALOA 3 3 5 3 8 0 0
UNIVERSIDAD AUTGNOMA DEL EDO. DE MEXICO 4 4 0 4 2 5 3
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE QUERETARO 0 0 0 0 a 3 10
UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL EDO. DE MORELOS 0 0 0 0 3 5 5
UPAEP 0 1 0 2 3 2 1
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA 0 1 0 3 1 2 2
UNIVERSIDAD AUTONOMA DE GUADALAJARA 0 1 0 3 1 0 0
UNIVA 0 0 0 1 ] 0 2
UNIVERSIDAD DE COLIMA 1 0 0 0 1 0 0
OTROS 2 0 20 19 16 41 60
TOTAL 100 105 137 178 291 311 310

Fuente: Amaya, G. (2016).
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Anexo 3

Solicitudes de patentes Nacionales por Entidades del 2000 al 2014, Datos proporcionados
por el Instituto Mexicano de Propiedad Industrial (IMPI). Tabla hecha para el Congreso
internacional Vértice 2016: “Busquedas tecnoldgicas, una estrategia para el registro de patentes”
por el Maestro Investigador Guillermo Amaya Parra, responsable de Propiedad Intelectual en la

Facultad de Ingenieria, Arquitectura y Disefio (FIAD).

Solicitudes de Patentes de Nacionales por Entidades

|Entidad fecerativa | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2006 | 2008 | 2006 | 2007 | 2008 | 2008 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | TOTAL
Distrito Federal 165 | 216 | 206 | 167 | 179 | 212 | 181 | 219 | 219 | 233 | 321 | 308 | 427 | 300 | 337 | 3781
[Nuevo Leon 27 | 66 | 44| a4 |66 | 75| 81 | 73] 97 | 114 110|157 | 146 | 136 | 141 | 1377
Jalisco 9|4 | 51| 4|50 | 66| 72|85 6|65 | 70| 6|94 107]115] 100
[Edo de México 62 | 55| 50| 52|58 |56| 61|54 50 |7 |8 |es|o5| ]| 0] 100
|puebia 9|1 15| u|l2|s|n|leo|lz2|le|la/ew|s|n|ns]| sw
Guanajuato 2| ||| 2|e|u|lz|n|o|s|v|a|lel|ls]| a
Querétaro 9217|022 1n|25|20|2|ad|ua|3n|e|e]| w
Coahuila 7l n|xn|s|w8||i|s|lo|n|le|ls2|n|lal m
Chihuahua 9 |1 |17 | 8|27 |15|2a|22|2n|228|15|2a]20]|28|25]| u
Sonora a7l 7|1 ]|sls|w|luw|n|lw|e|s|leo|2]|s2]| 2
Sinaloa 8|7 /l8|3|s|7|2|alns|n|lwlolalxnli] e
[Baja California 4| ale| 7|33 |6]|2|3|[n|w|nv|l2|20]|18B] 4
Colima s | 85| 2] ae|3|2[3]a]1]2|a]7]7]09 86
lpajacatiomiasr | 0 | o [ o[ oo 1| 1] 2]6|[1[al2]0]0]s 21
[Nayarit s lelale]ololol sl afola]l2]l1]ols "
TOTALNACIONAL | 431 | 534 | 522 | ass | 565 | saa | 574 | a1 | 685 | 822 | o8 |1.oss|1.m|1211|1,m 11,587

Fuente: Amaya, G. (2016).
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Anexo 4

Solicitudes de patentes de residentes nacionales por cada 10,000 por entidad federativa,
respecto a los maximos y minimos nacionales, durante el afio 2000 al 2015. Fuente: Toponimia y

Vectoriales proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia.

Solicitudes de Patentes de residentes nacionales por cada 10 000
por entidad federativa, respecto a los maximos y minimos
nacionales: Promedio 2000-2015

Limites Estatales
PATENTES

Aportacion muy baja T 0.00314 - 0.03139
Aportacion baja = 0.03140 - 0.05811
Aportacion media E=8 0.05812 - 0.13889
Aportacion alta =88 0.13890 - 0.26369
Aportacion muy alta == 0.26370 - 0.48546

|Escala
[ § |

Fuente: Toponimia y Vectoriales proporcionados por | Fecha

el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (wea) | 01-11-2016

Fuente: El Sevier, revista de economia (2016).
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Anexo 5

Collage de la marca de moda Pineda Covalin.

Fotografias recuperadas de: <http:/www.posta.com.mx/moda/debuta-mercedez-benz-fashion-

week-en-monterrey/>

y de: <http:/www.belelu.com/2013/04/pineda-covalin-los-disenadores-mexicanos-que-

conquistan-el-mundo>

Fuente: Pineda Covalin® (2013).
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Anexo 6

Articulo 1y Articulo 2 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos
(CEPEUM), que reforma a la de febrero de 1857, reformada en junio 10, del 2011. Recuperado

de: <http://www.ordenjuridico.gob.mx/Constitucion/cn16.pdf>

CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS QUE REFORMA LA DE 5 DE
FEBRERO DE 1857

Titulo Primero

Capitulo |
De los Derechos Humanos y sus Garantias

Demomimaciin del Capitute reforreada DO |0-06-2011

Articulo 10. En los Estados Unidos Mexicanos todas las personas gozaran de los derechos humanos reconocidos en
esta Constitucion y en los tratados internacionales de los que el Estado Mexicano sea parte, asi como de las garantias para
su proteccién, cuyo ejercicio no podré restringirse ni suspenderse, salvo en los casos y bajo las condiciones que esta
Constitucion establece.

Parrafe reformado DOV |0-06-2011

Las normas relativas a los derechos humanos se interpretaran de conformidad con esta Constitucién y con los tratados
internacionales de la materia favoreciendo en todo tiempo a las personas la proteccién mas amplia.

Parrgfe adicionadn DOV 10.08-2011

Todas las autoridades, en el ambito de sus competencias, tienen la obligacién de promover, respetar, proteger y garantizar
los derechos humanos de conformidad con los principios de universalidad, interdependencia, indivisibilidad y progresividad
En consecuencia, el Estado debera prevenir, investigar, sancionar y reparar las violaciones a los derechos humanos, en los
términos que establezca la ley.

Parrafo adicionado DOV 1 0-08-20]1

Esta prohibida la esclavitud en los Estados Unidos Mexicanos. Los esclavos del extranjero que entren al territorio nacional
alcanzaran, por este solo hecho, su libertad y |a proteccion de las leyes

Queda prohibida toda discriminacién motivada por origen étnico o nacional, el género, la edad, las discapacidades, la
condicion social, las condiciones de salud, la religién, las opiniones, las preferencias sexuales, el estado civil o cualquier otra
que atente contra la dignidad humana y tenga por objeto anular o menoscabar los derechos y libertades de las personas.

Parrafo reformado DOV 08-12-2006. 10-06-2011
Articuio reformado NN 1 4-08.200]

Articulo 20. La Nacion Mexicana es unica e indivisible.

La Nacion tiene una composicion pluricultural sustentada originalmente en sus pueblos indigenas que son
aquellos que descienden de poblaciones que habitaban en el territorio actual del pais al iniciarse la
colonizacion y que conservan sus propias instituciones sociales, economicas, culturales y politicas, o parte de
ellas.

La conciencia de su identidad indigena debera ser criterio fundamental para determinar a quiénes se
aplican las disposiciones sobre pueblos indigenas.

Son comunidades integrantes de un pueblo indigena, aquellas que formen una unidad social, economica y
cultural, asenladas en un lerritorio y que reconocen autoridades proplas de acuerdo con Sus usos y
costumbres

El derecho de los pueblos indigenas a la libre determinacion se ejercera en un marco constitucional de
autonomia que asegure la unidad nacional. El reconocimiento de los pueblos y comunidades indigenas se hara
en las constituciones y leyes de las enlidades federativas, las que deberan tomar en cuenta, ademas de los
principios generales establecidos en los parrafos anteriores de este articulo, criterlos etnolinguisticos y de
asentamiento fisico

Fuente: CEPEUM (2011).
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Anexo 7

Pégina de periddico Reforma, indicando la noticia donde acusa a marca mexicana Pineda
Covalin de explotar disefios étnicos. Recuperado de: <http:/www.reforma.com.mx/desampara-la-

ley-a-articulos-etnicos/>

Aprovechan empresas el vacio legal

Desampara la ley
a articulos étnicos

» Ganan firmas

con ¢l uso de disefios
de comunidades
indigenas

Dayna Mere

La falta de proteccion de los de-
rechos de sutor de disefos de co-
munidades indigenas o grupos
eticos, como los de huicholes,
los bordados de Hidalga, Jos de
la Humstexn, ¢ incluso del pena
cho de Moctezuma, ha ocasio-
nado que grandes empresas los
usen pars plasmarios en sus di-
SONOS “exciusivos®, sin gue min

ma Jey los oblgue & retnibuir a
s autores,

El ¢jemplo mis claro es a
empresa Pineda Covalin, que
afrece desde bolsas, bufandas ¥
chalinas, hasta joyeria, lentes v
zapatos con discios que incluyen
arte hanic o, de Frica Kabdea, y Th
lavera, mariposas monarcas y o
mcolas entre otros

Ana Mara Echevern, direc-
wra de Promocion ¢ Tnvestign-
con de la Direcdion General de
Culturas Populares del Consejo
Nacional para b Cultura y las Ar-
tes (Conaculta), denuncio que es
e tipo de entpresas han encontra-
do en ba explotacion de este tipo

de disefios una muna de oro, por-

Muy especificos

Los precos de los productos Pineda Covalin que repr oduce disenos
elaborados por comunidades indigenas o grupes étnicos vartan:

800

1,200 900

e de plde cartena pra dame corbta con estampado
on forma de penadho can estampado & do caacolos
de Mocteauma MEOUSE MONACe. otehipirecos

que ol carecer de proteccion en
sws derechos de autorn, no estdn
obligndos a paggw por su we

*No existe proteccion legal
pars comunidades indigenas m
de arte popular, para que tengan
derecho sabwe sans diserus”, dipa

En la Direccion General de
Cuolmaras Mopulares, Echevern &
RS Un Proyocio par generar he-
remientas con metodos parnci
pativos para que las corumdades,
independientemente de que hava
un marco legal pucdan sener he-
rranientas de negocinekin st
imermedianos y con: res

Al ser consultada por RE-
FORMA sobre ¢f uso de este tipo
de dsenon, Pineda Comlin res
pondii via clectronica que los dis
s fion lil.’ relorman en sus "ll
ductos son una reinterpretacion
de “nuestran” tradicoes,

Pineda Covalin destact que

con este tipo de acciones colabo
mn con diferentes grupos de an
tesancs v joyerus, exhiblendo sus
piczas y compartiendo ¢l cspa-
cio en sus tiendas, dignificando
asl, explica, la aresamia,

ARV TN, BRI e e han
creado fuentes de empieo en co-
rncades imdigenas

Con la fundacion Vision
Mindial s apoys a la educackin
de nifios indigenas en Oaxaca”,
sefula Piseda Caonvalin

Los productos de Pineda Co-
wvilin se puseden observar en las vi
trinas de mas ocho bendas propias,
departamentalies v Puerto Rico, Kl
Savador, Espafia, Francia, Japon,
KU y Canada

Carlos Pérez de la Sicrma, sbo-
gado especialista en propasdad in
welectual, explicd que Meéxico ca
rece de v ley solre conoo neen

w0 teadicomal v folklore, sungue

Disefios
pirateados

B caso Pneda Covadin es o mas

representativo de la explotacion

de los diseios de grupos

etrnoos ded Pats, retoma en sus

productos diversas tendencias.

» Arte huchol » Quetzgiodat

» Bordados » Teornamage
de Hdago » Chichin 23

» Chaguea » Bordados

» Taaveny Huastecos

» Tebwitna » Chiapas

» Barre Priado » Codmica

» Marposa do Crvhushua
monaca » Sxrpe

» Caracoies Jacguad
prehapanico » Feracho

» Herbolaa do Mockoauma
prehupancy

en s dicada de Jos 90 s ribw
ol Tratado sobwe Conocimientos
Pradicionakes v Folklore

En Eoropa, Africa, Anstrala v
Nucva Zelanda, s se protegen es-
te tipo de creacones, ¢ incluso en
este ultimo existe una legisiacnn
moderna v chioaz, lo que ha per
mitido que Jos grupos creadons
de ciertas disefios o creaciones,
CURTEn COnN B Patrimonio y ob
TCTNOAN Un T,

Fuente: Periédico Reforma (2012).
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Anexo 8

Una mujer mixe y una modelo con el disefio de Isabel Marant. Fuente: Periodico en linea
Milenio, (Escobar, 2015). Acusan a disefiadora francesa de plagio a comunidad Mixe. Milenio
Tendencias. Recuperado de: <http://www.milenio.com/tendencias/Mixe Tejido-Isabel Marant-

Neiman Marcus-Susana Harp-Santa Maria Tlahuitoltepec 0 522547950.htmI>

Acusan a disenadora francesa
de plagio a comunidad Mixe

Susana Harp acuso a Isabel Marant de copiar el bordado caracteristico de los
huipiles de Santa Maria Tlahuitoltepec

K o comoniion 01 (EIDXIE (57 B 2 Edcomsane 2 o 2

o
4
>
73]
=
=

Relacionadas

« Noticla Impulsa
Sergio Hernandez la
tradicion musical
en Oaxaca

« Noticia Retoma
Susana Harp sus
raices musicales

Mis de Tendencias

10 marcas de Una mujer mixe y una modelo con el disefio de Isabel Marant (Twitter
mujeres mexicanas (@estdcm"foto}

que debes conocer

a ANA CECILIA ESCOBAR

Fuente: Escobar, A. (2015).
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Anexo 9

Cuadro de acuerdos y apoyos legales por parte del gobierno Estadounidense para proteger
a los disenos de la etnia Navajo, lo cual permite observar que en México no existe algo parecido

para la proteccion de disefios étnicos mexicanos (imégenes de presentacion, segundo avance de tesis):

Derechos sobre sus disenos y manera en
que se representan en su pais.

Protegidos por:

Navajo es una marca registrada para
uso comercial desde 1943,y utilizan ese
nombre desde al menos 1849.

Donde incluso se encuentran hasta 12
variaciones del nombre protegidas y
casi un centenar de productos.

Search “Native American™ on Etsy and you
Wit find 234460 product results. Unloss
.- . these items are made by Native people, it
Representaqon de la etnia b iliogal 1o Label'GF {ag prodicts as
*Native Amarican.” This is a violation of the
Indian Arts and Crafts Act and needs to be

ante el gobierno americano, s

Everyday, non-Native online shop awnaers

- 3 as
) registros con los que se debe BT - oo S i
These unethical businessed Ung thoir own

pockets while taking away valuable

contar para la produ(ciﬁn de apertunihes from sctual Mative artists

and small businesses,

ellas Moase help and roport wiolations 1o the
. Indiap Arts and Crafts Bomd

www dolgov/lach

Fuente: Dominguez, V. (2016).
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Anexo 10

Muestra de las caracteristicas del perfil de ingreso, egreso, y mapa curricular para los

estudiantes de la licenciatura de Disefio de artesania. Informacion de oferta académica de la

Universidad de Guadalajara (UDG).

Inicio

Perfil de Ingreso

¢Qué es el Disefio de Artesanias?
Objetivos

Perfil de Ingreso

Perfil del Egresado

Plan de Estudios

Mapa Curricular

Enlaces de Interés

SIIAU

Contacto

Diptico

El aspirante a cursar la Licenciatura en Disefio del Producto Artesanal debe contar preferentemente con:

Una preparacién académica y cultural de nivel medio superior

Capacidad de analisis y sintesis; capacidad de observacion; de razonamiento abstracto, numérico y verbal; asi como habilidades y
destrezas fisicas y mentales, para el trabajo intelectual y en el sector.

Sensibilidad estética y espacial.

Habitos de lectura, analisis y redaccion de documentos.

Capacidad creativa y proyectiva.

Conciencia y respeto al patrimonio cultural.

Capacidad de autocritica.

Disposicion para el trabajo individual, en equipo y de manera interdisciplinaria.

Intereses en el mejoramiento social, cultural y artistico; y el respeto al medio ambiente.

Inicio

Perfil del Egresado

Qué es el Disefio de Artesanias?
Objetivos

Perfil de Ingreso

Perfil del Egresado

Plan de Estudios

Mapa Curricular

Enlaces de Interés

Shau

Contacto

Diptico

Es un profesional proactivo que detecta problemas y propone soludiones que generan oportunidades locales y globales
Es capaz de mejorar la calidad de vida de los grupos de artesanos a través de la innovacién y el desarrollo de productos artesanales.,

Define y aplica métodos y estrategias propios de fa disciplina para dirigir y establecer relaciones eficientes de conceptualizacién,
gestidn, produccidn, comercializacién y uso de productos mediante conocimientos slidos de la identidad étnica y cultural, la historia, la
forma, la estética, las tecnologias, en un marco ético, asertivo y de desarrollo sustentable.

Es capaz de conocer las tendencias actuales del mercado y ejercer como intérprete para comunicarias al grupo artesanal;

Es capaz de resolver nec yde

cultural, por medio de productos con valor afectivo;

Es un profesionista capaz de ser autogestores de su trabajo, con el propésito de mejorar las condiciones de competencia comercial al
conservar, rescatar y resaltar la identidad cultural del producto;

Promueve metodologias para analizar e investigar la problematica en torno al disefio y al producto artesanal;

Genera productos artesanales caracterizados por su disefio, func

| calidad e para di tipos de mercado;

Vincula y difunde la cultura desde el disefio para impulsar y revalorar los productos artesanales.
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v.cutonala.udg.mx/sites/default/files/adjuntos/malla_lida_mayo_2014_0_0.pdf

Morws totales cel cuno

8" Semestre

Jansil s JLT |

egecaliad b
(80 [0] [(&7]

e e

Lo de Fovmacitn Exzecialiante Obpctoris

Area s Formecion Optotses Abierta

‘__D____'___;_______'_____‘__‘__________

ELABORADO POR:

Fuente: CUTONALA, (2017).
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Anexo 11

Resultados de las demds preguntas faltantes de la encuesta realizada en IADA, durante el

semestre agosto — diciembre 2015.

¢ Conoces marcas que utilicen disenos
étnicos en sus productos?

Varias

Algunas

Muy pocas

Ninguna

0% 10% 20% 0% A40% 50% 60% 0% 80% 80% 100%

Opciones da respuesta . Respuasias
Varias 18,46%
Algunas 41,54%
Muy pocas 29,23%
Ninguna 10,77%

Fuente: Dominguez, V. (2015).
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¢(En que tipo de productos de marcas has
visto mas este uso de disenos étnicos?
Estampados sobre:

w
Alimentos -
Bebidas l
Muebles -

OImI
(especifique)

0% 10% 20% 0% 40% 50% 60% 70% 80%  90% 100%

Opciones de respussta o Vlr’l-upuem -
Ropa 68,75%
Alimentos [ ?isox B
Bebidas 4.69%
Muebles [ 10,94%
- Otro (especifique) Respuestas | 3,13% N

¢ Te interesaria utilizar este estilo de diseno
como recurso para tus propuestas de

disefo?
Me interesa
poco

No me len.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  00% 100%

70pm¢. respuasta 5| . Respuestas
Si me interesa l 53,85%
©  Me interesa poco \ 40,00%
No me interesa | 8.15%

Fuente: Dominguez, V. (2015).
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¢Consideras que disenadores y/o marcas
explotan o promueven los disefios que
producen las etnias?

Si, los

explotany s...
No, las mar

ylo disenado...

0% 10% 20% 30% 40% S0% B0%  70%  20%  90% 100%

I Opoiones de respuesta ©  Respuestas -
~  8i, los explotan y se benefician a través de copiar sus disefios 63,08%
fAad solo sus disef 36,92%

p

~ No, las marcas ;}o di

Los Navajos en EUA estan registrados
como una marca y reciben regalias cada
vez que utilizan sus disefos, ;Consideras
que también se debieran registrar los
disenos étnicos de cada region mexicana
como una marca?

Si, seria lo
mads correcto

No cree q

0% 10%  20%  30%  40%  S0%  B0%  70%  80%  90% 100%

Opciones de respuesta | Respusstas -
Si. seria lo mas correcto 92.31%
~  No creo que sea importante 7.69%

Fuente: Dominguez, V. (2015).
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Anexo 12

Encuesta realizada por Dominguez Verinha, realizada en el semestre de enero — mayo

2017. Como parte del proceso de evaluacion de la pagina:

1. ;Crees que los elementos utilizados en esta pagina web facilitan el proceso de
aprendizaje de los disefiadores?

o si
o ho

2. (Ellenguaje utilizado en esta pagina web es claro y conciso?

o Bueno
o Regular
o Malo

3. (En qué medida consideras que la utilizacion de los contenidos de esta pagina web

concientizan a los plagiarios?

o Mucho
o Regular
o Poco

4. ;Comprendiste el tema principal de la pagina web?
o Totalmente
o Algunas cosas
o Nada
5. (Consideras que la informacién expuesta en la pagina web es de utilidad para tu
formacion?
o Mucho

o Lo suficiente
o Nada
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