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1 introduccién

La historia de la fotografia no es solo el recuento de una evolucién
técnica, también es el resultado de una profunda conmocion de la
memoria. Son las imagenes que captan de manera fija un instante en
ese tiempo que ya no existe en la experiencia de las personas, pero
gue se encuentra alterado en la fotografia misma. La irrupcion de la
fotografia en el siglo XIX transformé la conciencia del ser humano en
el tiempo e implanté un cierto régimen de verdad, testigo de la existen-
cia de un instante ajeno. Una verdadera metamorfosis de la memoria
tuvo lugar cuando la imagen fotografica permitio la conviccion de la
mirada, ver con los propios ojos la singular presencia de un

momento...(Henao Albarracin, 2013)

Sin duda, desde su invencion, la fotografia marcé un antes y después en la forma
de percibir e interpretar el mundo, esta misma ha generado muchas corrientes y
tematicas, pero sin duda alguna, una constante en esta y en las artes visuales es la

presencia del cuerpo.

Desde la antigiiedad, el ser humano siempre ha buscado plasmar su ser a través
de diversos medios, con el paso del tiempo a elaborado diferentes representaciones
de si mismo apoyandose de la pintura, escultura, o la fotografia, independiente del
fin, es un patron que se ha repetido durante muchas generaciones y en tiempos

modernos no es la excepcion.



Esta tematica es constante en nuestro entorno social, a través de los medios
visuales, en los cuales destacan la presencia de la figura humana como un elemento

de composicién visual, con fines artisticos, publicitarios o estéticos.

Sin duda alguna no existe una mejor disciplina para dar relevancia a proyectos
visuales que el disefio grafico, ya que contiene una base de informacion
interdisciplinaria para llevar a cabo su cometido, la cual se apoya de conocimientos
que proviene tanto de la psicologia, el arte o la publicidad entre otros factores.
Segun Ricupero (2007) para que un disefio sea exitoso, se necesita una planeacién
e investigacion cuidadosa antes de generar propuestas graficas, esto incluye en que
se debe analizar a fondo la problematica ya que, contrariamente, no se podra

brindar una soluciéon adecuada.

1.1 Planteamiento del problema
El ser humano es sensible a su entorno por naturaleza y dependiendo del contexto

en el que se desarrolle, es su manera de percibir e interactuar con el mundo. En
nuestro proceso de crecimiento adquirimos ciertos pardmetros sociales que nos
dictan lo que ante la comunidad esta “bien o mal”, segun Kohlberg (2012) durante
los ocho y 16 afios los infantes y adolescentes pasan por seis niveles de desarrollo
moral. Aquellos parametros varian segun el entorno, experiencia y sucesos
generando una relacién entre la persona con las normas y las expectativas de la
sociedad, lo cual muchas veces puede ser una limitante en la interpretacion del

razonamiento artistico.

A lo largo de la historia, el arte ha sido un medio de expresion que conecta al ser
humano con la naturaleza, con lo divino, o consigo mismo. Las cartas de Schiller
(2018) definen que el arte es hijo de la libertad y quiere obedecer al imperativo del
espiritu, no a las necesidades que impone la materia, mientras que el hombre cobra
conciencia de si mismo al despertar de su adormecimiento sensible, y se reconoce

como humano.



El cuerpo se percibia como la mas grande creacién y siempre ha estado ligado al
arte desde la era de las cavernas con la manifestacion de los primeros petroglifos,
pasando por las grandes obras del renacimiento hasta llegar a la posmodernidad.
Actualmente mostrar el cuerpo tal y como produce cierta polémica en la sociedad,
e incentiva a que este contenido solo se genere y se promueva en sitios poco
convencionales de indole erd6tica en donde comunmente se denigra el concepto de
este. Segun Anjel (2004)con el transcurso de los siglos, la percepcion del cuerpo ha
ido cambiando, ya que conforme pasan las eras existen nuevas formas de
representarlo y de percibirlo. Es posible apreciar estos cambios en las obras
artisticas de cada una de las grandes culturas que han contribuido a la historia
nuestro planeta, desde la antigua Mesopotamia, pasando por la cultura egipcia,

griega, romana entre otras Figura 1.

En nuestra sociedad actual existen muchos estandares que nos dictan

colectivamente lo que es bien aceptado y lo que no lo es, generando polémica

Figura 1: ejemplo de las diferentes representaciones del cuerpo humano a través de las antiguas culturas.
Primera imagen: escultura titulaa Venus de Wildendorf extraida del sitionpais.com

Segunda imagen: estatuilla de Chupicuaro 400-100 a.C. extraida del sitio museoamparo.com

Tercera imagen: Estatua “Discobolo” de Miron extraida del sitio laaquimera.blogspot.com

Cuarta imagen: Lienzo de Botticelli titulado”nacimiento de Venus” extraida del sitio artsandculture.google.com

debido a la mala conceptualizacién que se tiene del cuerpo desnudo como medio
de expresion artistica o en medios publicitarios. Debido a la falta de concientizaciéon
sobre las artes visuales, ese tipo de imagen es catalogada automaticamente como
“pornografica” e inmoral, lo que nos demuestra el sinfin de prejuicios y la poca

tolerancia que se le tiene a esta tematica en la fotografia como en otras artes.


http://laaquimera.blogspot.com/
https://artsandculture.google.com/

Para poder comprender mejor la percepcion de los desnudos en la actualidad, es
necesario primero conocer a los protagonistas de esta época: los millenials. Desde
comienzos del siglo XXI segun un articulo escrito en el portal de BBVA por Cardozo
(2018) definir a los ‘millennials’ no es tarea facil, pero la mayoria de
los medios coinciden en algo: estos jévenes nacidos a partir de los 80 son una
generacion digital, hiperconectada y con altos valores sociales y éticos, lo cual los
vuelve una generacion diferente a todas sus antecesoras. Un articulo digital escrito
en la revista Merca2.0 por Gonzalez (2014) hace mencion de que al ser una
generacion que estd en boca de todos los gerentes de mercadeo del planeta. De
acuerdo con estimaciones de SAP, aseguraban que para el 2017 la generacion de
los millennials podrian ser la fuerza de compra mas poderosa al representar el 50
por ciento del consumo a nivel mundial. Actualmente son la nueva fuerza laboral del
mundo y por lo tanto, marcas y organizaciones a nivel mundial intentan descifrar dia

a dia su comportamiento y sus expectativas frente a la vida.

Una segmentacién a tomar en cuenta fue mencionada en una entrevista realizada
por BBC (Blasco, 2018) a Jason Dorsey, experto en "millennials” presidente y
cofundador del Centro para la Cinética Generacional, en Austin, Texas,

EE.UU. donde menciona:

"Los 'millennials' son la generacion de adultos mas diversa. Son también la
generacién mas conectada. Son quienes tienen un mayor nivel educativo, pero
muchos se sienten frustrados porque no pudieron alcanzar sus altas expectativas
laborales debido a la crisis econémica y a otros eventos globales...Muchas

percepciones sobre ellos no son reales" (Jason Dorsey, 2018)

En su trayectoria como investigador Dorsey (2018) menciona basandose en sus
datos que los "millennials” estan divididos entre si, entre los "millennials viejos" —
gue ahora tienen treinta y tantos y estan a punto de cumplir 40, y los "millennials

jovenes", que ahora estan entre los 20°s, en donde el punto a diferenciar tiene
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https://politica.elpais.com/politica/2017/03/04/actualidad/1488647914_007106.html
https://www.merca20.com/mujeres-millenials-representaran-el-25-por-ciento-de-la-fuerza-laboral-en-2020/

mucho que ver con la relacion de cada tipo de "millennial" hacia la tecnologia: unos

recuerdan la época analdgica; otros nacieron cuando el mundo ya era digital.

Bryan Melmed, investigador y vicepresidente de Exponential, dio a conocer doce
subcategorias que permiten segmentar mejor a la Generacion Y, que se obtuvieron
tras analizar informacién de mas de 4 millones de Millennials. En un articulo
realizado por el sitio Youngmarketing.com (Ortega, 2017) en el cual se muestra un
listado de las 12 subtipos basados en la investigacion de Melmed se observé la
reaccion de los Millennials frente a la economia, la globalizacion y las redes
sociales, tres factores que determinaron la caracterizacion de cada subgrupo. A
estos factores se le sumaron andlisis de distintas experiencias y la toma de
decisiones en cuanto a estilo de vida, habitos

y costumbres.

Un articulo publicado en la web por Sancler
(s/f) en México los millennials constituyen el U o' \

grupo laboral més grande del pais. Asimismo, ;0ué tan Ed\ res"
el mercado de consumo esta liderado por esta

generacion. Es importante subrayar que

México cuenta con 30 millones de millennials

lo cual representa mas del 30% de la

poblacion de nuestro pais.

Figura 2: llustracién realizada de la Virgen de Guadalupe por
En México, la generacion millennial ha el alumno Vicente Sanchez

Extraida del sitio juarezdialoga.org

adquirido diferentes posturas respecto la
tematica de la sexualidad y el desnudo en los
medios publicitarios o artisticos, ya que cominmente se usa de manera negativa el
nudismo o se opta por la normalizacién del uso de cuerpos en los medios como
forma de expresion. Entre algunas posturas, un estudio realizado por Rajan (2018)
efectda un analisis sobre el encuentro afectivo con la representacion del cuerpo de
la mujer en las imagenes de perfil de Facebook, donde describe que el objetivo de

una identidad digital, sobre todo en millennials es mostrar de manera consistente
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http://www.youngmarketing.co/
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elementos como el atractivo, el estilo de vida y la forma de vestir a través de la
imagen del perfil. Las imagenes a menudo tienen como objetivo obtener un cierto
estatus de celebridad evocado a través de las interacciones de la audiencia (me
gusta, comentarios, etc.) con estas imagenes. De esta forma se puede decir que
existe una cierta tension social por la cual las mujeres pueden sentirse presionadas

a representarse a si mismas de una manera erética como medio de aprobacion.

Un caso muy polémico ocurrié en Ciudad Juarez en el afio 2000 en el que en una
exposicion de ilustraciones de fin de curso realizados por alumnos del Instituto de
Arquitectura Disefio y Arte (IADA), de la Universidad Autonoma de Ciudad Juéarez
(UACJ), se expuso una representacion de la Virgen de Guadalupe desnhuda Figura 2.
Este hecho tuvo una repercusion catastréfica ante los medios y la comunidad
catolica de la ciudad llevando a unos 300 fieles catdlicos a realizar una
peregrinacion de desagravio. "La pluma sacrilega de un estudiante, quien no
encontré otra manera de llamar la atencion, ofendié a la madre de Dios y a la madre
de todos", dijo Renato Ascencio Leo6n, Obispo de Ciudad Juarez en aquella

época.(Ramoz, 2000)

Se da por hecho que la universidad es un lugar en el que existe un respeto hacia
los ideales y creencias diferentes, donde se fomenta la creatividad y cultura, un lugar
para sofiadores y pensadores en el que pueden cultivar sus ideas con el fin de que
pueda generar un impacto en pro de la comunidad. Las repercusiones de la obra
generaron un descontento por parte de los artistas juarenses quienes al saber que
medios eclesiasticos repudiaban tanto esta forma de expresion se manifestaron en
defensa del alumno Vicente Fernandez Sanchez, autor de “La virgen desnuda”
quien simplemente por el hecho de utilizar su libertad de expresion fue catalogado
como “blasfemo” y “profanador” por parte de la comunidad conservadora de la
ciudad (Sosa, 2000)
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Basando en las palabras de defensa, el catedratico y

escritor Jorge Chéavez (2000), “los objetos no son
obscenos, pero si la interpretacion que se hace hacia
ellos, una propuesta artistica por su naturaleza no es
compatible con el discurso de la moralidad ni de la ley,
ya que el artista es libre y esta no lo puede obligar a
manejar un tema de cierta manera, solamente su propio

criterio moral, politico y poético le impone limites a su

trabajo.”

La situacién anterior antecede los tiempos actuales por

casi 20 afios donde se pudo observar la interaccion de la

comunidad ante dicha teméatica, aunque la polémica

Figura 3: escultura en bronce realizada por

puede estar latente en la actualidad respecto a otras el chileno Jorge Marin

obras, publicidad o movimientos en la ciudad.

Extraida del sitio diario.mx

En algunos casos se sataniza ciertos conceptos que nos

han acompafiado a lo largo de la historia, por causa de

modelos educativos conservadores y religiosos
de extrema derecha, que poseen una
percepcion demasiado forzada o limitada
respecto a ciertas tematicas. Un ejemplo de esto
sucedio en 2015, cuando surgié una polémica a
causa de la escultura “Abrazo monumental’
Figura 3 hecha por el artista Jorge Marin en el
cual se observa a un angel abrazando a una
mujer desnuda la cual fue situada en contra
esquina de la catedral de la ciudad, ubicacion en
la cual duro tan solo 12 horas, ya que dicha
pieza generd indignacion por parte de la
comunidad catdlica. Se exigié una reubicacion

inmediata por considerarla “inapropiada, ” para

Figura 4: ejemplo de publicidad en un car wash por la Av.
Manuel J. Cloutier

Extraida de archivo propio.
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estar cerca del templo, dicha situacion resalto una ideologia negativa y un repudio
a estos conceptos artisticos, como es el caso del desnudo en las artes visuales
.(Olivas, 2015)

Observando la antitesis de los casos anteriores, es bastante
comun ver en la ciudad negocios usualmente relacionados con
refacciones, talleres mecanicos, despochadoras?® y car wash?,
medios impresos Figura 4 en los que sin ningun problema se
muestra a mujeres en pafilos menores con indole
completamente  erGticas o provocativas sin  tener
absolutamente ninguna relacion alguna con el tipo de negocio,
producto o servicio que se ofertan. A su vez circulan
publicaciones de indole sexual en grupos de la red social
Facebook, tales como Memes de Juarez, Mercado libre ciudad

0 uno de los mas polémicos de la ciudad Imperio Alpha.

e SR

, . . 7 “ H :3 o
Segun una nota que realizo el Diario de Juarez “Imperio Alpha, B

tiene al menos 80 mil miembros. Sus integrantes comparten
mensajes de humor sexista, pornografia, consejos “graciosos” Figura 5: Ejemplo de contenido

p o . amarillista por el periddico PM
de como tratar a una mujer; (los cuales no puedo transcribir en

. i Extraida del archivo propio de la edicion PM del
este espacio por el lenguaje soez), los llamados “packs”. 27 de julio del 2019,
(Gonzélez, 2012). En las publicaciones mencionadas
claramente utilizan imagenes intimas de mujeres, en las cuales comunmente
solicitan autopartes, recomendaciones o demas temas, como si el compartir esa

imagen fuera estrictamente necesario para hacer cualquier tipo de consulta o venta.

Otro ejemplo de dicho problema es con el polémico periédico PM y su famosa

“pagina de en medio” Figura 5, la cual siempre consta de fotos de algunas actrices o

! Desponchadora: Regionalismo empleado para referirse a las vulcanizadoras, o negocios que se dedican a la
reparacién de neumaticos.

2 Car Wash: Anglicismo regional que refiere al lugar donde se lavan vehiculos.
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edecanes parcialmente denudas, las cuales poseen un intento absurdo de censura

en los pechos.

Esta vision tan polémica puede derivar de ciertos factores, segin Saenz (2012).
Existe una profunda crisis de percepcion, en la cual observamos la realidad con una
vision distorsionada o incompleta y por lo tanto brindamos solo soluciones
defectuosas. Entre los motivos de este fendmeno, destaca la falta de interés de los
padres y el sistema educativo en incentivar la disciplina artistica desde temprana
edad, donde se fomente una percepcion neutra hacia el cuerpo humano, con el fin
de normalizar la observacion de este. En relacién con otro factor importante tanto
en el mundo comercial como social, es necesario tener en cuenta que actualmente
han “prostituido” el concepto del cuerpo humano, apoyados de la ideologia extrema
religiosa, que frecuentemente rechaza este tipo de arte catalogandolo como inmoral
y del cual se ha sobreexplotado en las empresas de entretenimiento para adultos
para generar ganancias, dejando a un lado todo tipo de representacion espiritual

que nuestros antepasados tenian de este.

En la era moderna, en la que la generacion predominante son los millennials, todo
es un mar de puntos de vista agresivos en el que se suele perder de vista la estética,
la justificacion y funcionalidad de las composiciones o producciones graficas.
Comunmente se propagan imagenes que poseen connotaciones denigrantes para
ciertas personas, con la intencidon de promover el morbo y el humor acido a través
de redes sociales. Cambiar el propdsito de este contenido es vulgarizar la manera
en la que se percibe el cuerpo, quitandole cualquier rastro de posible apreciacion
estética en donde se respete la esencia de este. Generando una normalizacién en
los medios audiovisuales y comerciales donde se sobreexplota la idea de que el ver
un cuerpo desnudo automéaticamente se cataloga con una teméatica de indole erética
o vulgar, la cual es una accién que efectian de manera intencional. El problema es
que dicha percepcion esta tan arraigada en nuestro tejido social que resulta dificil
para la mayoria de las personas que puedan observar un cuerpo desnudo sin poder
diferenciar entre lo erético (como el limite de la representacion sexual aceptable) y

lo pornografico (como lo indecoroso e inaceptable), (Sarris, s/f).
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Un mayor problema se genera continuamente en nuestro dia a dia ya que al estar
en una era digital, sin importar la edad, cualquier persona con internet puede tener
acceso a un sinfin de sitios web que lucran con material pornografico, el cual se
encuentra “fuertemente” restringido por la ley, mediante la cual se restringe su
visualizacion y distribucién, pero se sabe que una gran parte de la poblacion local
consume este contenido con el afan de satisfacer sus deseos sexuales. Segun un
reportaje hecho por el periédico Milenio digital (2017) nuestro pais ocupa el puesto
namero 11 en cuanto a consumo pornogréfico, una cifra que se puede consultar en
las estadisticas anuales que ofrece el sitio de entretenimiento para adultos Pornhub
(2018) Figura 6 .
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Figura 6: Métricas del top 20 de consumo pornografico en 2018 a través de la plataforma de PornHub.

Extraida del sitio porhub.com
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“El problema es que vender estas imagenes se esta convirtiendo en una fuente de
ingresos y la mayoria de las veces ellas (personas de las que se tratan las
imagenes) lo desconocen, pero mientras haya demanda habra oferta”, explica
Diana Centeno, miembro de la organizacidén en defensa de los derechos digitales
R3D.(El Diario de Juarez, 2011)

La intencion de esta investigacion es analizar la interaccion que tiene la sociedad
juarense respecto al uso del cuerpo desnudo como un elemento del disefio de
fotografia artistica y publicitaria, con el fin de poder encontrar y registrar las
diferentes percepciones que se tienen de ambos ramos, comparando sus aspectos
tanto positivos como negativos a la hora de su exposicion ante el publico,
relacionando su funcionalidad con base a su estética y elementos de composicion

grafica.

1.2 Justificacion

“Disefio es donde la ciencia y el arte llegan a un punto de

equilibrio.” — Robin Mathew

La normalizacién del cuerpo como un elemento de disefio en la fotografia artistica
o publicitaria y su correcta aplicacion en la ciudad representa la oportunidad de
replantear la percepcion que se tiene del mismo, restandole esa indole sexual
sobreexplotada y viéndolo como un medio de expresion visual ya sea de fines

artisticos o comerciales, sin caer en lo obsceno.

Dicho contenido en la localidad carece de calidad visual, sin mencionar el uso
descontextualizado que se les da, sobre todo en los negocios informales de la
ciudad, donde se sobre explota el elemento visual del cuerpo femenino, el cual
comunmente se encuentra en despachos atendidos por puros hombres tales como

lo son desponchadoras?, talleres mecanicos, entre otros.

Poder analizar el por qué se emplean en esos elementos visuales “sexistas” en

muchos negocios de la localidad, abre la posibilidad de un estudio de los patrones
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visuales en la publicidad local, asi como una recopilacién de todos sus puntos de

indole tanto positiva como negativa, lo cual podria generar una oportunidad de

generar trabajo para la profesion del disefio grafico al aplicar las composiciones

fotogréficas junto con el correcto uso contextual de los negocios. También presenta

una oportunidad para la implementacion de los elementos estéticos con los que se

rige el disefio, aplicados a la hora de la elaboracién de una fotografia artistica que

haga uso del cuerpo desnudo como parte de esos elementos, generando asi un

enriquecimiento grafico y estético para la comunidad.

1.3 Objetivos

Objetivo general

Indagar en la interaccion de la comunidad juarense y el cuerpo humano
como elemento en el disefio de la fotografia artistica y publicitaria, con el fin
de registrar e interpretar las diferentes percepciones que se tienen de éstas,

para evaluar la funcionalidad que poseen dichos elementos.

Objetivos particulares

- Sondear en las percepciones de los jévenes de la generacion millennial
local acerca de las fotografias artisticas o publicitarias donde sobresalga el
uso de un cuerpo como parte de la composicion visual, para poder

identificar el tipo de interaccién entre ambos.

-Analizar los tipos de interaccion entre los receptores y el contexto visual
artistico y publicitario local, para caracterizar los aspectos de la estructura

visual que sean de agrado o desagrado para la comunidad.

- Interpretar el impacto que tiene en la comunidad millennial juarense este

material visual de para evaluar su aceptacion social.
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1.4 Preguntas de investigacion

Pregunta general

¢ Como es que la comunidad millennial juarense percibe el desnudo y qué tanto lo

acepta como elemento de disefio en el arte y la publicidad?
Preguntas especificas

1.1 ;Cual es el contexto visual en la ciudad relacionada con la tematica del
desnudo?

1.2 ¢Qué tanto se divulga o difunden las fotografias artisticas en la ciudad?

1.3 ¢De qué factores dependen las imagenes que posean algun desnudo para que

sea aceptado en la comunidad millennial?

2.1¢Cudl es el contexto social para la aceptacion del desnudo en la fotografia

publicitaria local?

2.2 ¢ Qué es lo que determina el uso de una imagen con desnudo para el medio

artistico o publicitario?

2.3 ¢ Bajo qué circunstancias es apto el uso de este elemento en la publicidad

regional?

3.1 ¢ Qué tan factible es el hecho de utilizar esta clase de recursos visuales sin

gue perjudique la imagen del negocio?
3.2 ¢ Por qué se opta por seguir utilizando esta clase de elementos visuales?

3.3 ¢ Con la correcta aplicacion de la metodologia del disefio es posible
incrementar el impacto que puede tener un elemento visual en el que se incluya al

cuerpo desnudo de una manera estructurada y funcional ante la comunidad?
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1.5 Supuesto

La publicidad o representaciones artisticas que utilicen el cuerpo femenino sobre
todo el semidesnudo o desnudo, tendran una mayor atencién por el publico
masculino que el femenino. Suponiendo que lo antes mencionado es verdadero,
eso indicaria el por qué muchos negocios locales, paginas en redes sociales o
artistas recurren a usar el cuerpo como un elemento para promocionar o destacar

el material visual sin importar el contexto en el que se esté usando.

Esta situacion deja al descubierto que, durante el proceso de creacién de imagen
en el ambito publicitario local, casi nunca se tiene en cuenta los elementos basicos
de composicidn, lo cual genera material grafico de poca calidad, con una clara falta
de justificacion del uso de ciertos elementos. En el &mbito de la fotografia artistica,
comunmente se toman las fotos sin una planeacion con los elementos de
composicidén que brinda el disefio, en la cual puede generar una composicion visual

de una manera visual mas atractiva.

1.6 Metodologia

El caracter metodoldgico de esta investigacion fue mixto, aunque con una fuerte
inclinacién hacia lo cualitativo, corriendo el riesgo de que estos datos puedan
resultar de indole subjetivos debido a la naturaleza de la informacion que fue
necesaria recabar. Este tipo de recopilacion de datos fue necesarias para generar
los porcentajes de aceptacion, entre otros casos, y asi lograr una base de datos de

origen cuantitativo (Monje Alvarez, 2011)
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Los métodos de recoleccion de datos que se emplearon fueron: documental
(entrevista), encuestas y grupos focales apoyados por la técnica de collage (Mart,
Manuel, Sol, & Cort, 2018) El enfoque mixto se basa en métodos de recoleccion de
datos no estandarizados y estandarizado. Se efectio una medicion numeérica, por
lo cual el estudio también puede ser es estadistico. La recoleccion de los datos
consiste en obtener las perspectivas y puntos de vista de los participantes (sus
emociones, experiencias, significados y otros aspectos subjetivos). También
resultan de interés las interacciones entre individuos, grupos y colectividades, un
ejemplo de esto es el momento en el que el investigador pregunta cuestiones
generales y abiertas, de esta forma recaba datos expresados a través del lenguaje
escrito, verbal y no verbal asi como visual los cuales describe y analiza y los
convierte en temas, esto conduce a la indagacion de una manera subjetiva y

reconoce sus tendencias personales (Anguera, 2014)

La observacion constante, el analisis de cada situacién relacionada con el
comportamiento entre las personas, es la base de la investigacion cualitativa ya que
las personas no somos numeros exactos. Nuestra conducta radica en la relacién
con nuestro entorno, experiencias, conocimientos y contextos que, muchas veces,

escapan de nuestro control.

Segun Martinez, Manuel, Sol, & Cort, (2018) existen diferentes técnicas recoleccién
de datos en la investigacion cualitativa recomendadas para la etapa de identificacion
de necesidades de los consumidores en el proceso de disefio del producto. En ellas
encontramos la entrevista a profundidad, la técnica Delphi, la cual emplea un
sistema predictivo que ayuda a conocer con una mayor seguridad cémo va a
evolucionar algun elemento en el futuro mediante una serie de técnicas de
prospeccion; las dinamicas de grupo, también conocidas como grupo de discusién
o grupo de enfoque y las técnicas proyectivas, dentro de las que se encuentra la
técnica collage. El grupo de enfoque brinda una idea mas amplia y profunda de las
experiencias y motivaciones de los consumidores por las interacciones que surgen;
esta técnica frecuentemente se apoya con otras, La técnica proyectiva denominada

collage, segun Thorbjgrnsen, Pedersen, & Nysveen (2007) permite que las
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personas puedan expresarse sin limitantes, esto por medio de imagenes,
fotografias, palabras o la combinacién de todas las anteriores. El significado final
dependera exclusivamente de las experiencias, emociones e ideas propis del

individuo.

Por eso, fue necesaria la aplicacion de un método de investigacion cualitativo que
recoja todas consecuencias de comportamientos del ser humano en relacién con
culturas e ideologias (Ibafez, Jesus ,1992), pero sin descartar la utilizacién conjunta
de los métodos de recoleccidn cuantitativos, ya que estos pueden analizar el
comportamiento de una serie de causas y efectos, a partir de datos numéricos y
estudios probabilisticos, que generara un posible estudio en los numeros
estadisticos para dar respuesta a causas-efectos concretas.

La investigaciéon cuantitativa tuvo como objetivo obtener respuestas de la poblacion
a preguntas especificas. La finalidad empresarial fue la toma de decisiones exactas
y efectivas que ayuden a alcanzar aquello que estabamos persiguiendo, esto nos
permitira interpretar los datos obtenidos por medio de encuestas que posean
preguntas cerradas, lo cual facilito la interpretacion de los datos de una encuesta,
de la cual se graficaron los resultados de una manera mas exacta y objetiva.

Dentro de la abundancia de mensajes visuales que estan distribuidos en nuestra
ciudad y redes sociales, se recurre mucho por parte del género masculino a utilizar
como un recurso visual el cuerpo femenino, el cual en su mayoria se usa de una de
una manera descontextualiza al producto o servicio que se ofrece en algunos de los

negocios particulares de la ciudad.

La realizacion de este andlisis permitié indagar dentro de las percepciones de la
comunidad, con los datos que se recopilaron se logré generar una escala que
identifique cuando en un medio publicitario o artistico es implementado un cuerpo
femenino, a su vez de que ayude a determinar cuando es bien visto por la

comunidad.
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Al concretar este estudio, es posible identificar la informacion primordial sobre las
necesidades de las publicidades locales, asi como de sus compontes funcionales,

lo que permitira disefiarlas con mejor estructura visual.

1.6.1. Instrumentos de recoleccion de datos

Basado en la naturaleza mixta que posee esta investigacion, los métodos de
recoleccion de datos que se emplearon fueron tanto cualitativos como lo son grupos
focales, entrevistas individuales. Al ser estos métodos que no podemos medir la
realidad de forma completamente objetiva y sin ninguna minima influencia del
investigador, es necesario utilizar estos procedimientos para explorar como se ve el

mundo desde las perspectivas de los participantes.

Una vez que se recopilaron los datos cualitativos, sirvieron de apoyo para elaborar
y complementar el instrumento cuantitativo cuyo caso era la encuesta, de esta
manera obtuvimos datos medibles para formular hechos y descubrir patrones en la
investigacion, de esta manera con dichos instrumentos se podra tener una

perspectiva mas profunda y sintetizada acerca de la problemética.

1.6.2. Instrumentos Cualitativos.

Grupo focal apoyado en técnica collage.

El siguiente método, fue utilizado por Martinez (2018), que este método permite que

el individuo genere una idea mas amplia y profunda ya que el objetivo principal es
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la recopilacion de la informacion que la personas usualmente omiten cuando se les
pregunta de una forma directa. Este método, adaptado a las necesidades de esta
investigacion consiste en que los participantes recopilen una serie de imagenes
aleatorias y con base en ello elaboran una justificacion visual de una temética, en
este caso, en como perciben el desnudo en la publicidad y el arte, de esta manera

el individuo puede generar un propio discurso visual.

Bajo este método (Ver Anexo A.) se elaboraran de tres grupos focales, de los cuales
el rango de edad sera el mismo empleado en los anteriores con la diferencia de que
en cada uno de los grupos tendran un publico especifico. El primer grupo contara
de mujeres, el segundo de hombres y el tercero serd un grupo mixto, con la finalidad
de obtener la mayor cantidad de resultado enfocados en la interaccion de los

géneros.

El equipo técnico que se empleara para documentar dichos trabajos sera una
bitacora de registro, una camara fotografica la cual se utilizard para documentar
video, una grabadora de voz, y un scanner para poder obtener una digitalizacion

ideal de los trabajos.
Entrevista individual

Esta entrevista de caracter informal recopila las percepciones locales acerca del
desnudo tanto en la publicidad como en el arte local, tomando en cuenta a un publico
aleatorio que oscile entre los 18 y 40 afos, (Ver Anexo B.) ya que se considera un
rango de edad que posee conocimiento actual de la cotidianidad de la ciudad, asi
como de tendencias sociales. Como herramientas de apoyo se requiere documentar
el audio de cada entrevista, con el fin de poder trascribir las respuestas de los

entrevistados y elaborar una conclusion con mayor facilidad
Encuesta

Esta encuesta pretende recolectar y sintetizar los datos para poder tener un analisis
cuantitativo sobre la percepcion local de la tematica empleada, al igual que en el
meétodo anterior el publico oscila entre los 18 y 40 afios, el perfil que se es necesario

para dicha encuesta (Ver Anexo C.) realmente no tiene mas especificaciones que
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el rango de edad, y que vivan en la localidad, ya que se necesita que tengan cierta
nocion de la publicidad o grafica en los medios digitales o impresos de la ciudad, se

apicara tanto de manera digital como presencial.

1.7 Marco tedrico

Bathe all your skin for Beauty in the
Filtered Sunshine

of Woodbm*l{s_ Gentle Lather !

Para poder asentar las bases argumentativas de
este proyecto es necesario plantear algunos ejes
conceptuales. Entenderemos el concepto de
desnudo corporal posee algunas definiciones
algo diferentes, esto varia dependiendo del fin
con el que se quiera ver, por ejemplo, segun la
perspectiva del famoso historiador de arte
britdnico Kenneth Clark afirma que el desnudo
“‘Es una forma de arte inventada por los griegos

en el siglo V, del mismo modo que la 6pera es

una forma de arte inventada en ltalia en el siglo

XVII. El desnudo no es un tema de Arte, sino una Figura 7: El primer desnudo publicitario de la |

” historia se encuentra en la publicidad del jabon
forma de Arte”.(Cerro, 2011) Woodbary’s.
Segun la publicidad el cuerpo desnudo representa Extraida del sitio periodpaper.com

una oportunidad més de vender, como es el caso
del primer el desnudo publicitario aparece a finales del siglo XIX, principios del XX.
Se podria considerar como el primer anuncio donde un desnudo se introduce

pictéricamente al medio publicitario a través del jabon Woodbury Figura 7 (1936).

Después de su invencidn, segun Latorre (2012), la fotografia alrededor del afio 1862
género un fuerte cambio en las artes visuales, ya que esta fue sustituyendo de una

manera progresiva a la pintura, al dibujo y a la ilustracion de grabada emplea en los
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periddicos de la época, esto obligd a muchos artistas a emigrar a la nueva técnica,

la cual prometia resultados mas realistas a menor costo y lapsos de tiempo breves.

Segun la percepcion de muchos de los movimientos artisticos tal y como lo son

el Cubismo, Futurismo, Expresionismo, etc., concordaban en que “el arte tiene que

ver con la experimentacion de nuevas formas y posibilidades expresivas” (Latorre,

2012). Los fotégrafos trataban de convertir a la fotografia en el medio artistico

novedoso que ellos deseaban, debido al impacto que esta estaba comenzando a

tener en la sociedad, ya que al ser una nueva herramienta para el arte esta no tenia

limites mas que los que la propia
imaginacion pudiera poner, ya que se
podia experimentar con cualquier
tematica, técnica o composicion, una
prueba de ello es la famosa fotografia
Dali Atomicus Figura 8, titulo de la imagen
tomada en 1948 por el fotografo
estadounidense  Philippe  Halsman,
quien en conjunto con el famoso pintor
espafiol Salvador Dali logro imponer por
primera vez el surrealismo en una
imagen fotografica, lo cual fue un
parteaguas para la aceptacion de esta
técnica como medio de expresion
artistica entre todos los artistas de la

época.

Figura 8: Considerada como una de las primeras obras surrealistas
plasmadas en fotografia.

Extraida del sitioxatakafoto.com

Segun Eco (1986) la percepcion queda estrictamente vinculada a la semiosis, esto

refiriendose al acto semiotico como generador de la percepcion. Si se considera la

percepcion como una interpretacién de datos sensoriales no conectados entre si,

parece entonces que se debe postular la percepcion como "un resultado de los
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procesos semiéticos, donde la experiencia misma como una especie de texto que
debe ser descifrado y que por consiguiente tiene un mensaje, que serian las
estructuras y los objetos captados por los mismos actos de percepcion, explicado
de otra manera la forma en la que percibimos las cosas est4 estrictamente ligada a

nuestra experiencia personal y al significado que le demos a las cosas.

En cuanto a la fotografia publicitaria, Susperregui (2014), la difiere de los demés
tipos de fotografia debido a motivos diversos, uno de los principales es su
funcionalidad, ya que esta plenamente ligada al &mbito comercial y por ende tiende
la finalidad de promocionar 0 aumentar ganancias, si esto ultimo llega a suceder, se

considera que la fotografia publicitaria tuvo un impacto positivo.

Otro aspecto destacable es que no estd meramente atada a la realidad tal y como
lo estan otros estilos de la misma, como la fotografia de prensa, esto nos da a
entender que a pesar de que la fotografia publicitaria se puede inspirar de la
realidad, pero a través de sus imagenes nos muestra una realidad construida con
un fin comercial, y por ende suele ser planeada con antelacion ya que se pretende
manejar un concepto o mensaje, que pueda ser interpretado por el publico objetivo
sin problemas, y para ello pueden generarse las tomas necesarias para poder llegar
a un resultado prometedor, por ello se le concede una libertad capas de tolerar casi
cualquier tipo de recursos graficos siempre y cuando favorezcan idoneamente al

éxito de la campafa publicitaria.

Un concepto que une perfectamente tanto al cuerpo y la fotografia viene a ser la
corpografia, la cual son todas aquellas imagenes referentes al cuerpo humano cuyo
fin sea darle voz al cuerpo, que este tenga la capacidad de expresion, en algunos
casos es considerado una tendencia artistica y como lo menciona Lloren¢ Raich
(2012), en su libro Corpografia. El cuerpo en la fotografia contemporanea, “el cuerpo
ya no es un medio para representar la belleza del desnudo, sino un espacio para

indagar sobre la identidad, la compleja realidad social o la fragil condicion humana.”
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1.8 Antecedentes

En la antigua Grecia el cuerpo humano,
puntualmente masculino, fue el eje y tema central
de la escultura y pintura. Los griegos estaban
fascinados con el cuerpo de los atletas, para ellos
no habia mejor forma de representar a sus
héroes y dioses que con esculturas desnudos
Figura 9, donde destacaban los cuerpos jovenes y
bellos. Uno de los mayores cultos a esto son los
Juegos Olimpicos, donde se observaban los
cuerpos esculpidos de los vencedores. (Garcia

Romero, s/f)

Una cosmovision importante es la que tenian los
mayas, ya que ellos creian que el cuerpo era una
representacion a escala del cosmos. Esta
sociedad le rendia tributo al cuerpo con rituales,
escarificacion y pintura corporal. A través de la
evidencia arqueoldgica Figura 10 se puede
demostrar que los mayas tenian una percepcion
del cuerpo humano como lienzo y lo
demostraban a través de sus diversas

representaciones artesanales.

Por otra parte, a mediados del siglo XIX en
Francia, comenzo a surgir un movimiento en el
cual varios artistas empezaron a dedicarse a la
fotografia y a retratar el cuerpo femenino desnudo

excluyendo la idea de lo erético y tratando de

realzar su dimension estética. Esta vision era novedosa

Figura 9: Discobolo de Mirén.

Extraida del sitio wikipedia.com

Figura 10: Figura de ceramica maya.

Extraida del sitio etcetera.com.mx

en contraposicion con
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anteriores épocas en las que artistas, pintores y escultores solo se dedicaban a la
representacion de los vigorosos cuerpos musculosos masculinos. Por otro lado, las
clases de fotografia para los pintores eran la excusa perfecta para ocultar el
erotismo en el “arte” y asi poder pasar desapercibido ante el gobierno del imperio

francés de esa época (Lestido & Bernatene, 2012).

Si bien los origenes del desnudo la fotografia se origina del
dibujo y la pintura, muchos artistas emigraron a esta
practica ya que reducia costos y tiempos, en esta practica
se buscaba tratar de alcanzar el cuerpo “ideal” forzando a
generar una serie de canones muy estrictos y en algunos
casos omitiendo las imperfecciones que pudiera poseer el
cuerpo humano, y en caso de que existieran para algunos
resultaba ofensivamente realista, lo cual gener6 muchos

problemas legales y sociales. (Del Cerro, 2001)

A raiz de esto surge las famosas chicas Pin-Up, las cuales

mediante fotografias e ilustracion se generaban imagenes

con cierta indole erotica, muchas veces utilizada por los

medios publicitaciones estadounidenses del siglo XX Figura

Figura 11: Poster estilo Pin-Up

11, principalmente entre los afios 40 y 50. Segun una Extraida del sitio pinupgirl.com
recopilacion de investigaciones que realizo. Estas

ilustraciones recogian mujeres con gran carga de erotismo e

ingenuidad. No hacia falta mostrar desnudos, el encanto residia en las poses y
miradas, en esa falda que mostraba lo justo o0 en esa lenceria que sugeria mas de
lo que se mostraba en las ilustraciones. Fue la era de las Pin-Up, las mujeres
colgadas, pinchadas, clavadas en las paredes, las deseadas chicas del calendario,
de los 2 anuncios, del cartel desplegable o de las paginas centrales de la revista
que llegaron a todos los rincones de los Estados Unidos. Durante la Segunda
Guerra Mundial y la guerra de Corea, los soldados norteamericanos hicieron de ellas
el simbolo nacional en el exilio. Incluso en Europa se viralizo esta tendencia popular

gue venia de Norteamérica y que reforzé el mercado editorial de las revistas para
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publico adulto masculino. Todo tipo de personajes comerciales tenian cabida en un
formato reclamado exclusivamente para contemplar a las Pin-Ups, esas chicas que
aportaron el color y la alegria a un producto populista que se ofrecia al consumidor
(Rico, 1911).

Bajo estas referencias sobre el como el desnudo a influenciado el arte y la publicidad
en décadas pasadas, comenzaremos a analizar algunas de las precepciones

generales actuales sobre este recurso algunos ejemplos contemporaneos.
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Figura 12: Fotografia de desnudo artistico de millennial.

Capitulo 2: La generacién millennial y la percepcion

o Lo . Extraida del archivo propio.
acerca del desnudo artistico y publicitario. Prop



En tiempos actuales la generacion clave del mercado clave como ya lo menciona
Sancler (s/f) son los millennials ,ya que constituyen el grupo laboral y consumidor
mas grande del pais. De acuerdo con el Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI), los millennials representan el 46% de la poblacién donde es
importante subrayar que al menos en México son aproximadamente mas de 30
millones de millennials, mismos de los que actualmente se arrojan todo tipo de datos
interesantes sobre tendencias, ya que comunmente son atraidos por los
movimientos sociales o artisticos que se han generado en los Ultimos afios, lo que
los vuelve la generacion méas activa del momento, lo cual para el Marketing
(Gonzalez, s/f) es una constante oportunidad de generar persuasion entre los

consumidores.

Debido a esto, normal encontrar en diferentes medios, sobre todo en redes sociales,
o articulos de medios informativos investigaciones o estudios dedicados a esta
generacion, de los cuales algunos estudios hechos por el experto en la tematica
generacional Jason Dorsey (2018) ya que hace mencién que los millenials hasta
ahora es la generacion de adultos con mayor diversificacion que ha existido en
cuanto a comportamiento y habitos, y sin duda alguna es la generacibn mas
conectada con el mundo digital, por lo que desde muy temprana edad, estuvieron
en contacto con una cantidad ilimitada de contenido grafico e informatico. Esto nos
da entender que, entre las diferentes tematicas, o problemas sociales, las opiniones
en estos grupos suelen ser bastante diversificadas, y tratdndose de una tematica
tan polémica como lo es el desnudo en la fotografia, se puede llegar obtener
diferentes posturas respecto al uso de este elemento como parte del disefio en la

publicidad y arte.
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Figura 13: Opium, 2000

2.1. El desnudo en la publicidad y el arte La campafia de Yves Saint Lauren protagonizada por
o ' Sophie Dahl.
El segun el articulo titulado Nake or Nude? Extraida del sitio lavaguardia.com

de Garcia Bandera (2018) hace mencion de que la publicidad siempre esta
buscando imagenes de alto impacto visual, ya que en la sociedad actual, debido a
toda la informacion y acontecimientos mundiales y su distribucién a través de los
medios impresos y audiovisuales, las cuales poco apoco normalizan la crudeza de
los acontecimientos de nuestro alrededor, logrando asi el que asimilemos de una

manera mas natural imagenes de contenido violento o sexual.

Retomando un poco de los antecedentes del capitulo anterior cuando hablamos
de desnudos en el arte es algo que ha existido desde las antiguas culturas , pasando
por muchos artistas, escultores, y ahora fotégrafos, la gran diferencia radica en que
actualmente el cuerpo se emplea como un elemento-objeto para poder disefiar una

imagen publicitaria, Garcia Bandera (2018) también hace mencion de las
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comparativas respecto a los cuerpos femeninos y masculinos, ya que hoy en dia
los desnudos femeninos se cohabitan con los masculinos, logrando quitar algunos
estigmas socioculturales que han defendido la figura del hombre, lo que género que

naciera la concepcion del hombre-objeto, pero este concepto es algo que se

’@ : .{
i .
)

.

:

Figura 14: Ready To Wear, 2007

Campafia de Dolce & Gabbanna que fue retirada por las maltiples simulaciones de violacion.

Extraida del sitio lavaguardia.com
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encuentra un en un estado de inmadurez, en comparacion del concepto mujer-
objeto el cual es un tema con el cual se ha experimentado demasiado incluso en

tiempos actuales y por ende se encuentra en su plena madurez.

Un articulo escrito en el diario EL PAIS por Prieto (2001) hace mencién del término
porno “chic” donde menciona que las imagenes que muestran a una mujer con un
desnudo integro yen posturas comunmente lascivas® Figura 13; una mujer con un
medio desnudo, arrobada* a los pies de un hombre, escenas que dan la fantasia
colectiva un desenlace erotico Figura 14, comUnmente este tipo de imagenes son
utilizadas por marcas de prestigio, no son las clasicas chicas “edecanes” o “del
calendario” Figura 15, ya que a ellas se les consideran mujeres de una belleza
excepcional y con cuerpos perfectamente simétricos y esveltos Figura 16, las cuales
simulan el ser un reflejo de la sociedad actual y dan la impresion de integrar de

manera organica el desnudo, la violencia o la sumision.

En un articulo encontrado y escrito por la mesa editorial de la revista Merca 2.0

(2014) menciona un estudio realizado por la Universidad de Lovaina, en Bélgica,

Y‘t | Vi

Figura 15: Ejemplo del arquetipo de chicas edecanes. Figura 16: Ejemplo del arquetipo de mujer que usan las marcas de

- prestigio en sus campafias publicitarias-Modelo Natalie Portman.
Extraida del sitio pamboleras.worpress.com

Extraida del sitio exelcior.com

4 En estado de exaltacién, admiracidn o alegria intensa que desaparece cualquier otro sentimiento.
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donde hace mencion que el publico al que va dirigida la publicidad de desnudos, es
para el sector masculino, en este estudio se comprueba que este recurso consigue
persuadir al hombre de consumir el producto sin fijarse mucho en el precio de este,
este fenomeno se debe al estimulo sexual, el cual inhibe la conciencia del

consumidos y hace que tengan compras espontaneas.

Umberto Eco (1965) en su libro La estructura ausente, donde menciona la técnica
publicitaria donde un anuncio atrae mas la atencion cuanto mas viola las normas
comunicativas usuales, en este caso la moral publica, y como lo menciona el autor,
la retdrica toma un papel fundamental en el discurso visual de la imagen, en este
caso del desnudo. Como ya se ha hecho mencién antes, este tipo de imagenes
persuaden mediante los signos sexuales el pensamiento del consumidor masculino
con una serie de sinestesias® Figura 17, lo que permite al espectador relacionar lo que
esta viendo con lo que ya conoce, de esta manera es capaz de percibir incluso
texturas y hasta olores de manera visual. Cuando aplicamos disefio, se formula de
la misma manera, debido a que se sintetizan los cédigos linguisticos utilizados en
la imagen lo cual aluden a las sensaciones o sentidos que se quieran estimular,
donde se seleccionan y estructuran sistemas de experiencias y expectativas,

basandose en los cédigos perceptivos de Pierce, recopilados y explicados de manera

> Figura retérica en la cual es atribuida una sensacion (auditiva, olfativa, visual, gustativa, tactil) a
un objeto al cual no le corresponde, también conocida como el arte de confundir los sentidos.
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Figura 17: Ejemplo de la figura retérica aplicada visualmente.

Extraida del sitio urbansmag.com

sintetizada por Walde (1990) , los cuales permiten construir una estructura percibida
por medio de convenciones gréficas, aplicado de una manera la sinestesia podemos

observar en el siguiente diptico de la coleccion propia “Analogias de la naturaleza”
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Figura 18 En la imagen presente se hace una relacion de forma, pero al ser figuras
organicas similares, nuestros sentidos lo perciben de una manera en la que textura

y olor se manifiestan en nuestra mente, logrando de manera efectiva el que nuestros

sentidos perciban una sensacién con otro sentido.

Figura 18: Diptico de la serie analogias de la naturaleza, expuesta en Casa CX16.

Extraida del archivo propio.
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Estos mismos codigos perceptivos son los que le permiten al espectador, catalogar
las imagenes que posean algun grado de desnudo segun los elementos mostrados,
generando asi una jerarquia entre lo visualmente aceptable y o desagradable, tal
es el caso de las siguientes imagenes, las cuales se incluyeron en las entrevistas

realizadas en el trabajo de campo (Anexo B).

INTRO D UCINE THE NEW cAUIDEM SIEETEE
| )

\

Figura 20: imagen oficial utilizada en la campafia Figura 19: imagen original empleada en la entrevista.
del 2015

Extraida del sitio lavaguardia.com

Extraida del sitio belezapura.com

Las Figuras 19y 20 nos muestra una imagen del ambito publicitario en dos fases,
la toma original y con la edicion para aplicada de la campafia “Chloé Eau de Toilette”
de chloé es una fragancia, lanzada al mercado a finales de Julio de 2015 El rostro

de la fragancia es Dree Hemingway, quien bajo la direccion de los fotégrafos Inez
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Lamsweerde y Vinoodh Matadin, lograron crear una imagen estética,
sus superproducciones tienen como consecuencia trabajos de gran belleza y
perfeccion técnica que a su vez sobrepasan las barreras de lo estrictamente estético
para dialogar criticamente con los imaginarios colectivos de la moda, la pareja ha
trabajado la tematica del desnudo en el mundo de la moda siempre con un sentido
de lo estético y lo armonico lo cual los ha llevado por una trayectoria de 20 afios
trabajando con la revista vouge en los diferentes paises del mundo, logrando asi el
desarrollo de las portadas de varios numeros o fotografias de alto impacto comercial

como como lo son Figuras 21,22 y 23

RUBALCABA
HRESPONDIL

Figura 21 Figura 22

Extraida del sitio lvouge.com Extraida del sitio msn.com

Estas imagenes son consideradas como un claro ejemplo de su gran y estético
trabajo, desbordan elegancia, empoderamiento y sobre todo feminidad, segun los
signos linguisticos que posee cada imagen en ningln momento se puede relacionar
con algo de indole vulgar, sino todo lo contrario, desde el encuadre, la cromatica, el
manejo de las luces y los espacios negativos nos da una sensacion de composicion

Figura 23

Extraida del sitio Ivouge.com
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Figura 24: arquetipo del fisico de
una edecan.

Extraida del sitio pichear.com

Figura 25: Ejemplo comdn de
edecan.

Extraida del sitio commons.wikipedia.com

armonica, reforzado con el flujo visual que dan las curvas de los
cuerpos femeninos, este arquetipo de imagen es el que se
utiliza frecuentemente en la fotografia de moda con fines
publicitarios, ya que los mismos signos de la imagen lo dicen,
tales como la iluminacion, las poses y los accesorios, todos son
signos que colectivamente tenemos identificado que se usa

para el ambito publicitario.

La siguiente imagen Figura 24 fue también utilizada en la
entrevista, esta imagen fue puesta ya que es el perfecto
arquetipo de chica edecan, la cual es un elemento bastan te
explotado en la publicidad ya sea de manera impresa o fisica,
este es un recurso el cual es bastante utilizado por la mayoria
de marcas o empresas que tienen algun producto o servicio
dirigido al publico masculino, ya que como lo menciona la
revista Merca 2.0 (2014) el uso de este tipo de elementos es
para persuadir por medio del estimulo sexual al publico
masculino, para que este acceda a consumir los productos o

servicios que ofrecen Figuras 25, 26 y 27
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Figura 26: Edecanes interactuando con el pablico masculino.

Extraida del sitio todotexcoco.com

Figura 27: Ejemplo de edecanes promocionando marcas.

Extraidas del sitio zvezmascefe.gq
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Comunmente el perfil de este tipo de chicas, son voluptuosas, de complexion
media/esbelta pero con voluptuosidad en las caderas y pechos, comunmente
asociamos las imagenes de este tipo como desagradables para al publico general,
ya que segun los signos que nos presentan, incitan al morbo, por la ropa diminuta,
escotes demasiados pronunciados, o faldas demasiado cortas, lo cual deja de lado
lo estético para concentrarse en la voluptuosidad de los cuerpos, comiunmente en
el sentido armoénico de la cromatica suelen estar bien asociado ya que la mayoria
de las veces llevan un uniforme o algun traje que de alusién a la marca que las
contrato, el uso de edecanes en el @mbito publicitario segun Milenio (s/f) se conoce
como activacion de marca, ya que a todos aquellos métodos que buscan llamar la
atencion del publico como también persuadir e impactar con el objetivo de que la
marca quede gravada en la mente de cada uno de ellos, el problema visual con este
tipo de estrategias es que no lo abordan de la manera adecuada o decente Figura 28
ya que se en teoria retomando a Milenio, una edecan, es una persona llena de
simpatia, alegria, entusiasmo que se encargara de atraer al publico hacia tus puntos
de ventas. En este caso se encargara de informarlos y motivarlos para convertir tu
punto de venta en punto de compra, el problema visual para el publico en general

es cuando se abusa del uso de edecanes y se explota el potencial sexual de estas

mujeres, donde incluso puede rayar en lo vulgar.

Figura 28: Ejemplo de edecanes utilizando recursos provocativos

Extraida del sitio mimorelia.com
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La ultima imagen que se agrego a la entrevista fue Figura 29 una de la serie
fotografica titulada al inglés como “Zebras” de Lucien Clergue fotégrafo francés,

miembro de la Academia de Bellas Artes del Instituto de Francia.

Figura 29: Imagen de indole completamente artistica del autor Lucien Clergue.

Fotografia extraida del sitio lucien-clergue.com
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Clergue fue un fotografo destacado del siglo pasado, sido reconocido por el
famoso pintor Pablo Picasso, el francés dedico mas de 60 los dedico a la
fotografia, su gran pasion y profesion, logando asi un amplio portafolio fotografico
entre los cuales destacan las fotografias de la serie fotografica ya mencionada
donde se pueden apreciar un trabajo impecable con luz continua natural y cuerpos
desnudos, que al combinarse forman un patrén geométrico organico el cual integra
a figura de la modelo con el fondo de un amanera peculiar, logrando asi un estado
armoénico de composicidn junto con su paleta monocromatica, de altos contrastes

en los claroscuros sobre el cuerpo desnudo Figuras 30, 31, 32 y 33

Figuras 30, 31, 32 y 33: Imagenes pertenecientes a la serie fotografica zebra 2012.

Fotografias extraidas del sitio lucien-clergue.com
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2.2 La percepcion millennial respecto al desnudo

Retomando ciertos puntos anteriores, los millenials es la generacion en la cual se
enfocan muchos estudios y tendencias, y este caso no fue la excepcion, Por medio
de una encuesta realizada donde se abarcaron varios puntos acerca de la
relevancia del cuerpo a través de ciertas imagenes Figuras 17, 22, 29 con fines
publicitarios/artistico, donde un 40% resalto el hecho de que el ver un desnudo o
semi desnudo en algun contexto visual de la ciudad les resultaba interesante, ya
que para ellos el cuerpo tiene un papel primordial a la hora de justificar alguna
especie de material visual, dependiendo de la clase de mensaje que se quiera dar,
puede ser un elemento que enganche al espectador o lo distraiga completamente,
mientras que el 47% de los encuestados afirmo que le es indiferente el uso de del
cuerpo como elemento de disefio en la publicidad y el arte.

Iveth Macias de 22 afios menciona “Realmente me gusta cuando se usa
correctamente un cuerpo desnudo en la publicidad o en las artes, ya que lo
hace ver natural y perfecto, el problema esta en cuando se utiliza de una

manera obscena desprestigiando la integridad y el significado de este”

En relacion lo que definen como la palabra “desnudo”, la mayoria de ellos
automaticamente lo asocio al cuerpo humano, especificamente y de manera
empirica con la silueta de una mujer sin ropa, en cuestion de concepto lo describen
como lo “expuesto”, donde conceptos como el arte, la libertad y lo erético estan
presentes en todo momento. Todo esto siempre y cuando el contexto del producto,
del mensaje o la intencién con la cual all4 sido elaborado tenga fines artisticos es
probablemente seguro que no tenga problema alguno con la comunidad Millenial

local.
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Janeth Lopez de 24 afios reacciono de la siguiente manera al observar las
imagenes Figuras 17, 22, 29 “Para mi las 3 tienen una carga erdtica en diferentes
niveles, pero, lo curioso es que me hagan sentir una sensacion desagradable,
bueno posiblemente la del bikini si, ya que se demasiado operado el cuerpo
y ancho, lo cual hace dificil el verla sin criticarla, mientras que las otras dos
imagenes se ve que es un trabajo profesional que buscaba ir mas alla de solo

mostrar un cuerpo”

En cuestion del cuerpo en medios artisticos, realmente los jévenes tienen una
precepcion muy positiva, ya que, de cierta manera, el forme parte de una expresion
artistica lo justifica, siempre y cuando no toque tematicas polémicas. Muchos
consideran interesante el hecho de utilizar a el cuerpo humano, sobre todo el
femenino, el cual tiene una percepcion muy valorada y romantizada en la historia

del arte, y en tiempos moderno no es la excepcion.

Entrando en el ambito publicitario, los jovenes locales consideran que siempre y
cuando este bien justificado el uso de un cuerpo en la publicidad no tienen problema
alguno, el uso del cuerpo en la publicidad generalmente trata de brindar un contexto
acerca de que los productos o servicios que ofrece el establecimientos estan
plenamente ligados con el mismo, esto es observado a través de la publicidad que
se encuentra en visible en todas las calles de la ciudad, donde negocios como

farmacias, tiendas de ropa, spas, tiendas de lenceria entre otros.

Yair Valles 28 afios comento lo siguiente “Enfocandome mas a lo que creo
saber de publicidad puedo notar, cuando haces algo barato y algo a lo que
realmente le invertiste dinero, la foto de chica en bikini se ve que le dijeron
ponte asi y tomaron la foto con su celular , o al menos eso es lo que se ve,
no da otro contexto mas que el que poso para la foto y ya, en cambio la de la
chica que se esta cubriendo el pecho, se nota que es algo que les tomo
tiempo hacerlo desde la preparacion hasta lo que queria dar a entender con
la modelo, de hecho esta imagen si me la imagino facil en un espectacular

promocionando joyeria o perfumes”
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La connotacion negativa que le dan los jévenes es cuando la publicidad no tiene
relacion alguna con el servicio, comunmente recurren a imagenes donde se
sexualiza a la mujer, y esto genera al menos en la mayoria de los millennials una
sensacion de incomodidad y repulsion, ya que el fin de dichos pictogramas es
fomentar el morbo entre los clientes y consumidores cominmente asociados al

género masculino.

Julia Leyva de 26 afios menciona “Posiblemente de las tres imagenes, pese
a que las dos fotos de las orillas no tienen ropa, considero que la que me
resulta incomoda de ver es la de la chica fisicoculturista, no sé, siento que se
parecen a esos poster de carton que tienen tiendas de aceites alla por mi
casa, donde esta a tamafio real la fotografia de Maribel Guardia asi en bikini,
y me incomoda por el hecho de que justamente no tiene nada que ver una
chica en bikini con un lugar de esos, entiendo que es publicidad y eso pero
almeno sami ese tipo de imagenes me repelen y prefiero no llegar a entrar o

guedarme en ese local.”

Basandome en toda la informacién recabada para este capitulo, se puede decir que
la interaccion usuario imagen en su mayoria fue interpretada de una manera similar
por las personas encuestadas, lo cual nos llevar a continuacién a volver a hacer un

andlisis similar, pero con el contexto visual de la ciudad.
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Figura 34: Contexto visual de la avenida 16 de septiembre, donde

. . . , sobresalen espectaculares.
Capitulo 3: El contexto visual de Ciudad Juarez

Extraida del archivo propio.



Figura 35: Valla publicitaria colocada sobre puente en la avenida Gémez Morin.

Extraida del archivo propio.

Ciudad Juérez al igual que muchas otras ciudades metropolitanas del pais, posee
multiples medios publicitarios y artisticos donde comuUnmente se destacan
productos, publicidad de cadenas comerciales, conciertos y eventos masivos entre
otros, las vallas comerciales Figura 35 comunmente se localizan entre las principales
calles, al igual que otras metropolis existe ciertas tendencias respecto a los visuales
gue se exhiben en la ciudad, comUnmente la tematica tiene que ver con la tendencia

actual, festividades préximas o eventos masivos de la localidad.

La Impresién a gran formato es un recurso sumamente explotado en esta ciudad
basta con pasar avenidas como la 16 de septiembre Figura 36, GGmez Morin Figura 37
entre otras, para darse cuenta de uso de este recurso es muy explotado en el ambito
publicitario, por su gran eficacia entre los usuarios, ya que, al ser tan grande, con
imagenes claras y precisas, las cueles deben ser analizadas y comprendidas en un

tiempo muy breve, ya que comunmente son avenidas traficadas.
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Figura 36: Contexto visual en avenida 16 de Figura 37: Contexto visual de la avenida
septiembre. Go6mez Morin.

Extraida del archivo propio. Extraida del archivo propio.

Una recopilacion de informacion elaborada por Beltran, Carmen, & Ferrandiz (2013)
en donde hacen mencion del fenémeno visual de “La persistencia retiniana”
planteada por Peter Mark Roget, la cual explica como una imagen permanece en
la retina humana una décima de segundo antes de desaparecer por completo, lo
cual nos indica de que basta un segundo para poder analizar una imagen, a su vez
apoyandose en los signos linguisticos planteados por Saussure (Ferdinand, El, &
Linguistico, 2017) donde hacen mencion del diagrama significado y significante
donde una Figura 38, en el cual el significado es el contenido mental que le es
asignado a un signo linglistico, donde también se le podria clasificar como
concepto o idea y se le asocia a su forma perceptible, en este caso significante, el
cual es palpable por nuestros sentidos de manera material o casi material y el como
uno remite a otro infinitamente, este forma de percepcion de los signos linglisticos
y visuales es captada de una manera correcta logrando asi que el mensaje del

emisor sea captado y comprendido por su receptor, Eco (1986).
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Figura 38: Diagrama Saussure.

Extraida del sitio comunilingui.blogspot.es
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3.1. Lafotografiay la publicidad en Juarez

Como se menciond antes, la ciudad es uno de puntos estratégicos a nivel nacional,
y por ende el desarrollo publicitario que tiene es algo contemporaneo, comunmente
podemos encontrar publicidad bien estructurada en, espectaculares, redes sociales
o publicaciones impresas, existen muchas agencias de publicidad que ofertan sus
servicios a la ciudadania como es el caso de la agencia Merkatika cual es de las
pocas que muestra en sus redes sociales trabajos realizados para la clientes Figuras
39y 40 los cuales muestran una correcta y efectiva composicién, por el contraste de
formas asi como el acomodo de ellas apoyandose algunas leyes de la Gestalt,
puntos de fuga y de horizonte, también se distingue el correcto uso de paleta de

g
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Figura 39: Fotografia para redes sociales Figura 40: Fotografia de redes sociales de la gasolinera
del restaurante Maria Chuchena. Petrol.
Extraida del facebook de la agencia mercatika. Extraida del Facebook de la agencia mercética.

colores integrada a los servicios que ofrece
cada marca, también notando aplicacién de iluminacién beneficiosa en ambos
casos, logrando asi una correcta interaccion de los signos visuales y una

composicién armonica, aplicados al contexto de cada marca.
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Otro tipo de publicidad que se maneja
bastante en la ciudad y que ha crecido en
los dltimos afos, es la que incluye el uso
de vallas publicitarias moviles® Figura 41 las
cuales van circulando sobre las principales
avenidas y centros comerciales de la
ciudad, comunmente este tipo de medios
empiezan a estar presente a partir de la i ({2 RUNERD 401

NN FRANGISE MINA #229

tarde-noche, lo cual permite resaltar de

manera luminica sus anuncios.

Figura 41: Valla publicitaria mévil de la agencia Publicar Juarez

Cuando hablamos del contexto publicitario
Iocal, se tienen que mencionar los medios Extraida del Facebook de la agencia Publi-todo
impresos como lo son revistas y periddicos los cuales se encuentran distribuidos y
varios puntos estratégicos de la ciudad especialmente en la zona centro Figuras 42 y
43, entre los que mas destacan en ventas son aquellos que promueven la farandula
y el amarillismo el periddico local PM Figura 44 , en la reticula visual de ambos es un
caos para la comprension lectora, ya que tiene un exceso de informacion, entre
diversos bloques de texto con diferentes tipograficas y titulos sensacionalistas que

despiertan el morbo colectivo.

6 Vehiculos adaptados con una estructura capaz de mostrar anuncios publicitarios impresos de formato
medio.
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Figura 42: Puesto de revistas ubicado en peatonal del centro

Extraida del archivo propio.

Figura 44: Portada del 29 de julio del
octubre 2019 2019 periddico PM. 56

Figura 43: Revistas y periédicos de

Extraida del archivo propio. Extraida del archivo propio.



3.2 La fotografiay el arte en la localidad.

Respecto al ambito artistico de la ciudad es muy
variado, y se ve muy influenciado por la teméatica
del momento o de las problematicas que han
azotado la ciudad, lo cual genera comunmente
intervenciones de colectivos en las distintas
zonas de la ciudad, un ejemplo actia de los
movimientos artisticos que se presentan en la
ciudad fue el evento el pasado 11 de Mayo
(2019) llamado Under The Bridge Figuras 45y 46
el cual fue una manifestacion en contra de la
problematica y el maltrato hacia los migrantes,
evento en el que mas de 20 artistas urbanos se
reunieron bajo el puente internacional paso del
norte y realizaron algunos murales doce

resaltaba la critica social a dicha tematica.

Una caracteristica especial de la comunidad
artista juarense es que se solidarizasen con
teméaticas de pesar, ya que en el presente afio,
han ocurrido un sinfin de situaciones donde
habitantes de la ciudad son privados de su vida
debido a la inseguridad local, como una forma de
homenajear a dichas personas diversos grupos
o colectivos han hecho algunos murales con la
imagen de los fallecidos, para evitar su olvido ante
la memoria colectiva de la comunidad, tales es el
caso del mural Figura 47 realizado en tributo a la

alumna Dana Lozano del Instituto de Ciencias

—t /
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Figura 45: Artista elaborando mural en el evento Under
The Bringe.

Extraida del usuario de facebbook Yorsh Otte

Figura 46: Muestra de proceso de creacién de mural por
artistas urbanos en el evento.

Extraida del usuario de facebbook Yorsh Otte

A

Figura 47: Mural en tributo a Dana Lozano, localizado a
espaldas del Colegio Chihuahua.

Extraida del sitio peiodicoelmexicano.com.mx
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http://juarezdialoga.org/

Socias y Administracién, la cual fue privada de la vida en Abril del 2019, dicho
evento causo un inmenso descontento social, y provocd marchas y platicas por

parte de alumnos y docentes de a UACJ.

Otro caso de pesar que vivieron los juarenses fue la desaparicion del nifio “Rafita”,
un menor de edad de 6 afios quien fue encontrado sin vida cerca de la periferia de
la ciudad, para evitar el olvido de esta noticia, el colectivo de artistas y estudiantes
de IADA “SOMOZ” elaboro un mural con temética infantil para mostrar su empatia
y respeto por el infante fallecido Figura 48.

Figura 48: Mural de “Rafita” elaborado por el colectivo SOMOZ en la colonia San Pancho.

Extraida de la pagina de Facebook somoz.
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Actualmente una tematica que se vive tanto en el pais
como en la ciudad son los movimientos feministas,
comunmente relacionados con n la tematica del proaborto,
la libertad sexual, la inclusion de género, y la aceptacion
de cuerpos diversos entre otros temas Figura 49,
comunmente en esta clase de murales resaltan desnudos
femeninos y son utilizados como un elemento de
empoderamiento de la mujer Figura 50. Un lugar en donde
se apoya mucho esta clase de movimientos es en la casa
arte CX16, un espacio donde artistas pueden trabajar sus

proyectos en las instalaciones, donde comunmente se

hacen murales feministas, o exposiciones artisticas de

Figura 49: Mural hecho por la artista
juarense Lovely en CX16.

fotografia y artes plasticas, en donde incluso yo como

fotégrafo eh participado en sus eventos, ya que la temética

Extraida del rchivo propio

del cuerpo es muy aceptada por la comunidad que habita

por el sector.

En cuestion del desnudo en la fotografia artistica, no es un
tema que sobresalga mucho en la localidad, al menos no
de forma masiva como los murales que se analizaron
anteriormente, cominmente las pieza que se pueden
observar de este tipo de manifestacion artistica en la
ciudad son en cafés galeria, los cueles permiten ese tipo
de contenido en sus instalaciones, un ejemplo de esto es
el Foro café donde estudiantes y profesiones cominmente
procedentes del Instituto de Arquitectura Disefio y Arte, en
donde se puede mostrar imagenes que utilizan el cuerpo
desnudo como su discurso narrativo, tal es el caso de

Jesus Chavez quien durante el mes de Junio del 2019

monto la exposicion “Desnudando la mente” Figura 51. : - :
Figura 50: Mural situado en casa CX16

Extraida del archivo propio.

59



La exposicion que tenia como objetivo mostrar su archivo y trabajo fotografico ante
la comunidad universitaria sobre el desnudo femenino, la cual recibié una
aprobacion positiva por parte del puablico. Su estilo fotografico Consta de una serie
de dominio de Contrastes y temperaturas del color, asi como el uso de elementos

de textura visual sobre los cuerpos los cueles generan un ejercicio visual bastante

interesante Figura 52.

Figura 51: Fragmentos de la exposicion Figura 52: Una de las piezas principales de la exposicién
“Desnudando la mente”. “Desnudando la mente” de Jests Cruz.
Extraida del archivo propio. Donada por el autor.
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En cuestion de la fotografia del desnudo elaborada por mujeres millennial tenemos
el caso de Liliana Castafieda alumna de la carrera de disefio grafica en IADA donde
su estilo monocromatico reforzado con la estética visual que compone en la mayoria
de sus obras, en donde en una de sus series fotograficas titulada “Manos” se puede
observar Figura 53 un juego de proporciones distintas para resaltar los planos de la
imagen, logrando un efecto visual al que aplicaba Picasso Figura 54 durante el
cubismo, la similitud resalta en las proporciones del cuerpo plasmadas a través de

destientos planos o angulos, logrando asi un efecto 6ptico y de profundidad bastante

atractivo.

> SN | L%
Figura 53: Fotografia de la serie “Manos” por Liliana Castafieda Figura 54: Lienzo, Jacqueline con las manos cruzadas, por Pablo Picasso.
Donada por el autor. Extraida del sitio subastas.catawiki.com
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Otra fotografa destacada y ex alumna de la
carrera de Disefio de Interiores es Paola
Martinez quien con su impecable estilo nos
muestras composiciones simétricas, las cuales
acompafada de una clave baja y monocromia
en la paleta de colores logra descontextualizar
el cuerpo para convertirlo en un simbolo visual
Figura 55, cuya estructura similar a la antigua

simbologia celta , ya cual resaltaba por su lineas

cruzadas y formas geométricas, como lo es el

Figura 55: Fotografia de la serie “Reflejos” de Paola

; ) caso el simbolo del arbol de la vida Figura 56, este
Martinez. Figura 53

Donadaporel auor ~ 9F@d0O de composicion  es logrado mediante el
manejo de espejos, ya que es un elemento que
favorece plenamente su estilo fotografico
logrando integrar el cuerpo y su reflejo como
una composicion organica y a su vez

geomeétrica.

G

Z

/ 4

Figura 56: Simbolo celta del arbol de la vida.

Extraida de sitio simbolosceltas.org
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3.3 Morfologia de la composicion que emplea el en la publicidad en la region.

La composicion visual segun Arrillaga & Polleri (s/f) no esté precisada en fuertes
estimulos para convertirse en una experiencia dinamica , dado que todo lo que no
sea un vacio constante sera percibido como un juego de tenciones dirigidas en
funcion del formato , lo cual quiere decir que segun los elementos que podamos

observar en una determinada imagen es como la iremos decodificando, este

principio puede ser reforzado con la regla de tercios Figura 57,

Figura 57: -Imagen donde se aprecia la reticula aplicada a una fotografia .

Extraida de sitio mott.pe

63



una reticula visual bastante util en la fotografia la cual consta de un cuadrante
dividido en nueve mas pequefos, donde los puntos de interseccion en te las
esquinas se consideran los puntos de mayor tension visual y donde se suele colocar
el sujeto o el protagonista de la imagen, es utilizada por medios publicitarios dado a
lo efectiva que es cuando se emplea de una manera correcta, otro punto que ejerce
un peso visual y por lo cual también hay que mencionar son el tamafo de los
elementos y el color forman parte del peso visual que puede tener una imagen ya

gue si se usa de manera adecuada puede ayudar a conseguir un balance visual

Pink i

ME : Women
/‘ : £ g ¥ Cardio & Gym

DESDE 1 Wi = ~ JE%- % AEROBICS
\ | *TAEBO

s Quso Y. evdld. )3 <CARDID

NMAF“AI s s a -
WICINSUALES - .“UlmuUN
Aplican restricciones. ]
Contrato minimo a 6 meses.

Pago con tarjeta de crédito. ' v = -« 7 , o
Llama HOY 648.21/41 f lTFJuarez ‘
www.totalfitnessjuarez. com _ : (>

Figura 58: -Imagen promocional de gimnasio ubicada en Av. Gomez Figura 59: -Imagen promocional de
Morin. gimnasio ubicada en zona centro.
Extraida del archivo propio Extraida del archivo propio

En cuestion local Figura 58 y Figura 59 comenzando con un analisis sobre la
composicion de imagenes publicitarias mostradas en diferentes puntos de la ciudad,
ambas de indole de suscripcién deportiva en la que se pude apreciar a mujer, con
cuerpos esbeltos y ropa deportiva donde se pueden apreciar abdomen vy
extremidades superiores expuestos junto con un muy pronunciado escote,

visualmente y aplicando la reticula de tercios las publicaciones estan haciendo un
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correcto uso de ellas , ya que posicionan ala modelo justo en dos puntos de tensién
visual, sumando la estética de la modelo, lo cual genera un balance en la modelo
sin descuidar la informacién ubicada en los otros puntos de atencion, la cual es
claramente visible por el contraste y el tamafio de algunos elementos tipograficos ,
logrando asi un equilibrio entre la composicién de la fotografia y la tipografia

aplicada a la publicidad.

Figura 60: -Imagen promocional de tienda sex shop ubicada en
Gomes Morin.

Extraida del archivo propio
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Un ejemplo de una imagen que sin duda puede mejorar Figura 60 €S un anuncio de
una tienda de productos sexuales y lenceria llamada Fetich, la composicién de su
anuncio es una fotografia en escala de grises sobrepuesta sobre un foto digital que
asemeja la textura de un sillon de piel , el Unico elemento tipogréfico es el nombre
del local resaltado con tonalidad roja, a nivel de composicion este visual tiene fallos
, €l primero y el mas notorio es el texto , ya que esta en una posicion elevado donde
incluso los cables de luz interfieren con la visibilidad del mimo, a su vez como el
contraste de gris con rojo , es una combinacion de colores que tiende a perderse a
la distancia, sin mencionar el hecho de que no posee ningun otro texto descriptivo

del negocio.

Otro detalle para considerar es la textura de los lados, ya que rompe la estética de
la imagen principal, de una manera en la que los elementos compiten por sobresalir
sobre todo porque no existe un balance adecuado entre la reticula ya que ni siquiera

la imagen principal esta centrada, lo que genera incomodidad como espectador.

Un perfecto ejemplo de equilibrio pudiera ser el
siguiente poster promocional de lucha libre Figura
61, ya que a pesar de tener varios elementos,
estan perfectamente ordenados en cuestion de
proporcion en un orden ascendente , a su vez
cada elemento pude distinguirse por separado
gracias al buen manejo de iluminacién y peso
visual que posee cada elemento, el contraste de
los elementos tipograficos resalta a la perfeccion
y no se pierde, sino que se integra a la reticula del
visual, donde claramente se puede apreciar de
manera sencilla la informacion necesaria para
,7 ' Y saber de qué se tratara dicho evento.

NVIEwRwE
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Figura 61: -Imagen promocional de lucha libre 66
localizada en Av. 16 de septiembre.

Extraida del archivo propio



A lo largo este capitulo identificamos algunas de las composiciones gréaficas que
poseen algunos visuales publicitarios en la ciudad, basandose en algunas reglas
fotograficas de composicion, asi como leyes de la Gestalt, en el siguiente capitulo

abordaremos los visuales con desnudo y cual es su verdadero uso en la ciudad.
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Figura 62: Fotografia de mural a Blue Demon ubicado frente a la

. ., plaza Juan Gabriel.
Capitulo 4: La funcion real del desnudo en el

contexto visual de Ciudad Juérez. Extraida del archivo propio.




Como se ha mencionado los capitulos anteriores Ciudad Juarez tiene una
diversidad visual entre sus calles, ya que entre su publicidad y entre su arte se
destaca la publicidad que usa el cuerpo como el principal elemento visual atractivo
para ejercer su funcion, en el presente capitulo se analizara a fondo cual es su
funcion real dentro de la grafica local en donde abordaremos tematicas de
composicién el disefio y el discurso fotografico y €l como se aplican en los visuales
gue se pueden apreciar dentro de la ciudad e incluso de algunas redes sociales que
involucran el contexto de la misma y un punto a tomar en cuenta es el contexto y
como se menciond anteriormente Ciudad Juarez qué es una urbe para la grafica
publicitaria y urbana ya que por ser zona fronteriza esta inmersa en distintas de

tematicas.

Las graficas de indole publicitaria locales de pequefias y medianas microempresas
0 incluso empresas nacionales o internacionales en donde hacen uso diferentes
tipos de elementos y composiciones para cumplir con dicho cometido otro de los
elementos utilizados es para la publicidad de eventos de entretenimiento mas
adelante en el capitulo haremos reflexién acerca de los anteriores dos capitulos
donde analizaremos los graficos locales que presenten cuerpo desnudo o

semidesnudo en alguna composicién artistica o publicitaria

Dentro de los siguientes subtemas se estaran analizando ejemplos reales
encontrados alrededor de la urbe urbana de en la localidad donde se ejercera un
criterio mediante y las bases de composicion del disefio las leyes de la Gestalt el
discurso fotogréafico para determinar si visualmente es cumple los requisitos de que
sea funcional a su vez deberemos la interaccion que tiene el publico milenio
juarense con el tipo de publicidad que se ve realmente en la localidad, también se
analizara el contexto en el que se presentan en dichas imagenes, si estas son
relacionadas correctamente a la tematica en la que estan tratando hacer promocioén,
o solamente es un artilugio publicitario donde el producto y la tematica es coherente

con la naturaleza del negocio, el articulo o el servicio que oferta.
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4.1. Popularidad del uso del desnudo como elemento de disefio en la
publicidad y el arte.

Parte de la publicidad contemporanea local se encargan de explotar la sexualidad
de los cuerpos femeninos y masculinos, donde el cuerpo es visto mas como un
objeto de venta y persuasion, es comun ver en la ciudad varios anuncios con un
cierto grado de desnudos parciales, o0 secciones especificas del cuerpo para resaltar
el uso de algun producto o servicio, y es una tactica bastante utilizada por diversos
tipos de negocios, personas o artistas que buscan destacar de una manera mas

atractiva ante el publico.

No hace falta me salir de la ciudad para poder apreciar dichos elementos, basta con
recorrer las avenidas principales para darse cuenta de que el cuerpo es utilizado
como gran parte de las composiciones graficas publicitarias. Una creencia popular
entre la comunidad, es que lugares como lo son talleres mecéanicos, des
ponchadoras o tiendas de autopartes poseen un tipo de publicidad en sus fachadas
donde se sobre sexualiza a la mujer para atraer al publico masculino, en sus
fachadas, y basado en una entrevista que se realizé durante el trabajo de campo
mostro casi en su totalidad que los entrevistados sobre todo el puablico femenino,
siente una incomodidad al tener que acudir a este tipo de lugares donde segun ellos
suelen haber este tipo de visuales, sin embargo la realidad que presento la
recopilacion el trabajo de campo fue otra, se recorrieron varios locales de este tipo
a través de las avenidas mas transitadas de la ciudad con el fin de documentar
dichos graficos, en donde increiblemente de los 10 establecimientos visitados en
diferentes sectores de la ciudad, en ninguno se encontré algun grafico donde se

mostrara de manera erética o sexual el cuerpo femenino Figuras 63, 64, 65y 66.
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Figuras 63, 64, 65y 66: Fachadas de des ponchadoras y talleres de los diferentes puntos de la ciudad.

Extraidas del archivo propio y de la estudiante Magda Irigoyen.
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Al ver que 2019, dichos establecimientos carecen de ese contenido durante el
trabajo de campo realizado que entre mayo y junio del afio presente, se llego a la
conclusidn donde este tipo de lugares carecian de ese tipo de graficos a pesar de
gue de manera colectiva muchos de los encuestados lo afirmaban, este fendmeno
en el que existe un fallo de la memoria colectiva se le conoce como el “efecto
Mandela” (Aamodt, 2017), un término que se genero6 a través de redes sociales en
2010y se le atribuye a la bloguera y “consultora paranormal” Fiona Broome, donde
relata que tras descubrir que cientos de personas compartian su falso recuerdo de
que el lider de los derechos civiles africanos, Nelson Mandela fallecié en prision por
la década de los ochenta, hecho que nunca ocurrid, realidad fue qué Nelson
Mandela sali6 de prision vivié un tiempo antes de fallecer sin embargo este tipo de
situaciones fueron lo que generd un discurso a través de diferentes blogs y medios
digitales, mediante el cual se formé la el ya mencionado efecto Mandela, otros
ejemplos que apoyan la seriedad que presenta este
efecto ante la memoria colectiva y en este caso es el
mismo efecto qué es el mismo recuerdo que tenemos la
mayoria de los juarenses de que estos lugares
generalmente operados por hombres, poseen imagenes
vulgares en con fotografias de chicas en bikini o posters

gigantes con cuerpos semidesnudos.

Sin embargo, los lugares que si hacen uso de la figura
femenina son los denominados car wash, Figura 67 los
cuales por medio de pancartas o promocionales
muestran la figura de un cuerpo femenino con algun

cartel promocionando algun servicio de lavado vehicular

Figura 4, esta esta técnica también ha sido replicada por

algunas imprentas Figura 68 de la localidad las cuales Figura 67: -Imagen promocional

car wash ubicado por el puente

buscan ofrecer sus servicios mediante anuncios muy internacional Zaragoza

[lamativos. Extraida del archivo propio
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Figura 4: Imagen retomada de pag. 12

Extraida de archivo propio.

Figura 68: Publicidad de la imprenta ATM ubicada
sobre la av. Plutarco Elias Calles

Extraida de archivo propio.
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Figura 69: De indole erdtica ubicadas por zona centro

Extraida de archivo propio.

Este tipo de recursos son “normalmente” visibles y “aceptados” en lugares que
poseen contexto de indole erdtica, como lo son table dance, sex shops y algunos
otros establecimientos ubicados por las calles de la zona centro de la ciudad, donde

son facilmente ubicados por gran parte de la comunidad.

Figura 70: Fachada del table dance Tangas ubicado por zona centro

Extraida de archivo propio.
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El contexto en el cual se utiliza al cuerpo varia mucho, esto
depende de la indole del negocio, un ejemplo bastante popular
seria el spa Figura 71 y farmacias donde exhiben anuncios

promocionando masajes, cremas exfoliantes, tratamientos,

Informes al:

productos de belleza Figura 72 0 higiene personal, y esto lo hacen 617:0601

mediante el uso de imagenes que poseen una muestra parcial Figura 71: -Imagen promocional de
servicio de depilacién de Spa local.

de cuerpos femeninos, comunmente enfocadas en areas
Extraida del sitio facebook.com/DermaSilkSpa

especificas, en donde el producto cumple dicha funcion. Esto se

hace respetando ciertos limites de la moral publica, ya que sélo pr——

se permite en el ambito publicitario cierto mostrar cuerpos con 2 ’
ANTICAIDA
Shampoo

Ayuda a detener |a caida

del cabello y a favc_')recer
el crecimiento capilar.

un determinado grado de censura. Tomando como ejemplo al

cuerpo femenino, mientras este no muestre el &rea genital y el
busto descubierto (especificamente el area de los pezones)
puede ser utilizada para en medios publicos y en el caso el

cuerpo masculino mientras el area pélvica posea censura,
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puede ser utilizado. Todo esto con el fin de que la publicidad

281

pueda ser apta para la mayoria de la gente a pesar de que este

i igdse

ella especificamente para cierto publico.

Por otro lado, en el contexto artistico suele existir una Figura 72: -Imagen promacional
shampoo ubicado en Farmacias del

flexibilidad mas liberal respecto al uso del cuerpo desnudo Figura
Ahorro frente aplaza tres torres.

73, ya que este elemento suele ser un atractivo visual del con

cual muchos artistas han hecho uso y han creado obras trascendentes. Pero a pesar
de todas esas libertades creativas cominmente muchas de las obras son expuestas
ante la critica popular y retomando como ejemplo el caso de la estatua del escultor
y artista chileno Jorge Marin, el cual se encuentra desglosado en el planteamiento
del problema en la pagina 12, lo cual nos da a entender que independientemente
del ambito publicitario o artistico, el contexto bajo en cual se use el cuerpo define

como sera aceptado o rechazado por la sociedad.
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Figura 73: Mural con desnudo femenino ubicado por zona centro

Extraida de archivo propio.
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4.2. Estructura visual y funcién del desnudo como elemento publicitario
local y su interaccion con los millenials.

La estructura visual de una imagen es como esta constituida, mediante los
elementos visuales empleados, asi como la reticula visual y composicion, ya que
estos haran que la imagen sea comprensible para el espectador y genere la
interaccion adecuada. También cabe destacar que dentro de la composicion van
implicitas las reglas fotograficas las cuales marcan una pauta importante dentro de

la estética y la armonia de los elementos gréficos.

Tomando como referencia los puntos mencionados anteriormente, a continuacion,
se presentaran imagenes mostradas con anterioridad a grupos focales,
conformados por jovenes millenials de 21-29 afios. Los visuales que se estaran
mostrando son un fragmento del trabajo de campo realizado entre el periodo junio-
octubre del 2019, de los cuales se mostraran los comentarios de los participes de
grupos focales, a su vez que se agregara un analisis de la estructura visual de la
imagen publicitara, asi como de su composicion fotografica y el contexto bajo el

cual interactta con la ciudadania.
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Figura 74: Promocional del centro nocturno Amadeus, ubicado en Av. Ejercito Nacional

Extraida de archivo propio.

Opiniones y analisis de la Figura 74

“Lo hacen como que la publicidad no sea desagradable ,no pero si se ve podria
decirse que sea un poco vulgar, en mi opinidon creo que no es necesario poner
a chava casi desnuda, ya que si ya sabes de lo que se trata el lugar hubiera
puesto la figura o silueta de una mujer, o algo asi, no a toda las mujeres, mucho
menos con una vestimenta algo vulgar, ya que se ve que portan ligueros, y lo
hacen insinuando a la intimidad y cosas asi no sé, ya que es algo que no se

usa exactamente codmo para algo normal ”. - Sayka Morales 23 afos.

“Respecto a la imagen del Amadeus, considerd que por el giro del negocio era
mas que obvio de esperarse, creo que si esta bien justificado el uso de esas
imagenes, quiza si esta sobre sexualizado, pero es como debe ser, un no sea

un bar donde vas a ir a ver ese tipo de contenido, la verdad es que se ve
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bastante decente a comparacion de los graficos que manejan otro tipo de

negocios del mismo estilo”. - Christian Aguilar 25 afios

De una manera mas sintetizada la composicion del anuncio que presenta Amadeus,
posee un elemento repetitivo en el que se presenta 4 modelos con diferentes poses
pero con un mismo conjunto de vestimenta, en este caso lenceria lo cual alude a la
tematica erotica, acompanada de tacones los cuales realzan una pose de feminidad
y dominacion, a su vez los cuerpos estan iluminados lateral y frontalmente para
denotar el volumen, el anuncio también posee una pequefia caja de texto con
informacion para los posibles clientes, en cuestion de publicidad y con las
herramientas de disefio que posee dicho gréafico funciona para los fines del negocio

ya que lo que promueve son las figuras femeninas que ofertan dentro de dicho local.
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Opiniones y analisis de la Figura 75

“Aungue es un espectaculo y
muestran el cuerpo siento que es
demasiado, y si es morboso, aunque
esté justificado por el tipo de servicio

lugar que es”. - Diana Acosta 23 afios”

“Esto es puro y vil sex marketing, asi
dice a todo esplendor de literalmente
el club de strippers, y siento que el
anuncio dice ‘vengan porque tenemos
unos chicos asi de buenos”, igual que
las otras primeras publicidades, esta
enfocado a una clientela que
Jjustamente busca eso”. - Carlos

Sepulveda 21 afios”

Figura 75: Poster promocional de bar El Closet, ubicado
en. Calle Francisco |. Madero, Zona centro

Extraida de archivo propio.

Respecto a la composicion del visual de closet bar posee un elemento triple, lo cual

segun las reglas de la fotografia esto produce un mayor grado de retencién y

atraccion visual de lo que se lograria con solo dos elementos, los cuerpos

masculinos que se observan en la imagen, generan una sensacion de desnudes

completa ya que se corta en el area pélvica, logrando cierto grado de censura, otro

factor bastante considerable es el volumen visual presente en los masculos, lo cual

sugiere fortaleza, a su vez de que las facciones faciales son estéticas y de test clara.

Por lo consecuente de que resulta atractivo visualmente para el publico al que va

dirigido.
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Opiniones y analisis de la Figura 67

“Son estrategias de marketing muy informales,
utilizan el morbo para llamar la atencion del cliente,
y ceo que esta si es una forma de sexualizar el

cuerpo”. - Jazmin Escalante 26 afios”

‘Busca llamarla atencion del publico varonil, por
eso usa la imagen de la mujer, y ya que captaron
la atencién, ves que es para una lava carros”. -

Juan Carlos Rodarte 28 afnos”

Respecto a la composicion de la imagen, son dos Figura 67: Imagen retomada de la

elementos yuxtapuestos uno enfrente de otro, en pag-71

donde podemos observar la figura femenina con Fxireida del arehivo propto
ropa de verano reveladora y sosteniendo un
elemento de limpieza, en la parte baja podemos observar un sefialamiento en forma
de flecha con el logotipo del establecimiento del cual pertenece dicha publicidad, la
cual indica la ubicacion de dicho lugar. En cuestién estética no hay mucho que
aportar mas que resaltar la imagen de la mujer, mas no el contexto en el que se
desenvuelve, ya que estan utilizando el cuerpo femenino como un gancho visual
para ofertar un producto que nada tiene que ver con la imagen de la mujer. Es dificil
de aplicar reglas fotograficas ya que el formato qué posee es irregular, y al no ser
cuadrado como la mayoria de los casos es complicado utilizar una reticula como la
regla de los tercios para verificar los puntos tencion visual, en la cromética de la
imagen frontal hace un contraste muy notorio con la imagen trasera logrando asi

que haya un atractivo visual pero no de una manera estética.
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Opiniones y analisis de la Figura 59

“Siento que esta bien enfocado, ya que no | Ca rdio & Gym
muestra méas que los resultados de los % <AEROBICS
servicios que ofrecen esta dando entender " | oTAEBOD

que si vas al gym asi puedes moldear tu CARDIO

figura”. - Karla Gandarilla 24 afios *NUTRICION

“El cuerpo no refleja una intensidad sexual
como en los anteriores ejemplos, al
contrario, muestra un comportamiento y

fisico natural”. - Paola Peréz 22arios.

= = _ 1 ¥ SN =y ¥ ]

. . . L Figura 59: -Imagen retomada de la pagina
En el capitulo anterior, esta imagen ya habia sido g J P g63.

analizada bajo la reticula de la regla de los tercios, Extraida del archivo propio
durante dicho analisis se vio de manera eficaz la

composicién, ya que estaba distribuida bajo uno de los puntos de tencion visual que
provee dicha reticula fotografica, ya que posicionaron elementos, tanto como la
figura femenina y cajas de textos de una manera arménica. Un aspecto destacable
es la paleta de color, que genera un contraste alto donde perfectamente se pueden
observar e identificar todos los elementos de manera individual, sin afectar la
composicién general, otro punto a tomar en cuenta es la iluminacién que posee el
cuerpo ya que como se vio anteriormente en la Figura 74 se utiliza una luz lateral
suave para poder resaltar la voluptuosidad del cuerpo, para denotar los musculos
en este caso, ya que como en conjunto con el cuerpo son elemento qué se quiere

promocionar a través de este cartel.
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Opiniones y analisis de la Figura 76

. R 2 -—t .
| " Dee®in
- 7."‘,"“-'. S

Figura 76: Promocional de Farmacias del ahorro, ubicado en. Av. De la Raza

Extraida de archivo propio.

“Esta es un claro ejemplo de como un desnudo no caiga en la vulgaridad, a pesar
de que se ve que la mujer esta desnuda, pero cono menciona el anuncio, la
misma imagen da prioridad a la piel y se muestra como una imagen de uso
sugerido para algun determinado producto, donde saca la esencia de delicadeza y
cuidado, lo cual logra, lugar ya que como espectadora no puedo dejar de mirar lo

cuidada que se ve su piel”. - Sayka Morales 23 afios.

“Siento que el desnudo aqui si tiene una funcionalidad, ya que estan
promocionando productos para que la piel este sana e hidratada, y pesar de que
el lugar donde esta colocado el anuncio, es atractivo a la vista. - Paola Mesta 24

anos.

Si bien este es un recurso utilizado cominmente por farmacias y lugares de
cosméticos, el luso del desnudo en este caso estad bien justificado, ya que
promocionan un cuidado de la piel en un lugar donde se encuentran productos para
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lograr ese cometido, esto nos quiere decir que el contexto bajo el cual esté aplicado
es correcto y aceptado. La composicion es simple, presenta un elemento desnudo
como ya se mencion0 anteriormente, junto con una caja de texto donde por medio
de un slogan hace alusion al cuidado de la piel, la paleta de colores es una paleta
gue genera un contraste en clave alta ’donde la resalta la silueta femenina
acompafnado de sombras difusas que ayudan a generar un efecto de piel tersa. En
los aspectos un tanto negativos pudiera ser el que este es un elemento que bien se
podria aprovechar a un nivel superior de vista superior, pero, se muestra en el suelo,
esto afecta la visibilidad que este pudiera llegar a tener, a no ser que se mire frente
a la farmacia, lo cual perjudicaria el impacto visual que este pudiera llegar a tener.

7 Se refiere a las composiciones en las que predominan los tonos claros y zonas de blancos puros, lo que provoca en el
espectador una sensacion de limpieza.
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Opiniones y analisis de la Figura 68

“No hay manera de que esa imagen tenga
lugar en dicho negocio, es completamente
innecesario, ya que no ayuda a enviar o
reforzar el mensaje que trata de trasmitir, tal
vez lo hacen con el afan de atraer miradas,
pero no cumple la funcién en relacion con el
contexto del lugar”. - Christian Martinez 25

anos

“Nunca me ha gustado esa imagen, por el
coémo sexualiza el cuerpo con intencién de
morbo, considero que esta fuera de lugar ya
gue no tiene nada que ver con el negocio, y
la verdad si esa es la publicidad que utilizan
para promocionarse, yo nunca iré”. - Diana

Acosta 23 afios.

Figura 68: Imagen retomada de la pag. 72

Extraida de archivo propio.

Esta imagen es la que mayor polémica causo en los grupos focales, ya que como

se menciona en las opiniones, es absolutamente innecesario, ya que el uso del

cuerpo como elemento de composicion en esta publicidad no posee ninguna

relacion con el negocio, ademas de que sobre sexualiza el cuerpo femenino de una

manera tosca, por medio de la hipérbole donde claramente busca ser el elemento

principal de la composicion, donde el foco de atencion recae en la caray los pechos

de la fémina, a pesar de que esta imagen no sea un desnudo la gesticulacion y

mirada que posee la modelo es considerada por muchas personas algo vulgar ya

que remite a lo sexual, el problema radica justamente en el que el local que tiene
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dicha publicidad afuera de sus instalaciones es una imprenta, la cual entre sus
servicios no posee alguno que justifique el uso de dicho elemento. En cuanto a la
composicion, la estética que muestra es algo inusual, el uso de un elemento
sobresaltado del formato cuadrado genera un enganche visual lo que lo que permite
captar la atencién del espectador para que voltee y mire la publicidad, sin embargo
este caso en especifico tiene dos posibles interacciones, una en donde el parte
publico masculino va a local porque el anuncio pudo captar su atencién y genero
un interés y otra donde el publico femenino y parte del publico masculino se rehisan
a ir al establecimiento, debido a que consideran que es un lugar qué denigran la
figura femenina afuera de sus instalaciones. En cuestibn de composicion el
elemento del texto y demas elementos visuales carecen de fuerza y relevancia en
comparacion de la figura femenina, esto se debe a la diferencia de tamafios,
generando un enorme peso visual en el elemento del cuerpo, otro factor perjudicable
para el visual es que se encuentra justo en el estacionamiento del lugar a nivel del
suelo, lo cual hace que los carros estacionados en dicho local bloqueen la
informacion de los servicios que ofrece la imprenta dejando solo sobresalir a la

figura femenina.

Se puede decir que cada una de las imagenes analizadas cumple su funciéon cémo
visual publicitario, y que todas utilizan el cuerpo como un elemento de disefio en su
composicién, pero realmente y como ya se ha estado planteando con anterioridad
con todos estos ejemplos, el uso del cuerpo humano como un elemento de
composicién en el disefio de la fotografia publicitaria es un tema delicado, y del cual
dependen muchos factores, donde uno de los mas destacables es el contexto bajo
el cual este siendo usado, ya que eso podria definir la eficacia que pudiera tener la
publicidad, y como se pudo observar a lo largo de todo este capitulo, en la ciudad
es un recurso en el que no se usa el desnudo de manera explicita, pero es un

elemento que se suele utilizado mas de lo que uno pudiera llegar a creer.
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Conclusiones

Gracias a toda la informacién obtenida durante el afio 2019 se logré concluir este
andlisis, en el cual como autor siento obtener resultados que superaron mis
expectativas iniciales respecto a la temética, las cuales presentare a continuacion

de todo mi proceso de investigacion.

Nuestro primer descubrimiento dio respuesta al objetivo nUmero uno, donde se tenia
como meta el indagar sobre la percepcion del cuerpo desnudo como un recurso
visual en el arte y la publicidad. Con los resultados se logro identificar el panorama
general que tiene la comunidad millennial y su interaccion ante dicha temética.
Asimismo se puede ver que dicha generacidon basa sus estandares de aceptacion
en la estética de la imagen, ya que preferentemente se inclinan mas hacia las
composiciones de indole artistica por medio del correcto uso de elementos en la
composicidon fotografica, la cual posee una mayor aceptacién ante el publico en

general.

El siguiente descubrimiento va a la par del segundo objetivo, el cual tenia
contemplado analizar la composicion del contexto visual de la ciudad para poder
estudiar sobre el tipo de imagenes que se exponen en nuestra localidad. Gracias a
los datos obtenidos en la investigacion y al trabajo de campo se logré observar las
teméticas visuales de la misma lo cual nos permitié hacer una recopilacion general,
donde en algunos casos aplicamos un analisis basado en las reglas de composicion
fotogréafica para determinar el impacto visual que esta pudiera llegar a tener, como
resultado se pudo observar que en el contexto visual que presenta Ciudad Juérez,
en materia artistica, representa una gran variedad de visuales con temaéticas
sociales, las cuales son usualmente plasmadas a través en el arte urbano. En
materia publicitaria, la ciudad posee un rico y variado contenido ya que al ser un
puerto fronterizo pose una diversidad de graficos publicitarios, cuya estructura visual
comunmente va ligada al tipo de producto, servicio o evento del cual se trate.
Igualmente es notoria una mejor reticulacidon y composicion visual mientras mas

reconocida sea la marca o producto; es evidente el hecho de que le invierten a este
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tipo de material, en comparacion a algunos productos o negocios locales los cuales

comunmente sus visuales carecen de una estructura adecuada.

Como tercer hallazgo, se tenia como objetivo interpretar el impacto que tenia en la
comunidad millennial el utilizar al desnudo o cuerpo como parte de su composicion,
igualmente se analizé el uso real que se le da a este tipo de material en la localidad,
donde gracias al trabajo de campo podemos generar observaciones bastante
interesantes: la primera de ellas fue el tipo de lugares o ubicaciones con el que se
asocia esta publicidad cuyo afdn es despertar el morbo por parte del publico
masculino donde colectivamente existe la creencia de que en sitios como talleres
mecanicos, refaccionarias o desponchadoras existen este tipo de gréficos, lo cual
a nivel local pudimos ver que es una percepcion erronea ya que en el trabajo de
campo se analizaron los lugares ya mencionados y hubo ausencia de dichos

elementos.

Otra observacion destacable donde se hace uso de este recurso con afan de
sexualizar al cuerpo son los llamados car wash , algunas imprentas locales y
centros de entretenimiento adulto como lo son bares o centros nocturnos, en el caso
de los ultimos dos mencionados y segun las opiniones de los entrevistados este
tipo de lugares tiene de cierta manera permitido el uso de elementos de esta indole
ya que su producto o servicio hace referencia a la tematica abordada, pero en
lugares como lo son car wash e imprentas queda totalmente injustificado el uso de
dichos elementos ya que no posee ninguna correlacion el contexto donde se
presentan con el producto o servicio que ofertan, caso contrario seria el que se
puede observar través de lugares locales como farmacias, spa, gimnasios , donde
si bien hacen uso de elementos como el desnudo o el cuerpo, siempre es en relacion
al contexto del lugar o producto, donde se abordan teméticas como la salud, el

bienestar fisico entre otros.

Por otra parte, cabe resaltar que el cuerpo humano es un recurso fundamental para
muchas de las manifestaciones visuales de la ciudad independientemente si su
indole es artistica o publicitaria, para que estas imagenes posean el visto bueno de

la comunidad millennial local es necesario que la imagen posea una composicion
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armonica y bien estructurada, donde el contexto bajo el cual se encuentre y la
tematica a tratar justifique de manera adecuada el uso de un desnudo en la misma,

para evitar desagrados por parte de los espectadores.

Recomendaciones

Finalmente, como recomendaciones considero que hace falta indagar mas sobre la
impresion cultural del desnudo ante la comunidad en general tomando en cuenta a
las distintas generaciones, donde se le dé prioridad a factores externos como lo son
las creencias religiosas, nivel de escolaridad y distritos de la ciudad, ya que es
posible que se muestren resultados diferentes a los obtenidos en esta investigacion.
Otra recomendacion la cual va ligada a la tercera conclusion es el descubrir el origen
de la percepcion tan desagradable por parte del publico femenino y parte del
masculino hacia talleres mecanicos, refaccionarias y desponchadoras, ya que existe
un fuerte recuerdo colectivo de que en dichos lugares existe material inapropiado y

sexista.

También considero que es importante generar un analisis de la publicidad que se
manifiesta a través de redes sociales, ya que durante mi proceso de investigacion
lo aborde de manera superficial y no profundice en el tema como lo hubiese
preferido. Puesto que considero factible el generar un nuevo proyecto de
investigacion, en donde incluso se pueda realizar una comparativa entre la
publicidad fisica que es observable en la ciudad y la que se promueve de manera

digital.
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Anexos

Anexo A:ejemplos collage
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Anexo B: Entrevista individual
Ejemplo de entrevista individual:

Edad: Genero M: F: Afio de nacimiento

1. ¢Qué es lo primero que se te viene a la mente cuando escuchas la palabra
“‘desnudo?

2. ¢Cual es tu postura respecto al uso de un cuerpo desnudo en la publicidad,
existe alguna que recuerdes con estas caracteristicas?

3. ¢Qué obras o exposiciones artisticas locales conoces que utilicen al cuerpo
como tematica central?

4. Al momento de observar estas imagenes ¢ Como clasificarias cada una?

¢ Cuél de ellas consideras que tiene un contenido inapropiado?

1 2 3

Podrias clasificarlas de menor a mayor grado segtn el contenido inapropiado que posean
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Anexo C: Encuesta:

Como catalogarias la publicidad en cd Juéarez.

a) Excelente b) Regular c) Deficiente d) otro

Para ti ver un desnudo en alguna imagen de la ciudad
es:

a) Vulgar b) Inmoral c) Interesante d) erdtico e) otro

¢ Qué tanta importancia crees que tiene el cuerpo
para proyectar alguna clase de mensaje visual?
a) Mucha b) Es irrelevante c) Importa mas el texto d)

otro

Cuando ves laimagen de un desnudo en alguna
especie de publicidad en la ciudad ¢cual es tu
reaccion?

a) Me incomoda b) Me es indiferente c) Capta mi

atencion d) otro

¢, Qué piensas cuando ves laimagen de un desnudo
en una galeria de arte 0o museo?
a) Me incomoda b) Me es indiferente ¢) Capta mi

atencion d) otro

¢, Cual es tu posturarespecto a la publicidad que usa
desnudos fuera del contexto de su producto o
servicio (por ejemplo, en la publicidad empleada de

talleres mecanicos o car wash en la ciudad)?
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a) Me incomoda b) Me es indiferente c) Capta mi

atencion d) otro
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