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Introducción  

 

Ciudad Juárez ha sido reconocida últimamente en todo el mundo como una localidad en 

dónde se manifiestan problemáticas sociales como lo son la violencia e inseguridad, esto 

resulta muy lamentable ya que es una ciudad de aspectos culturales sobresalientes, 

tradiciones e historia, una ciudad que cuenta con cientos de monumentos, edificios, 

comidas y avenidas históricas que tienen algo que contar.  

Con este proyecto, coordinado por el docente Efraín Rangel Guzmán se pretende resaltar 

por medio de souvenirs, todas las características representativas y emblemáticas respecto 

a lo cultural, que existen dentro de la localidad, para así ofrecer una mejor imagen a los 

turistas invitándolos a visitar más a menudo la ciudad y a que conozcan nuestra cultura. 

En lo particular, como temática principal nos enfocamos en los “Regionalismos y habla 

popular de los Juarenses”, un tema que aunque suena sencillo, es más complejo de lo que 

parece. En Ciudad Juárez se cuenta con un habla muy peculiar, se escuchan palabras o 

frases que fuera de la localidad no son reconocidas, o que para los foráneos son palabras 

que nunca habían escuchado. Claro que este es un aspecto que también hay que resaltar 

puesto que es una característica que nos define como juarenses y que aunque sea muy 

sencilla pueden llegar a ser elementos que definen a los juarenses como tal.  

La palabra regionalismo, según la Real Academia Española, significa “vocablo o giro 

privativo de una región determinada”, en esto se incluye las palabras populares de la 

ciudad que llegan a convertirse en sinónimos de otras, las frases típicas y hasta la forma 

de pronunciar o decir algunos vocablos. (Real Academia Española, buscon.rae.es.) 

La finalidad de este proyecto es resaltar el habla popular de Ciudad Juárez por medio de 

souvenirs que la caractericen y al mismo tiempo dar a conocer todos los aspectos positivos 

de la ciudad para así invitar a los turistas y a los mismos ciudadanos a conocer la historia y 

cultura de Juárez. 
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CAPITULO I. Método y Problema 

 

En el proyecto sobre “Artesanías del Desierto” dirigido por Efraín Rangel Guzmán, dará pie 

como base para conocer la situación y contexto donde se desarrollara el campo de 

investigación conceptual para la implementación de identidad juarense. Es parte de la 

estructura fundamental la comprensión del protocolo ya realizado para poder llevar a cabo 

un procedimiento óptimo y funcional, que ayude a recopilar la información necesaria e 

historia de la ciudad para continuar con el protocolo asignado al tema en específico como 

lo es regionalismos y habla popular en los juarenses.  

Después de anclar la idea central y finalidad del proyecto se seleccionara el procedimiento 

que deberá llevar conforme los tiempos e información asignada. La manera en la que se 

tiene previsto manejar la información es con base a cuestionamientos con respuestas 

subjetivas que se irán concretando y estableciendo o medida en que se avanza. En el 

proyecto se buscará colaborar en la identidad de la ciudad, con la finalidad de destacar 

momentos relevantes de la historia y aspectos de la cultura, a través de la generación de 

objetos artesanales culturales, diseñados específicamente con los regionalismos o frases 

que distinguen a los juarenses.  

Como primera fase se plantea la problemática del proyecto y que es lo cómo es que se 

pretende darle solución. El tema que se presenta sobre regionalismos y habla popular se 

fundamentará de las palabras que a raíz de lo que creen los ciudadanos, son originarias.  

Informarnos acerca de la historia. Conocer los contextos de auge en la ciudad y los 

acontecimientos importantes nos ayudará a conocer aspectos relevantes que han sido 

claves en la transformación social, cultural, o económica, donde se pueden aclarar los 

rasgos pluriculturales, apoyo en documentos acerca de la llegada de la industria 

maquiladora, el crecimiento de la población, la expansión de la ciudad como frontera, la 

diversidad cultural, las subculturas aun existentes y las que se extinguieron o 

evolucionaron como los pachucos y los cholos,  los acontecimientos de violencia u sus 

efectos en la actividad  sociedad. Todo esto con la finalidad de reconocer a grandes rasgos 
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los sentimientos juarenses y su forma de expresarse Todo con el apoyo de material 

editorial, electrónico y trabajo de campo.  

Nuestro acercamiento al tema se centra en identificar cuáles son los tipos de artesanías 

generales que existen en la ciudad, dónde son realizadas, que tipo de materiales se utilizan 

y que tan propias son de Juárez. Se incrementará la búsqueda por trabajo de campo 

visitando áreas de comercio y museos de artesanías y arte, cubriendo sectores de 

diferentes niveles socioeconómicos en la ciudad con la finalidad de calcular una idea global 

de lo que para los habitantes representa su ciudad y cultura. Se abarcarán diferentes 

niveles educativos y profesiones, así como entrevistas a habitantes que vivieron en épocas 

de auge o tienen un gran conocimiento sobre el tema. Planificar registros de locales y 

áreas públicas y experiencias adquiridas por visita, elaborando encuestas, entrevistas y 

toma de fotografías de material existente nombrado como “souvenir de Ciudad Juárez”, 

documentando cuales son los objetos más vendidos y que es lo que las personas foráneas 

consumen, cuales son los precios y si son trasladados a la ciudad por pueblos vecinos o 

incluso de la capital. 

Contactar a proveedores de dichas artesanías para conocer el origen y el por qué son 

traídas y vendidas en la ciudad como parte de la cultura juarense y en algunos casos no 

acreditadas con su lugar de procedencia, del mismo modo buscar personal interesado en 

fomentar la cultura e identidad en la ciudad e ir complementando la investigación con sus 

experiencias de vida o proyectos que aún se les sigue dando una continuidad. Con base a 

la información obtenida sobre las artesanías existentes se denominará cuáles son las que 

tienen un mayor consumo debido a sus características y materiales. El cuestionar por qué 

los foráneos creen que dicho producto es originario de aquí, como nos identifica y hace la 

diferencia con un nativo que crea una idea conceptual y cotidiana del material por el hecho 

de vivir rodeado del mismo.  

Posterior a esto interviene el concepto característico del cual se realizará la artesanía del 

desierto que en su lugar dará a regionalismos y frases populares o simbólicas una 

aplicación como producto de identidad en la ciudad 
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Por medio de material de captura de datos se autentificará cuales palabras o frases existen 

y los juarenses creen tener como propias o simplemente las manejan en la vida cotidiana 

sin importarles su procedencia original, aunque muchas de estas sean interferidas por 

“malas palabras” como lo denomina la gente se tendrá uso racional de las mismas con el 

fin de no perjudicar a la población e ir descartando las más burdas.  

Posterior a investigación se determinan cuáles son las frases y palabras más populares de 

Ciudad Juárez, realizando una selección de las más escuchadas o nombradas por los 

ciudadanos, aquellas que tienen un impacto ya sea emotivo o histórico en la sociedad. 

Para la selección de las palabras se deberá de sintetizar por medio de las entrevistas y 

cuestionarios aplicados a los juarenses, cuales son las palabras más repetidas, o con un 

mayor número de pronunciación, para de esa manera jerarquizar. Las palabras que sean 

seleccionadas tendrán otro uso con motivo de conocer su procedencia y definir por que la 

sociedad la toma como una palabra o frase singular de Juárez, se deberá identificar el 

sentido que tienen las palabras más populares para esto se indagará en fuentes 

bibliográficas y electrónicas acerca de las frases y en caso de no pertenecer a un ámbito 

histórico serán analizadas por medio de lo que la sociedad piensa sobre ellas y el 

significado que le dan. Después se seleccionarán menos palabras para definirlas como 

parte del proyecto y representación física, como se menciona anteriormente las palabras 

se van seleccionando poco a poco a medida en que se descartan las menos relevantes, 

esto con la finalidad de manejar un filtro entre los regionalismos para concretar la 

información útil y llegar a un resultado no muy abundante en regionalismos y palabras que 

no son “propios” como lo denomina la sociedad, en la ciudad.    

Se investigará acerca de la procedencia de los regionalismos locales, lugares donde fueron 

utilizados, tipo de sociedad y época en que se originaron, por medio de entrevistas y 

observaciones de ámbitos contextuales. Se realizarán visitas a personas y lugares como el 

centro de la ciudad, diferentes estatus educativos y económicos así como la periferia, 

lugares en donde se cree y reafirmará que se originaron las palabras para no 

representarlas solamente como una frase que decimos todos comúnmente, si no aquella 
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que nos hace creer quienes somos y nos autentifica como ciudadanos de Juárez. La 

intención de conocer la frase y dedicarle tiempo a la fundación de la palabra es con la 

finalidad de dar a conocerles a las personas foráneas y nativas el lugar de origen, ya sea 

por medio de una pequeña descripción en la artesanía o  bien haciendo uso de un código 

QR para no abrumar la artesanía y dar lugar a la frase así como los materiales por 

completo.  

Posterior a la elección y conceptualización de las palabras se realizará un producto como 

manejo de artesanía, que contenga las frases más reconocidas de la ciudad, que sea 

innovador y de la misma manera informe a los ciudadanos y turistas. El hecho de que el 

proyecto trate sobre regionalismos y frases populares brinda un mejor manejo de 

materiales y creación de los mismos debido a que los vocablos no son un objeto o producto 

físico, de esta manera se podrá transformar en algo tangible y así dar reconocimiento a los 

regionalismos juarenses con el fin de brindar autenticidad a nuestra ciudad y comenzar a 

darle una identidad a el lugar en el que vivimos.  

La manera en la que se fomentará será realizando un prototipo y posteriormente la 

aplicación final por parte de los alumnos que participan en el proyecto de titulación, 

llevando a cabo una iniciativa para la producción de dicho objeto y comenzar a distribuirlo 

por la ciudad en mercados, lugares turísticos, o cualquier tipo de comercio local. El apoyo 

que se brindarán para espacios y materiales será por parte de la institución o bien por los 

mismos integrantes del proyecto para realizar la aplicación. Una vez presentada y 

aprobada los integrantes del proyecto comenzarán la distribución y  esperarán ver los 

resultados de la sociedad al adquirir el producto u observarlo, documentando la 

retroalimentación de la aplicación, con sus cualidades y reacciones en la sociedad con el 

fin de otorgar un objeto que aporte identidad y autenticidad a Ciudad Juárez.  
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1.1 Planteamiento del problema 

En Ciudad Juárez, existe poco reconocimiento hacia sus espacios culturales, sus 

personajes históricos o su habla popular. La mayoría del tiempo solo se hace referencia a 

la inseguridad y violencia que se vive en nuestra ciudad, convirtiéndolo en un verdadero 

problema. En la localidad existe la necesidad de impulsar los aspectos positivos que la 

caracteriza, destacando sus elementos representativos, y no solo promover hechos 

deplorables y problemas sociales como “las muertas de Juárez” o el narcotráfico. Se debe 

buscar la manera de demostrar que tenemos variedad de actividades óptimas y benéficas, 

y empezar a borrar la mala costumbre de que nos pregunten “¿Y no tienes miedo?”. 

Una de las mayores problemáticas en la ciudad es la falta de confianza en los ciudadanos 

hacia su ciudad y lo que ella les puede brindar, de modo que las riquezas y potenciales van 

perdiendo valor por falta de usabilidad debido al poco aprovechamiento de las 

oportunidades que se ofrecen. Los juarenses deberían optar por participar en las 

actividades sociales, comerciales, y de formación ciudadana para que así la población 

foránea vea más interés por la ciudad. 

El IME  y los Cálculos propios con base en los datos de CONAPO nos dicen que la ciudad 

y su estructura colectiva son de manera sustancial, debido a que las migraciones llegaron 

en grandes cantidades. La primera oleada básicamente del Estado de Coahuila y Durango, 

durante la década de los ochentas y noventas; La segunda que inicia a principios de los 

noventas, fue en gran medida del Estado de Veracruz, y la última oleada, la más pequeña 

de todas, se da a finales de los noventas y los primeros años del 2000 con la llegada de 

personas de Tabasco y Chiapas. Estas oleadas están asociadas a los espacios laborales 

que genera la maquila, las personas llegan en búsqueda de un trabajo y con la visión de 

establecerse en esta ciudad. Cabe destacar, que no todos las personas que llegan a esta 

ciudad, en busca de trabajo, tiene las intenciones de cruzar a Estados Unidos, sino 

insertarse al mercado laboral local. Esto produce que familias completas se movilicen y 

establezcan aquí en Juárez, y aunque esto no es una máxima, se presenta regularmente al 

mismo tiempo que el flujo natural de migrantes de otras partes del país, que intenta pasar a 
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Estados Unidos. Así fue como Ciudad Juárez y su diversidad cultural se fue expandiendo, 

convirtiendose una ciudad más diversa en costumbres, tradiciones y hábitos. (CONAPO, 

2000, cedoc.inmujeres.gob.mx) 

Después de las grandes oleadas que llegaron a la ciudad,  la estructura y sus 

problemáticas fueron creciendo. Para Nashieli Ramírez, independientemente de los 

programas sociales siguen existiendo “los grandes problemas estructurales de la ciudad” 

que ponen en riesgo a los jóvenes, concretamente “un mundo adulto volcado al trabajo en 

maquiladores, en una apuesta de desarrollo económico que no tiene nada que ver con la 

familia… La lucha por el territorio sigue, solo que ha bajado de escala”, añadió Nashieli 

Ramírez. “Bajar la guardia es lo peor que puede suceder… aún es pronto para ser 

optimistas”. (Mayorga, 2013, CNN en Español, Nacional). 

La CMDPDH señala que en términos generales, Ciudad Juárez tiene una clara 

diferenciación en el perfil socioeconómico: en el poniente se asienta la población de 

menores ingresos, por su parte, salvo algunas colonias del oriente, los estratos medios y 

altos de la población habitan en el resto de la ciudad. 

Las diferentes situaciones que han acompañado la conformación histórica de Ciudad 

Juárez, así como su condición como ciudad fronteriza, la han categorizado como una 

ciudad sin identidad. Sí bien es cierto que las urbes no se pueden estereotipar o clasificar 

bajo una sesgo identitario general, como se maneja dentro del colectivo imaginario lleno de 

sentido de pertenencia que cada miembro de una metrópoli construye, reafirma y consolida 

a lo largo de su vida, sino que más bien, se deben manejar esos pequeños vínculos del 

engranaje real-imaginario que cohesionan la identidad de cada lugar, que llevan a construir 

una visión general de la identidad en las ciudades, se hace una mención sobre:  

El modo en que organizamos nuestras vidas, la forma en que nos vestimos, 

nuestras maneras de construir y modificar el entorno, los diversos trabajos que 

desempeñamos para ganarnos la vida, los valores y creencias, las maneras de 

relacionarnos con los otros, las narraciones sobre nuestras vidas e historias, por 



        

 

   14     

 

solo poner algunos ejemplos, están marcados por los procesos de identidad, tanto 

individuales como de las colectivas” (De la torre, 2008, psicología online.) 

Por parte del proyecto de “Artesanías del Desierto”, coordinado por Efraín Rangel Guzmán, 

de la Universidad Autónoma de Ciudad Juárez, se desarrollará como modalidad la 

aplicación de Neo artesanías que se caractericen por aspectos culturales, sociales e 

históricos con la finalidad de promover la identidad de Ciudad Juárez.   

Efraín Rangel, menciona que en Ciudad Juárez, se han popularizado como artesanías 

locales aquellas que son elaboradas por tarahumaras y artesanos de Mata Ortiz, y se 

ofrecen a los turistas como un patrimonio tangible de Juárez. Sin embargo, en la capital del 

estado, existen dependencias públicas que promueven proyectos relacionados a este 

rubro. Por ejemplo, se cuenta con La Casa de Las Artesanías del Estado de Chihuahua 

(CASART), El Fondo Nacional para el Fomento de las Artesanías (FONART) y La 

Fundación del Empresariado Chihuahuense (FECHAC). 

Lamentablemente, en Ciudad Juárez existen pocos esfuerzos hacia este rubro. Debido a 

esto consideramos que es necesario realizar este proyecto. Es importante contar con Neo 

artesanías que representen la cultura y costumbres de la localidad, así como lograr la 

disminución de la mala imagen que se tiene debido a las problemáticas sociales 

generadas, y motivar a los Juarenses a fortalecer su identidad y la recuperación de su 

memoria histórica.  

En nuestra Ciudad, se han popularizado como artesanías locales aquellas que son 

elaboradas por tarahumaras y artesanos de Mata Ortiz, y se ofrecen a los turistas como un 

patrimonio tangible de Juárez. Sin embargo, en la capital del estado, existen dependencias 

públicas que promueven proyectos relacionados a este rubro. Por ejemplo, se cuenta con 

La Casa de Las Artesanías del Estado de Chihuahua (CASART), El Fondo Nacional para el 

Fomento de las Artesanías (FONART) y La Fundación del Empresariado Chihuahuense 

(FECHAC). 
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Como resultado, se logrará la creación prototipos englobados hacia las 10 áreas de interés, 

con los cuales se pretenden montar exposiciones e instituciones que promueven la cultura 

como El Instituto Chihuahuense de Cultura (ICHICULT), Secretaría de Turismo de 

Gobierno del Estado y espacios públicos y educativos. De manera adicional se pretende 

generar un proyecto editorial tipo catálogo de obra físico y digital que permita su mayor 

difusión. También se buscará aprovechar los materiales existentes en la región de manera 

sustentable para la elaboración de estos prototipos. 

Dentro de este proyecto, existen 10 temáticas: El desierto, edificios y monumentos 

emblemáticos, avenidas y calles típicas, puentes internacionales, transporte público, 

comida típica, danzas de matachines y festividad de San Lorenzo, personajes históricos y 

emblemáticos, regionalismos o habla popular y la actividad maquiladora. (Rangel, 2015.)  

En nuestro caso elegimos específicamente como tema central “Regionalismos o habla 

popular”. En Ciudad Juárez, contamos con una variedad de características culturales, que 

no se conocen y reconocen como deberían, principalmente nuestro lenguaje coloquial el 

cual es muy extenso y peculiar. El problema se centra en que son tantas las palabras que 

se utilizan en nuestra Ciudad, que necesitamos identificar con cuales los juarenses se 

sienten más identificados, o en su caso, se aseguren de que se originaron en la localidad. 

Y no solo es necesario comprender que palabras se utilizan comúnmente aquí en Juárez, 

sino también saber por qué se utilizan.  Cabe destacar, que debemos relacionar el tema 

con el gran porcentaje que hubo de migración en Juárez y como influyeron en nuestra 

cultura, nuestra habla y nuestra sociedad. Miguel Crispín, en su artículo “Palabras del 

norte”, comenta que realizó un listado de localismos al llegar a Ciudad Juárez porque le 

sorprendió escuchar como llamaban a las cosas y que en su mayoría provenían del 

“spanglish” o adaptadas al inglés por la obvia razón de que es una Ciudad fronteriza y eso 

ha sido de mucha influencia para nuestra sociedad. (Crispín, 2007, miguelcrispin.blogspot) 

Además, con este proyecto se busca la creación y diseño de Neo artesanías en las que 

resaltan los regionalismos o palabras típicas de Ciudad Juárez, buscando que el juarense  
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fortalezca su identidad y logre sentirse un tanto más orgulloso de la localidad. La creación 

de artesanías también es a beneficio de los turistas, para motivarlos a visitar la Ciudad, y 

puedan llevarse como souvenir un artículo propio de la región. 

La sociedad juarense vive con una indiferencia por el lugar en el que habita, se muestra 

poco interés propio por la ciudad y por sus habitantes. El hecho de que los juarenses se 

congreguen en diferentes culturas y rangos socioeconómicos dispersa más la idea de 

unificación como comunidad. La falta de confianza y la inseguridad de años pasados 

forjaron a los ciudadanos a vivir con un concepto de que su localidad no participa en 

actividades de bien social y olvidan los buenos hábitos, costumbres y actividades 

regionales que le dan originalidad a Juárez.  

Los ciudadanos olvidan que su ciudad impulsa la atracción de eventos nacionales e 

internacionales como lo son congresos, convenciones, ferias, eventos deportivos, 

culturales y musicales, también otorga asesoría a grupos de visitantes y apoya e impulsa el 

proceso de marketing.  

La ciudad pierde la fe de que se puede recuperar la comunidad, el apoyo mutuo, regular el 

impulso de crecimiento educativo y demanda de trabajo, debido a que los ciudadanos 

tienen la dificultad de reconocer como propias cuestiones de hábitos sociales, 

empresariales y formativos. Por esta razón se pretende fomentar la diversidad de 

actividades que practica la población y como una propuesta que aún no ha sido 

desarrollada, el proyecto se interesa en buscar y destacar las frases que a diario el 

juarense utiliza y dar reconocimiento a las más populares de manera local, a fin de producir 

un objeto u artesanía como modo de souvenir, con la finalidad de que tanto los juarenses 

como los foráneos conozcan las palabras regionales y se establezca una particularidad 

entre las palabras comunes, a las que solo los juarenses decimos y entendemos. 

Como apoyo se necesitará información trascendental sobre la evolución de la ciudad y sus 

contextos sociales, apoyados en información que se haya generado en disciplinas como la 

etnografía, sociología, psicología, economía entre otras, y con  la aplicación del diseño se 
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establecerá el producto y la estrategia de difusión para lograr captar la atención del 

usuario. Como limitantes en los antecedentes se presenta el poder integrar temáticas 

responsables de otras disciplinas, será necesario ampliar la búsqueda de información en  

libros, fuentes de internet, e historias de vida, la diversidad de palabras que existen en la 

región y que fueron conformadas por grupos de diferentes estados mezclándose con las 

frases originales. 

1.2 Objetivos de investigación 

 

1.2.1 Objetivo general 

Colaborar en el desarrollo de una identidad material e histórica para Ciudad Juárez a 

través de la generación de objetos artesanales contemporáneos, diseñados en 

representación de contextos geográficos y socioculturales. 

1.2.2 Objetivos específicos 

 

Indagar sobre cuáles son los regionalismos más característicos de los habitantes de 

Ciudad Juárez. 

-Determinar un número de frases y palabras del habla popular de Ciudad Juárez. 

-Identificar qué sentido tienen las palabras más populares del habla de los juarenses para 

entender su contexto. 

-Realizar un producto que funcione como souvenir en donde se incorporan palabras y 

frases más representativas del habla popular juarense. 

-Registrar el impacto que el producto alcanza en el usuario, con la necesidad de 

retroalimentar el proyecto.  
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1.3 Hipótesis  

 

La creación y diseño de souvenirs sobre palabras y frases típicas emblemáticas y 

representativas de los juarenses contribuirá a mostrar una de las características distintivas 

de este lugar de la frontera entre propios y extraños, lo mismo que disminuir la mala 

imagen que se tiene sobre todo en el exterior de la región. Con la circulación de objetos de 

referencia cultural entre los turistas, estacionales fuera de la ciudad se podrá mostrar una 

imagen diferente de tal forma que la ciudad  dejen de percibirse sus problemáticas 

sociales. 

1.4 Justificación  

 

El proyecto que se llevará a cabo contribuye a generar una identidad visual para la 

comunidad juarense y la conformación de su historia a través de diseños artesanales 

contemporáneos con características  conceptuales de los aspectos más relevantes de la 

ciudad. En este caso con un giro hacia los regionalismos y habla popular local que será 

representada por un souvenir para identificar la popularidad de la lingüística juarense, 

sirviendo como  un artículo de venta representativo de la ciudad e identidad lingüística 

coloquial y trascendental para los ciudadanos y foráneos. 

La investigación aporta una manera de incrementar el apego de los ciudadanos a sus 

orígenes con objetos que son innovadores y que representan una parte de la cultura e 

historia juarense en una modalidad artesanal que beneficia no solo de una manera 

formativa si no también económica.  La manera en la que se recolecta la información de 

corte cualitativo e historias de vida, brinda la oportunidad de convivir con las personas y dar 

autenticidad de que fueron los juarenses los que crearon una conjunción de palabras 

populares  que se destacan en los ámbitos sociales en los que los mismos conviven.    

Gracias a este proyecto, será beneficiarios principalmente la ciudad en sí, puesto que con 

la creación de neo artesanías se presentarán los lugares más representativos de nuestra 

ciudad, contribuyendo así a cambiar la imagen que se tiene sobre la ciudad e invitando a 
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los turistas a visitar nuestra Ciudad. También serán beneficiados los ciudadanos, al 

ofrecerles una nueva visión hacia su identidad e invitarlos a que se sientan arraigados a su 

cultura. 

Con esta investigación se prevé cambiar el tipo de imagen negativa que se tiene hacia 

nuestra ciudad, invitar a que los turistas nos visiten y puedan aprender de nuestra cultura y 

lleven un souvenir que realmente nos represente, principalmente por medio de 

regionalismos plasmados en artesanías. Este problema de investigación es sumamente 

significativo debido a que busca la manera en la que Ciudad Juárez se reconozca por toda 

su cultura e historia y no por sus problemáticas sociales. 

1.5 Preguntas de investigación. 

 

¿Qué productos son identificados como suvenir en Ciudad Juárez? 

¿De qué manera puede impactar el diseño de suvenires en la disminución de la mala 

imagen que se tiene sobre ciudad Juárez? 

¿En qué lugares o contextos de la Ciudad son más populares los regionalismos? 

¿Cómo implementar el Diseño gráfico en una mejora para Ciudad Juárez? 

¿Cómo influyó la migración de la Ciudad en su cultura, tradiciones, costumbres y habla? 

¿Cuáles son las palabras que a diario se escuchan en el habla del Juarense? 

¿Cuáles son las palabras o regionalismos con los que el Juarense se siente más 

identificado? 

¿Qué significado le dan los juarenses a sus regionalismos? 

¿En qué objetos pueden ser plasmados frases típicas o regionalismos? 
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CAPITULO II. Marco Teórico 

2.1 Aspectos culturales e históricos  

 

Ciudad Juárez situada al norte de la ciudad de Chihuahua, capital del Estado, hoy es uno 

de los centros maquiladores más importantes de todo México, una ciudad dinámica que fue 

creciente en la época de producción de empresas maquiladoras y con estas hicieron de la 

ciudad un auge laboral y turístico comercial para los fronterizos que se trasladaban del lado 

mexicano a el americano y viceversa, junto con los diversos migrantes que la conformaban, 

posteriormente la ciudad ocupo más terreno aumentando su población con nativos y 

foráneos. Como identidad fronteriza se tiene un determinado estilo de vida por el que las 

personas definen sus diferencias de otras y de su entorno social asignando grupos 

personales.  

El sustento que ha mantenido la población, a pesar de los eventos criminalísticos, que 

devastaron a la ciudad, ha sido que los juarenses buscan motivaciones diferentes para 

levantar la ciudad. Según el registro del año 2010 en INEGI la población total de juarenses 

constaba de 1, 332,131 personas. (INEGI, México en cifras, 2010) 

En el siglo XX, la economía de Ciudad Juárez pasó por diferentes momentos. Distintas 

actividades económicas fueron clave para su crecimiento y el sostén de sus habitantes. 

Los servicios, el cultivo de algodón en el valle de Juárez y la industria maquiladora han sido 

sus principales actividades, cada una de ellas con periodos altos y bajos, y diferencias en 

las características de su mano de obra. Como contribución la investigación de Castellanos 

Guerrero en 1980 y posteriormente Fuentes Flores lo retomo en el 2001 el sector 

agropecuario pasó de ocupar al 16.3% de la población de la ciudad en 1940, a sólo 6.9% 

de la misma en 1960, en favor de la industria de la transformación y de la construcción. De 

este modo las actividades urbanas ganaron terreno en la economía de la población e 

iniciaron una tendencia que se continuaría a favor de la actividad industrial. Como dato se 

proporciona una tabla que especifica la suma de porcentajes en población que son 

originarias y foráneas. (Migración en Ciudad Juárez  fronteriza, 2012, anatemasyapologias) 
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José Luis Cuevas en su revista “La Palabra y el Hombre”,  explica que el fenómeno de 

migración que se presentó en ciudad Juárez se inició en los años cincuenta, cuando se 

observaba un crecimiento de manufactura sin lugar laboral, esto llamo la atención de la 

población principalmente del sur como estados de Veracruz, Durango, la llamada Comarca 

Lagunera, y del mismo estado de Chihuahua. Como parte de los imaginarios y 

representaciones sociales que configuran la migración, se encuentra el “sueño americano” 

que da lugar a cruzar la frontera, representando a Juárez no solo como una ciudad de 

industria sino también como una figura como punto de cruce.  

La diversidad cultural que presenta nuestra región, se basa en la migración del país hacia 

los Estados Unidos Americanos, es un caso binacional en que una seria de población se 

encuentra en ventajas comparativas por el espacio de la industria maquiladora, estas 

producen y exportan a Estados Unidos muchos de los productos que posteriormente se 

envían a todo el mundo. 

Una crisis en Estados Unidos repercute en la economía de Ciudad Juárez. A esto se le 

suma cierta flexibilidad de trabajo a las leyes laborales y ambientales de México además 

Fig. Castellanos Guerrero, 1981, pp, 112-113: Pérez Gómez Laura Elisa.  



        

 

   22     

 

de las cargas privilegios y desventajas, por parte de las empresas. El modelo de trabajo se 

encuentra en los corredores industriales, y es donde se hace uso de una comunicación 

cargada de signos, y lingüística variable, que se dispersa entre los trabajadores y poco a 

poco se vuelve un dialecto natural dentro de la empresa, por parte de las personas que 

laboran se propicia el uso de palabras pluriculturales sin darse cuenta y se fomenta el uso, 

dado que la mayor parte de la población juarense se establece en estas zonas, contribuye 

a dar rangos de popularidad entre palabras polisémicas. (Cuevas, 2015, La palabra y el 

hombre .uv.mx) 

George Carpenter Baker nos habla sobre la relación entre los orígenes del pachuquismo al 

posicionarlo en el área Juárez-El Paso a principios de los años 30; donde se originó el caló 

que los distingue como una mezcla entre inglés, expresiones del español coloquial, 

palabras inventadas y otras tomadas y modificadas del Náhuatl. También llamativos por su 

particular forma de expresión y lo llamativo de sus atuendos, empieza a construir una 

identidad propia. Como un ídolo popular y figura trascendental del cine de oro mexicano, 

Germán Genaro Cipriano Valdez Castillo mejor conocido como Tin Tan construyó un mito 

con su inimitable rebeldía. Interprete del caló chicano, de ahí que la palabra pachuco tenga 

un origen poco claro. Se dice que su génesis proviene de la ciudad de Pachuca, otros más 

afirman que El Paso, o El chuco, como se conoce popularmente a los Estados Unidos aquí 

en la frontera es el responsable de tal nombre. Incluso el vocablo náhuatl “pachoacan” que 

significa lugar donde se gobierna fue introducido como posible fuente de inspiración para la 

creación del término. Entre tantos padres putativos etimológicos, culturalmente al pachuco 

se le ha asignado un solo campo semántico: pillo, sin que hacer, lacra, ratero. (Carpenter 

Baker, 2015, allimite.com) 

En la presentación de Cultura de la frontera ciudad Juárez, Chihuahua, Javier Armendáriz 

Cortez catedrático de la Universidad Autónoma de Ciudad Juárez, explica como la 

lingüística popular tanto en la región como en otros estados de la república, está el 

pachuquismo, que surgió en una época de importantes cambios sociales, económicos, y 

culturales, para los estadounidenses de origen mexicano. En los años cuarenta ya era 
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posible ver a jóvenes en las calles de Los Ángeles, incluso no se duda que este creará una 

subcultura. Con gustos por la música de mambo, boogie y el swing los pachucos dieron 

origen al spanglish, un argot que fusionaba las palabras y frases creativamente aplicando 

una terminación española, y adaptación de palabras inglesas. Con el paso del tiempo los 

pachucos cambiaron apariencias físicas y modalidades pero con la misma 

conceptualización de campo semántico, sin embargo, las palabras fueron trascendentales 

aumentando su auge popular y significativo para el “pachuco”. (Armendáriz, 2013, 

es.slideshare) 

Po ejemplo Octavio Paz en su libro “Laberintos de la Soledad” destaca aspectos 

significativos del pachuco, el cual lo visualiza de la siguiente manera:    

Como es sabido, los "pachucos" son bandas de jóvenes, generalmente de origen 

mexicano, que viven en las ciudades del Sur y que se singularizan tanto por su 

vestimenta como por su conducta y su lenguaje. Rebeldes instintivos, contra ellos se 

ha cebado más de una vez el racismo norteamericano… El "pachuco" no quiere 

volver a su origen mexicano; tampoco--al menos en apariencia--desea fundirse a la 

vida norteamericana. Todo en él es impulso que se niega a sí mismo, nudo de 

contradicciones, enigma. Y el primer enigma es su nombre mismo: "pachuco", 

vocablo de incierta filiación, que dice nada y dice todo. ¡Extraña palabra, que no 

tiene significado preciso o que, más exactamente, está cargada, como todas las 

creaciones populares, de una pluralidad de significados! Queramos o no, estos 

seres son mexicanos, uno de los extremos a que puede llegar el mexicano… El 

pachuco lleva la moda a sus últimas consecuencias y la vuelve estética. Ahora bien, 

uno de los principios que rigen a la moda norteamericana es la comodidad; al volver 

estético el traje corriente, el pachuco lo vuelve impráctico… El "pachuco" se lanza al 

exterior, pero no para fundirse con lo que lo rodea, sino para retarlo. Gesto suicida, 

pues el "pachuco" no afirma nada, no defiende nada, excepto su exasperada 

voluntad de no ser. El "pachuco" es la presa que se adorna para llamar la atención 

de los cazadores. La persecución lo redime y rompe su soledad: su salvación 
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depende del acceso a esa misma sociedad que aparenta negar. Soledad y pecado, 

comunión y salud, se convierten en términos equivalentes. (Paz, 1959.) 

 
2.1.2 Lingüísticos  

 

El proyecto busca destacar las frases que a diario el juarense utiliza y dar reconocimiento a 

las más populares para la distinción de regionalismos locales a los habitantes y turistas. 

Consiste en dar reconocimiento a las palabras y frases más conocidas por la sociedad 

local, y como influyó en nuestra habla cotidiana la llegada de todos los migrantes a nuestra 

ciudad.  Es necesario conocer toda la riqueza de la ciudad, desde sus edificios y 

atracciones, hasta su habla cotidiana y regionalismos.  

Dentro de la investigación se encuentra un texto de Luis Méndez que se titula  “En la punta 

de la lengua”, en el que propone un listado de regionalismos en el Estado de Chihuahua, 

donde incluye a Ciudad Juárez. Debido a que la mayoría de los documentos hablaba sobre 

el Estado de Chihuahua y no específicamente de Ciudad Juárez, estos se basan en 

conocimientos empíricos adquiridos a través de actos comunicativos en lenguaje coloquial 

día a día. (Méndez, 2015, enlapuntadelalengua.com) 

Dentro de esta investigación se incluye la recopilación de vocablos registrados, entre los 

que resaltan “¡ay ay!”, “baica”, “chuco”, “frajo”, “gacho” etc. Estas palabras, también fueron 

de las más escuchadas en nuestro recorrido por la ciudad. 

Por otro lado, Miguel Crispín, en su artículo “Palabras del norte”, comenta que realizó su 

listado de localismos, porque al llegar a Ciudad Juárez se sorprendió  al escuchar como 

llamaban a las cosas y que en su mayoría provenían del “spanglish” o adaptadas al inglés 

por la obvia razón de que es una Ciudad fronteriza. (Crispín, 2007, miguelcrispin.blogspotx) 

Qué es un regionalismo: Regionalismo, en política, es la ideología y el movimiento político 

que, aun aceptando la existencia de una comunidad política superior como la nación, 

pretende la defensa específica de una de sus partes, una región que se distingue por su 
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homogeneidad en lo físico, lo humano y lo cultural. Algunos autores lo identifican con el 

autonomismo en oposición al centralismo. 

Los propósitos regionalistas más importantes son la adecuación de la acción estatal a las 

necesidades locales; un mayor acercamiento de los ciudadanos a la gestión del Estado; la 

supervivencia y promoción de las costumbres propias; y, en las regiones atrasadas, la 

consecución de una justa administrativa redistribución de la renta nacional que mejore sus 

condiciones de vida y sociales. 

Para conseguir estos objetivos, a diferencia de lo postulado por los nacionalismos 

periféricos, los regionalistas no cuestionan la unidad nacional, pero sí propugnan la 

descentralización de forma que se adapte la actividad de los poderes públicos a las 

condiciones concretas de las distintas y varias zonas. 

En “Avances y Coordinación de Investigación” Vocabularios básicos de la “Nueva cultura 

laboral” implementada en México por Cutberto Arzate Soltero, habla sobre las empresas 

Globales que abarcan todo lo político, económico cultural como costumbres y hábitos 

corporales o mentales que funcionan de manera directa e indirecta para satisfacer las 

necesidades humanas, entonces la globalización o acumulación ampliada del capital es 

operada por la economía, leyes y criterios que se van amoldando. A manera de que el 

autor nos muestra la investigación realizada y referencias de otros autores, se encuentra la 

relación entre el contexto en donde se originan las palabras que hoy en día son más 

utilizadas por los juarenses y como se desarrolla una de las principales fuentes de industria 

más grandes en la capital. 

También el mismo autor menciona la “Globalización del mundo” de manera en la que se 

sintetiza, abarca la concentración capital y global, con ello se hace una homologación 

cultural del mundo donde se entiende uniformidad cultural y si el lenguaje es la parte 

fundamental de la cultura entonces no existe la posibilidad que se produzca una 

homologación de conceptos básicos en el español actual que de algún modo cuenta con la 

globalización.  
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En particular se observa el ámbito de las maquiladoras de Ciudad Juárez y en muchísimas 

otras instituciones de la sociedad mexicana contemporánea. El establecimiento de 

maquilas a principios de los años 60`s en la frontera del norte fue al preludio de la nueva 

cultura laboral que se ha estado impulsando en todo el país, y en otras regiones de centro 

de Sudamérica como consecuencia de la globalización. 

Cutberto menciona que el establecimiento en maquiladoras en zonas fronterizas como en 

Ciudad Juárez, adquirió en pocos años el estatus denominado “ciudad global” , donde se 

dan cita a factores históricos, geográficos, políticos, y culturales pero sobre todo, que en su 

seno ocurran actividades de producción y circulación de mexicanismos ligadas a redes de 

mercadeo. El origen fue producto de empresarios y comerciantes que trajeron empresas 

grandes creando un modelo industrial que como dato relevante empleo el idioma ingles 

como una lingua franca.   

Entonces existe un discurso técnico-empresarial constituido por una serie de conceptos 

básicos y generados por políticas de los países y regiones surgió el modelo de 

globalización de mercados que se difundió a empleados de industria, que poco a poco 

fueron dados a conocer a otros sectores de la sociedad y con el tiempo y los intercambios 

culturales a otros países dentro y fuera de la comunidad empresarial. Una vez creados 

pasaron a formar parte del vocabulario de los “encargados” de establecer las empresas a 

los países.  

El desarrollo del vocabulario en la industria maquiladora tiene gran influencia en el 

crecimiento de la lingüística local, por el hecho de contribuir de manera laboral a las 

mismas actividades diferentes personas que cada una involucra una manera de referirse a 

los objetos o lenguaje coloquial de una manera distinta a la persona de enseguida.   

Por otra parte indica que dado el bajo nivel de cultura y literario de las ciudades 

“globalizadas” como Ciudad Juárez, donde se lee poco y las librerías son escazas y 

precarias o forman parte de algún departamento de grandes cadenas comerciales. 
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 Actualmente muy de moda, es muy probable que los periódicos y revistas más que formar 

opinión y ser un espacio de discusión, se convierten en educadoras sobre lo que se hace y 

se cree.  

La “globalización” en la ciudad abarca una lengua, como el español tiene diversos niveles 

de análisis lingüístico, con respecto al significado semántico, donde se encuentran lo que 

se conoce como “palabras” y dentro de ellas existen denominaciones culturales o entidad 

de experiencia y que forman parte de lo que comúnmente conocen como léxico de la 

lengua. El léxico es designar o denominar hechos entidades de la misma experiencia, sin 

embargo como nunca es la misma se crean “objetos culturales” a los que hay que 

asignarles nombres y relaciones nuevas con las palabras que ya existen. El léxico de una 

lengua es teóricamente ilimitado, es una lista abierta que se expande constantemente y sin 

dificultad para responder las nuevas necesidades de comunicación a las exigencias de 

innovación o modas pasajeras. 

El lenguaje constantemente está en desarrollo, y bien las palabras pueden cambiar su 

significado o dejar de tener una influencia masiva en la sociedad, del mismo modo otras 

palabras se pronuncian para quedarse y es ahí donde interviene el sentido de pregnancia y 

popularidad.  

Cutberto Arzate resume que el trabajo trata de identificar las palabras testigo o claves 

surgidas en el español como consecuencia del contacto cultural de México y otros países 

hispanohablantes, con sociedades altamente tecnificadas como Estados Unidos de 

Norteamérica, que emplean el inglés como lengua oficial, es decir con sociedades 

alrededor de las cuales se organizan características históricas y sociales en un cierto 

momento de su historia. (Arzate, 2013, uacj.mx) 

 

2.2 Aspectos Turísticos 

Los aspectos turísticos evidénciales de la región, forman parte de restaurantes, museos de 

arte y eventos culturales, iconos de la ciudad como la denominada “x” que representa el 



        

 

   28     

 

cruce de caminos y el mestizaje de las culturas indígena y española, así lo menciono el 

autor de la obra Enrique Carbajal “Sebastian”, de esa manera se describe por medios 

digitales y audiovisuales. Situada dentro de la plaza de la mexicanidad, este sitio se ha 

vuelto de gran peculiaridad icono-identitaria de la región, no puede faltar dentro de las fotos 

de los turistas el gran monumento para tenerlo como registro de que la persona vine de 

visita a la frontera. La estructura se compone como la adecuada para la presentación de 

obras especiales como galerías de arte, fotográficas, expresionistas entre otras, que se 

llevan a cabo en determinadas temporadas. Si bien es un símbolo que independientemente 

del significante que interprete la población, se puede visualizar en playeras, vasos, 

mochilas, carteles, y todo lo relacionado a la ciudad. Dejo a un lado el icono de tendencia 

de años atrás, “El Umbral del Milenio”, obra creada por el mismo autor, que en el año 2000 

fue representada como un momento reconocible por el nuevo siglo y el privilegio de cruzar.  

El MUREF es uno de los lugares más concurridos por historiadores y personas interesadas 

en lo trascendencia de la frontera, .La edificación de la arquitectura del lugar fue realizada 

por elementos del siglo XIX, construida por el ingeniero Manuel Garfias en los años 1885 y 

1888 como bien lo dice tanto en el lugar como en los medios informativos del centro INAH 

Chihuahua. La ex aduana atrae a nativos y foráneos a conocer parte de los antecedentes 

históricos y al mismo tiempo visitar el centro de la ciudad, donde pueden encontrar 

variedad de comida y productos con aspectos culturales diversos.  

La sociedad busca nuevas formas de anclaje para conocer la ciudad, basado en 

restaurantes, centros nocturnos y diversión para la familia, ya que por el hecho de ser 

frontera la mayoría de las personas le encuentran un arraigo particular o esencia 

estadounidense y no tanto mexicana. Para la población que no cuenta con los recursos o 

factibilidad de poder trasladarse al extranjero, esta tierra es lo más cercano que podría 

estar de los E.U. dejando a un lado la pertinencia de la cultura que atribuye a los juarenses.  

Para los ciudadanos, las áreas de interés se vuelven un tanto rutinarias, en el ámbito 

social, con las nuevas tecnologías es más difícil que las personas salgan a conocer la 

ciudad incluso, desconocen las medidas de seguridad que existen en los últimos años y la 
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diversificación de lugares por conocer, y visitar. Según la última Encuesta de Percepción 

Ciudadana 2015, por un sistema de indicadores de calidad ciudadana Así estamos Juárez 

mide sobre la población que la actividad que más ciudadanos realizan en los tiempos libres 

es ver la televisión con un 90%, asistir a centros comerciales 70%, utilizar el internet con un 

47%, mientras que el asistir a una galería o centro de cultura queda en un 11% de la 

poblacion lo que asume la falta de interes por el area. (Asi estamos Juarez ,2015)  

2.2 Diseño de identidad regional 

 

El proyecto busca destacar las frases que a diario el juarense utiliza y dar reconocimiento a 

las más populares para la distinción de regionalismos locales a los habitantes y turistas. 

Consiste en dar reconocimiento a las palabras y frases más conocidas por la sociedad 

local, y como influyó en nuestra habla cotidiana la llegada de todos los migrantes a nuestra 

ciudad. Es necesario conocer toda la riqueza de la ciudad, desde sus edificios y 

atracciones, hasta su habla cotidiana y regionalismos.  

A continuación se presentan algunas de las campañas existenciales que aparecen por la 

ciudad con el fin de cubrir paramentos de población en creencias sobre la ciudad en 

contextos laborales, históricos, culturales e incluso emocionales. De la misma manera la 

representación de iconos regionales que sueles tener impacto de reconocimiento en 

medios de artísticos o populares.  

Yo amo a Jrz. Es un grupo social de Facebook creado por la comunidad juarense para 

resaltar las buenas acciones que sobresalen de su gente, para construir una mejor ciudad 

a partir de las ganas de salir adelante. Se busca sumar voluntades a las buenas causas y 

reconocer a los juarenses que emplean su tiempo y esfuerzos para el bien de la ciudad. 

Logrando así cambiar la perspectiva que se tiene desde nosotros mismos como 

ciudadanos hacia el exterior. 
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Siéntete orgulloso de Ser de Juárez. 

Siéntete orgulloso de ser Juárez, es una campaña que fue lanzada por la Fundación Grupo 

Imperial y patrocinada por Gas Natural de Juárez. Con ella se busca rescatar la autoestima 

social, el valor y el orgullo de todos los juarenses, resaltando a personajes destacados en 

diversas acciones culturales, artísticas, deportivas y sociales, que han promovido el 

bienestar de la población. 

Es una campaña que se basa en spots, grabados en lugares emblemáticos y 

representativos de la ciudad, con juarenses como extras y protagonistas de las diferentes 

historias. En ellos aparecen personajes como Ferny Aguilar, Don Arnoldo Cabada y Mario 

Manrique. El objetivo principal de la campaña es recatar el valor y orgullo juarense, resaltar 

lo bueno que sucede en la ciudad, las personas y las acciones de personajes que han 

promovido valores y bienestar de la población. 

Img..facebook.com/lovejrz/. 
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“Soy de Juárez” 
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Soy Hecho en Juárez. 

Es una campaña reciente, realizada por la empresa “Bip gas”, las imágenes son mostradas 

en espectaculares. 

 

 

 

 

 

Img. facebook.com/orgullosodejuarez/?fref=ts  

Img. bipgas.mx 
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Con información de un buscador de biografías se destaca la figura de Alberto Aguilera 

Valadez, (Parácuaro, Michoacán, 7 de enero de 1950), conocido como Juan Gabriel, 

cantautor, actor, compositor, intérprete, músico, producto discográfico y filántropo 

mexicano, conocido también con el apodo de El Divo de Juárez; sus contribuciones a la 

música popular en América Latina en diferentes géneros le han privilegiado con el 

reconocimiento de múltiples generaciones hispanoamericanas que desde 1971 han hecho 

de sus composiciones las melodías que día a día se han convertido en patrimonio cultural 

del mundo latino. Es el principal precursor y bastión de la música regional mexicana 

contemporánea. Juan Gabriel es conocido como El Divo de Juárez, y dentro de su 

discografía a producido canciones dedicadas a la Ciudad, en dónde la refiere como la 

“Frontera número uno”. 

En su disco “Recuerdos II”, incluye las canciones “Noa, Noa” y “Juárez es el# 1”. En la 

primera, habla a cerca de un bar de la ciudad que fue muy famoso en los años sesentas. 

Juan Gabriel compuso esta canción debido a que fue el lugar en donde debuto en el año 

1966 con su canción  “Adoro”. En la segunda canción, menciona que Ciudad Juárez es la 

mejor frontera del mundo, que Juárez es bello, limpio, fabuloso y que es un lugar para 

todos.  

En 1980, grabó la canción “Arriba Juárez” a lado del mariachi América de Jesús Rodríguez. 

En ella habla acerca de que Juárez tiene la “puerta” más grande para entrar a México, 

además de que se siente orgulloso porque es una frontera preciosa, franca, leal y sincera. 

Por último, el día 23 de marzo del presente año, dio a conocer los versos de su nueva 

canción dedicada a la frontera, en la que invita a la población a visitar Juárez, que no la 

olvides porque ahora ya es una ciudad más segura y tranquila, que ahora cuenta con más 

trabajo, libertad, gente, y es más moderno y grande que antes. Incluso, menciona que la 

“X” de la Plaza de la Mexicanidad significa abrazo ya que por un lado es Juárez y por el 

otro El Paso. También indica que Gracias a Cesar Duarte ahora la Ciudad es más valiente 

y que hay más gente de noche y de día deambulando en la localidad. (buscabiografias.com, 

1999). 
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Para tomar en cuenta el tipo de metodología que se tiene que seguir para la producción del 

producto se hace mención de dos autores representando los pasos de realización de 

diseño en gráficos y en producto, de los cuales se realiza un análisis de puntos acentuando 

las características adaptadas a la necesidad del proyecto.   

La primera metodología seleccionada fue la del autor Morriz Asimow, profesor de 

ingeniería en california y autor del libro “Introducción al diseño”. La metodología de Asimow 

es muy parecida a la de una investigación científica que consiste en un estudio previo al 

diseño.  

Consiste en las siguientes fases: 

1.-Estudio de factibilidad: La metodología sugiere comenzar con la recopilación de datos 

con diferentes tipos de análisis: análisis mercadeo, análisis técnico y análisis financiero. 

2.-Diseño preliminar: Después de recolectar la información necesaria, se sugiere elaborar 

un boceto sobre el producto con especificaciones de diseño. Aprobado este, serán 

elaborados los prototipos que se someterán a pruebas de usabilidad y funcionalidad. 

3.-Diseño detallado: Consiste en especificar todas las características necesarias para la 

producción del objeto. Prácticamente es definir de manera más precisa el diseño preliminar 

según los resultados de las pruebas realizadas. 

4.-Planeación del proceso de producción: Definir el número de productos que serán 

producidos tomando en cuenta los materiales y la fabricación. 

5.-Planeación de la distribución: Se seleccionan los canales de distribución según el plan 

estratégico publicitario tomando en cuenta el mercado, control y costos. 

6.-Planeación del consumo: Aquí, la empresa define con diferentes perspectivas la 

demanda exponencial del cliente. 

7.-Planeación del retiro del producto: Esta última fase se da lugar al momento en que no 

existe demanda para el producto, retirándolo definitivamente del mercado. (López, 2012) 
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Sintetizando lo mencionado anteriormente, Asimow plantea dentro de su metodología los 

siguientes: Análisis, Síntesis, Evaluación, Decisión, Optimización, Revisión e 

Implementación. (Eyra, 2007,blogspot.) 

Otro de los modelos y metodologías para comenzar con un proceso de diseño es la 

esquemática de Joan Costa, que se ve reflejada en la siguiente imagen  elaborada con la 

finalidad de sintetizar y comprender el manejo visual en los productos. (Costa, 2007) 
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CAPITULO III. Marco metodológico 

 

3.1 Instrumentos y recursos.  
Actividad  Acceso  a  Recursos inversión 

Investigación 

bibliográfica para el 

objeto de estudio  

-Biblioteca Otto 

Campbell  

-Bibliotecas Carlos 

Montemayor  

Transporte  

Fotocopias 

$200.00 M.N. Gasolina por 

semana 

$300.00 M.N 

Fotocopias por 6 meses  

Investigación digital 

que mejore el 

proyecto 

-Internet Equipo de 

computo  

$300.00 M.N. Gasolina por 

semana 

$300.00 M.N 

Fotocopias por 6 meses 

Entrevistas a 

expertos en 

lingüística e historia 

-Instituto de Arquitectura 

-Diseño y Arte  UACJ 

Transporte 

Grabación 

$200.00 M.N. Gasolina por 

semana 

 

Visitas a museos y 

mercado 

-Centro histórico de 

Ciudad Juárez 

Trasporte 

Fotografía 

Fotocopias 

 

$300.00 M.N. Gasolina por 

semana 

$300.00 M.N 

Fotocopias por 6 meses 

Encuestas 

aplicadas a 

diferentes contextos 

sociales. 

-Centro de la ciudad 

-Zonas por nivel 

socioeconómico  

 

Transporte 

Fotografía  

Fotocopias 

$300.00 M.N. Gasolina por 

semana 

$300.00 M.N 

Fotocopias por 6 meses 
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3.2 Visita a museos y establecimientos turísticos 

3.2.1 Registro de palabras locales 

 

Se realizó en un registro el día 15 de agosto por medio de la observación en las calles de 

Ciudad Juárez (El centro, Av. 16 de septiembre, Mercado Juárez, Mercado Reforma, 

Mercado Cuauhtémoc, Mariscal, Mina, Cerrajeros). Donde se destacan las palabras más 

usadas en  la ciudad, donde posteriormente se delimitarán a un rubro de lingüística local. 

En la siguiente tabla se encuentra el registro, donde se marca con un asterisco cada vez 

que se escuchaba alguna de estas palabras. 

 

Palabra Número de veces escuchada 

Pistear ********* (9) 

Pompa ***** (5) 

Puchila ************(11) 

Ránfla *************** (14) 

Recio ************ (12) 

Resumidero ** (2) 

Salchichón ******** (7) 

Ruta / Rula ***************** (16) 

Morra ***************(15) 

Arre ****************** (17) 

Moyote ***************(14) 
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Meco ******* (7) 

Tomate ******** (8) 

Soda ******************* (18) 

Sincho ***********(11) 

Pirata *******************(17) 

Pichar ***************(13) 

Parquero *********************(20) 

Nieve ********************(19) 

Maizoro *******(7) 

Llavería ***********(11) 

Lonche ***************** (15) 

Lima ******* (7) 

Pantalonera ****************(15) 

Lepe *********(9) 

Jale **********************(21) 

Guacha *****************(16) 

Gasolinera ********************(19) 

Gacho ************(12) 

Feria *********************(20) 

Frajo ********(8) 
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Facho ******(6) 

Desponchadora ************(12) 

yonke *********(9) 

Cuaderno ******************(18) 

Compa **********************(22) 

Chuco *****(5) 

Chota (****************)16 

Chorreado *********(9) 

Chiple ***********(11) 

Chafa ********************(20) 

Carrilla *****(5) 

Cana *************(13) 

Cachucha *****************(17) 

Bule ********(8) 

Birria *********************(21) 

Bato **********************(22) 

Batería *********(9) 

Baica ***(3) 

Ay ay **************************(26) 

Aldaba *******(7) 
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Agarrado **(2) 

A gorro ****************(16) 

Baro ************(12) 

Terco **********(10) 

O que ***(3) 

 

La recopilación de palabras y expresiones presentadas a continuación, por parte de Luis 

Méndez, se ha basado únicamente en conocimientos empíricos adquiridos a través de 

actos comunicativos en lenguaje coloquial del día a día en distintas partes del estado (Cd. 

Juárez, Chihuahua, Parral, Balleza). Igualmente, puede que alguna o varias de estas 

palabras se empleen en otras regiones de México o del universo hispanohablante con un 

mismo o diverso valor semántico, por lo cual mi intención principal es describir su 

significado a partir de  explicaciones y equivalencias en un dialecto del español más neutro, 

sin que esto quiera decir que el origen de todas y cada una de estas palabras haya surgido 

en el estado de Chihuahua. (Méndez, 2015: enlapuntadelalengua.com) 

 a gorro  exp. ir muy rápido 

 ¡arre! exp. sí/OK (c. mex órale) 

 ¡ay te caigo! exp. voy para allá 

 abanico sm no solamente el manual, sino también el ventilador eléctrico. 

 abusado/aguzado adj. astuto 

 achichincle [a.ʃi.ʃin’.kle] smf ayudante 

 agarrar monte exp tomar rumbo 

 agüitado adj triste 

 agarrado adj tacaño 

 ¡aguzado! exp. cuidado 

 aldaba sf chapa/picaporte 
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 amigo sm destapacaños 

 andar lurio exp. 1. estar maravillado o emocionado con algo 2. Querer presumir algo 

nuevo (e.g. andaba lurio con su troca nueva)  (probablemente adaptación de lured) 

 ansina conj. arc. así (derivación del francés  ainsi y el italiano anzi ) 

 apear v. arc. bajarse 

 aplicación sf solicitud 

 aplicar vt solicitar 

 arrendarse vr regresarse 

 arpear v tener mucha hambre 

 atacarse vp comer demás 

 atascado sml intenso, exagerado en sus acciones. 

 almanaque sm  calendario 

 antifríz sm anticongelante (adaptación de antifreeze) 

 aracle sm comportamiento estúpido o gracioso que causa vergüenza. 

 aseguransa sf seguro {comúnmente del automóvil} (adaptación de insurance) 

 asquel sm hormiga muy pequeña 

 aura sm zopilote 

 ¡ay ay! exp. expresión de incredulidad. 

 azorado adj asustado 

 baica sf biciclea (adaptación de bike) 

 batería sf linterna 

 bato sm equivalenet de güey/wey 

 bilé sm pintalabios 

 birria sf cerveza (adaptación de beer) 

 bule smf/adj persona conflictiva (probablemente adaptación de bully) 

 cachar [ka.ʃar’] v atrapar (adaptación de to catch) 

 cachucha [ka.ʃu’ʃa] sf gorra 

 calentón sm calentador 



        

 

   42     

 

 candelillo sm frío 

 cantón sm casa 

 carrilla sf hacer burla (meter carrilla) apurar 

 chabalo sfm muchacho/a 

 chafa adj de mala calidad 

 chan [ʃan] sm  casa 

 chapo adj chaparro 

 chiflar y comer pinole exp. hacer dos cosas al mismo tiempo 

 chifonier sf cómoda alta y estrecha (adaptación del francés chifonier) 

 chimilquito sm tienda de abarrotes 

 chiple [ʃi’ple] pey. mimado 

 chirrac sm material hecho de madera, malla metálica, carton y yeso para construir 

casas. 

 chirraquero sm persona que se encarga de construir, reparar y hacer estimados del 

chirrac 

 chiripa: por casualidad  

 chompeta sf cabeza 

 chorreado adj sucio (cara o vestimenta) 

 chota [ʃo’ta] policía 

 chuco [ʃu’.ko] sm El Paso, TX. 

 chucho [ʃu’ʃo] sf perro 

 churumbel sm niño, muchacho 

 cochar  vt/vi/vulg. Mantener relaciones sexuales (probablemente adaptación del 

francés coucher) 

 compa sm amigo (c.mex cuate) 

 contramatarse vf golpearse muy fuerte 

 cócono sm pavo 

 conchavar v convencer 
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 copeteado adj demás de lleno. 

 coricos smp galletas de maíz 

 cuaderno sm  libreta (cualquier tipo) 

 cura adj chistoso 

 cursiento adj con diarrea 

 darse vuelo exp. divertirse, aprovecha la ocasión 

 de oquis exp. en vano (estar de oquis , estar de ocioso, ser inservible) 

 desconchinflado [des.con.ʃin.fla´.do] descompuesto, desbaratado 

 desponchadora sf vulcanizadora 

 destrampado smf/adj loco 

 diatiro adj definitivamente 

 divisar vtr ver a lo lejos. 

 enclocharse [en.klo.ʃarse] vr trabarse, tartamudear 

 encobijado smf cadáver abandonado 

 echarse a vt matar a, acostarse con 

 elote en vaso sm esquites 

 encandilar,ado v. pp. quedar cegado por unos segundos después de un cambio 

brusco de luz. 

 enjaretar vt dejar algún deber o responsabilidad a alguien más. 

 ensartarse vr estrellarse 

 ¡épale! exp. advertencia ante algo inadecuado. 

 extremador sm peine  

 facho [fa’ʃo] trago, sorbo 

 frajo sm cigarro 

 fanear v acción de desafanarse de algo 

 fane smf persona que se desafana. 

 feria sf dinero 

 ficha sf  corcholata/ crédito o tiempo aire del celular 
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 filero sm navaja 

 filerear v apuñalar 

 fodongo adj flojo, flácido, desalineado 

 gacho adj feo (probablemente adaptación del francés gauche 'izquierdo') 

 gasofa sf gasolina 

 gasolinera sf gasolinería 

 guachar v ver 

 guaripa sf sombrero 

 guarura sm  guardaespaldas (voz proveniente del tarahumara que dentro de su 

régimen social, significaba un régimen de ancianos de alto rango.) 

 güichara sf  piña de las coníferas 

 güila sf bicicleta 

 güisme, huisme sm perro 

 hacer chapuza exp. hacer trampa 

 huila sf bicicleta 

 imperdible sm broche para el cabello, Bobby pin 

 infartarse vr asustarse 

 jalar v.intr trabajar 

 jale sm trabajo 

 jainear v besar, toquetear, fajar 

 jarioso smf  persona que busca frecuentemente entablar relaciones sexuales/ 

jugador que no pasa el balón en partidos de basquetbol o futbol. 

 laira sf encendedor/mechero 

 labor sf terreno privado dedicado para a la cosecha. 

 lefio smf persona torpe 

 lepe smf/pey. niño 

 levantón sm secuestro 

 lima sf  camiseta 
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 lonche sm torta, refrigerio (c. mex lonch) 

 llavería sf cerrajería 

 machicuepa sf dar muchas vueltas en un columpio. 

 maizóro sm hiperónimo de cereal 

 ¡malhaya! exp. maldición (adaptación del italiano mannagiga) 

 morro,a equivalente a güey/wey (estar morro) estar joven, ser inmaduro 

 morrillo,a  smf novio, novia 

 nieve sf helado de crema o agua 

 ondeado smf  persona distraída o incoherente. 

 ondearse vpr/vr  distraerse, confundirse 

 palangana sf recipiente bajo y de boca muy ancha que sirve para lavar o lavarse 

 panalearse vr se usa mayormente con la comida, cuando tienes mucho de algo (e.g. 

te panaleaste con los dulces de la piñata) 

 pantalonera sf,  pantalones deportivos  (c, mex pants) 

 parisear v ir de fiesta (adptación de partying) 

 parquero smf viene,viene (oficio que consiste en darte indicaciones para salir de un 

estacionamiento público) 

 parquearse, parquiarse v estacionarse 

 pasguato adj persona distraída o tonta 

 pichar [pi.ʃar’] v invitar algo, disparar (c.mex.)(adaptación de to pitch) 

 pioresnada smf  compañero sentimental sin mucha formalidad. 

 pinacate sm escarabajo pey. persona de piel muy oscura. 

 piña sf mentira 

 piñar v mentir 

 piñero smf mentiroso 

 pirata adj/adv graciosamente raro (e.g.  qué pirata que nos hayamos encontrado 

aquí) 

 pistear v beber alcohol. 
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 pisto sm bebidas alcohólicas 

 pompa sf bomba {de aire} (adaptación de air pump) 

 puchar [pu.ʃar’] vt empujar 

 puchero [pu. ʃe’.ro] berrinche, gestos de los bebés. 

 ¡púchila! [pu.ʃi’.la] expresión de que algo huele mal. 

 ranfla sf automóvil 

 reborujado, reburujado adj confuso, difícil de entender (e.g. no entiendo cómo llegar, 

está bien reborujado) 

 recalar v regresar (probable adaptación de to recall) 

 recio adj fuerte, rápido 

 remachar vt parchar 

 resetear vt reiniciar (adaptación to reset) 

 resumidero sm desagüe 

 rifarse vr hacer algo digno de admiración. 

 rinconada sf seguro ángulo entrante que en forma de la unión de dos casas o calles. 

 rochaca sf lagartija (préstamo léxico de lengua tarahumara) 

 rutera, ruta sf camión de transporte público 

 salchichón [sal.ʃi.ʃon’] sm mortadela 

 salir vt besarse con alguien. 

 sapolín sm pintura (marca de pintura de Colombia)  

 sincho [sin’ʃo] sí, cinturón 

 soda sf refresco 

 solar sm patio 

 sacudirse la nariz exp. equivalente de sonarse la nariz. 

 sosiego sm quietud 

 suato smf tonto, tarado 

 surra sf/vulg. regaño 

 surrar v defecar 
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 susirio sm preocupación o mortificación 

 tajuaro sm tarado o ignorante 

 talallón adj persona alta 

 tambo sm cárcel 

 tepehuán smf pey. tonto 

 tirria sf coraje contra alguien 

 tomate sm jitomate 

 traila sf casa móvil 

 trampar v.intr  cortejar (c. mex. ligar) 

 trinche sm tenedor 

 troca sf camioneta, pick-up 

 trochil sm chiquero de puercos  

 trulis adj. loco 

 ¡trucha! exp. cuidado 

 tullido  adj/pp paralizado, inmóvil 

 meco smf tonto 

 menguado sfm tonto 

 mentecato sfm necio 

 mol smf centro comercial 

 mormado adj gangoso, engripado. 

 moyote sm mosquito (náhuatl moyotl) 

 mueble sm automóvil 

 ñango smf persona débil 

 volado adj entusiamado, emocionado 

 winnie sm salchicha (adaptación de wiener) 

 zacate sm pasto/césped (náhuatl zacatl) 

 zarandear vtr estrujar o golpear a alguien. 

 zinc [siɳk] sm tarja/lavaplatos 
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3.2.2 Encuestas y entrevista. 

 

El día siete de septiembre de 2015 se realizó una investigación de campo en el 

Centro de Ciudad Juárez, por parte un grupo de compañeros de la Universidad 

Autónoma de Ciudad Juárez, para recopilar información que pudiera ser relevante 

para cada uno de los protocolos del proyecto de investigación. 

El  objetivo principal fue realizar una serie de preguntas sobre las características 

de  suvenires y habla popular a los ciudadanos que se concentraran en esta parte 

de la ciudad, debido a que es uno de los sectores en donde se escuchan a diario 

más expresiones coloquiales y palabras de habla popular. Se recorrieron lugares 

principales del centro de la Ciudad, como lo son la Av. Juárez, la catedral, la Plaza 

de Armas, el Mercado Reforma y el Mercado Cuauhtémoc.  

En el recorrido, las personas más accesibles eran los jóvenes, por un arraigo tal 

vez de similitud de edades o maneras de pensar. Al realizar la encuesta a 

personas nativas de la ciudad se detenían pensando que era lo que nos distinguía 

como juarenses y primero se dirigían con un “no se” o “ninguno” y posteriormente 

decían alguna característica popular, en varias ocasiones refiriéndose a la 

arquitectura y a monumentos o plazas.  

Una manera fácil de no ver las cosas relevantes a tu alrededor es teniéndolas 

demasiado cerca, debido a esto creemos que las personas nativas entrevistadas 

no se sentían interesadas ni arraigadas con los lugares que tenían enfrente, por el 

hecho de estar acostumbrados a verlos casi a diario. Algunas personas nos 

comentaban que aquí era difícil el tipo de cultura y lo que nos distinguía era toda 

esa gente que viene de rancho o pueblo  o simplemente que no pudieron cruzar la 

frontera y que Juárez no tenía una originalidad.  
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Sin embargo, también nos encontramos con personas jóvenes que se sentían 

orgullosas de la ciudad, mencionando entre sus lugares culturales a la Plaza de la 

Mexicanidad, El Parque Extremo y El Chamizal.  

Algunas personas entrevistadas eran Foráneos, la mayoría de Torreón, Chihuahua 

y Veracruz, ellas nos comentaban que Juárez es muy bonita, pero que nunca han 

encontrado un suvenir que sea propio de aquí, que cuando van de visita a su lugar 

de origen, llevan de Ciudad Juárez para allá aparatos electrónicos más no una 

artesanía o suvenir. Esto se debe tal vez a que como somos frontera, todo ese tipo 

de aparatos son más baratos aquí en Juárez que en el centro o sur del país. 

Por la parte exterior del Mercado Reforma, también se realizaron una serie de 

encuestas, la mayoría entre los locatarios y vendedores. Muchos nos contestaban 

que nunca han comprado un suvenir, que la mayoría de lo que aquí se vende 

viene de “los chinos” y “la fayuca” que no existe una cultura artesanal por parte de 

los Juarenses. Cabe resaltar que tres señoras de entre unos 35 a 40 años, 

reconocieron como artesanías de la Ciudad productos que son realizados por los 

tarahumaras. 

En el mes de septiembre recurrimos al área de trabajo de campo se realizó una 

actividad de visitar diferentes mercados a los que ya se había asistido, en esa 

ocasión se hizo un recorrido por el centro y el Chamizal, en dónde se encontró 

escasa información referente a tipos de artesanías o souvenirs originarios de la 

ciudad. Los únicos productos que se encontraban alrededor de la plaza principal 

en locales pequeños eran objetos existentes en toda la república mexicana, la 

distinción en el nombre de la ciudad era lo que los personalizaba sin embargo no 

cumplían la finalidad autentica.  

En el mercado Cuauhtémoc se observó el predominio de ventas en hierbas 

medicinales y artesanías nacionales, donde se logró encontrar varios locales que 

vendían souvenirs y recuerdos de la ciudad, resaltaban principalmente llaveros 
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con frases como “Me fui de pata de perro a Cd. Juárez”, placas para colgar las 

llaves con fotos de la ciudad, de Pancho Villa o de Juan Gabriel, playeras con la 

serigrafía de la “X” , plumas grabadas con la frase “Ciudad Juárez Chihuahua” y 

vasos tequileros también grabados etc. El local con mayor variedad era atendido 

por personal foráneo, con grandes cantidades de artículos con imágenes 

plasmadas de lugares y personajes emblemáticos de la localidad, sin embargo, no 

eran realizados aquí, son trasladados desde la Ciudad de México y aquí solo se 

hace la intervención se colocan las imágenes y frases. Se hizo contacto con el 

personal de la tienda y comentó que lo que ella percibía de la ciudad es que los 

jóvenes no saben apreciar la cultura y se burlan de su patria, de sus costumbres y 

tradiciones, aun así existen personas que saben apreciar las artesanías y que 

gracias a ellos la cultura y tradiciones de la ciudad sigue en pie. 

En el mercado Cuauhtémoc se realizaron preguntas a más locatarios y visitantes, 

los cuales mostraban cierta inseguridad. La mayoría no sabía que responder o 

simplemente respondían que aquí no hay lugares turísticos o que no existe nada 

que distinga  a los juarenses de los demás. 

Posteriormente se recorrió  la Plaza de Armas donde se encontró personas de 

grupos danzantes fuera de la catedral, los comentarios que brindaban de acuerdo 

a la temática de cultura, palabras regionales o tipos de artesanías existentes en su 

mayoría mencionaban palabras altisonantes o bien vocabulario al estilo pachuco. 

En la exposición de los caballos como piezas únicas artísticas las personas se 

mostraban más abiertas a participar en las preguntas realizadas y las respuestas 

que se obtuvieron fueron  con expresiones entusiastas al mencionar que habían 

comprado algún “recuerdito” para llevar a su lugar de origen. En ese espacio de la 

ciudad donde se mostraba en expresión artística lo que es más reconocido como 

Juárez las personas eran más abiertas a colaborar con la opinión personal a 

diferencia de las que se encontraban en  área de mercado.  



       

 

 

   51     

 

Un nuevo programa turístico se encontraba en el centro de la ciudad, autobuses 

que recorrían lugares destacados y contaban la historia de la ciudad, se pidió 

referencia de los lugares y entre ellos se menciona las artesanías que muchos de 

los turistas consumían, entre ellos eran jarros de barro, llaveros y vasos tequileros, 

pero de la misma manera no se mencionó alguna otra artesanía representativa de 

la ciudad.  

Posteriormente se visitó el centro de información turística “El Chamizal”, ya que en 

ese lugar brindan información acerca de los objetos, la manera en que se realiza, 

de que están hechos, y de donde vienen. El personal que atendía el lugar no 

estaba capacitado para dar la información de la originalidad o el proceso que 

llevaban las artesanías, generalmente hacía referencia a que había folletos en la 

parte principal para resolver dudas en lugar de proporcionarla, se tomaron algunas 

fotografías de los objetos y se le menciono que se visitaría posteriormente para 

obtener información de algunos objetos en particular. 

Con respecto a él habla popular, se anexo una tabla de las palabras más 

escuchadas, o las frases singulares, ya que era más fácil el hecho de que las 

personas al momento de pensarlas creían que eran inadecuadas para la 

información que les solicitábamos. Entre estas palabras se escucharon o 

resaltaron más “Gacho” “Ay ay” “Arre” y  “Chafa”. 
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Fig. Grafica de palabras populares.  
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Entrevista a Cutberto Arzate  

“Vivimos en el infierno pero estamos vivos” 

El día 12 de septiembre de 2015 se realizó una entrevista con el doctor Cutberto 

Arzate nativo de ciudad Juárez que está especializado en el tema de la lingüística 

y ha realizado una gran variedad de trabajos para la Universidad Autónoma de 

Ciudad Juárez, relacionados con la llegada de la industria a la ciudad y cambios 

que marcaron modismos, hábitos y costumbres de los juarenses por la diversidad 

cultural, entre ellos también habla de la “ruta” como un transporte particular de la 

ciudad y el impacto que tiene se grabó la entrevista y con base a ella se transcribe 

el siguiente texto.  

El contexto que con base a experiencias personales del docente se fueron 

desarrollando las preguntas y cuestionamientos sobre como la ciudad fue 

creciendo y evolucionando con transportes, ventas, la llegada de la industria, y con 

ella la diversidad cultural. Comenta que son pocas las personas que son nativas 

de ciudad Juárez y que verdaderamente se asignan a la investigación de su 

ciudad, conocen la historia y principalmente tienen el espíritu de destacar las 

actividades y características que realmente tenemos los juarenses y no por lo que 

el resto de los pobladores la cataloga como una ciudad de violencia y crimen.  

Cutberto se mostraba entusiasmado por el tema y contexto de todo lo que rodeaba 

la ciudad y de los aspectos que como juarenses destacaban,  pero antes de 

mencionarlas comenta que Juárez tiene un ambiente que se presta a feminicidios, 

violencia, tiene cierta connotación sexual, la vida galante, los bares, la vida de 

noche que es por lo que particularmente es conocida gracias a los mismos 

ciudadanos y medios de comunicación “Ciudad Juárez es una ciudad irreverente”, 

menciona como adjetivación de Juárez como mala, incluso que es catalogada la 

ciudad como un punto clave del mundo para un cambio, social y de verdadera 

importancia para recrear el modo de vida. 
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Comenta que las personas no se dan cuenta del valor que tiene la ciudad  y es 

que en realidad Juárez es un Juárez para todos, porque está lleno de estilos 

diferentes, hábitos diferentes y vocabulario variado, esto se desato después de la 

llegada de la industria con ello provenientes del sur en busca de trabajo, en 

realidad eso es lo que es la ciudad, nadie tiene un espíritu juarense porque no 

estiman lo nobles que somos lo “chingones” que somos los juarenses por vivir en 

un infierno como este y aun así salir adelante, los juarenses ayudan a todos 

porque sabemos lo que es vivir en penumbras, vivir con climas extremos, 

sobrevivir  solo trabajando porque el ambiente, el habitad que nos rodea es un 

desierto y la madre naturaleza no nos regala alimento “¿Qué vamos a comer?... 

¿arena?, tienes que vivir Juárez”, por esa razón denomina a las personas como 

fuertes, nobles inigualables, y la gente tiene que pensar “Juárez” y pensar Juárez, 

es darte cuenta de lo que tienes y lo que eres. “somos particulares”. 

Después de plantear el contexto como ciudad, se especifica la temática como 

palabras más usadas en la ciudad y que contexto tienen. Se plantea la idea de 

neo-artesanías y el proyecto que se está realizando la finalidad que tiene y a que 

se pretende llegar.  

Con base a la explicación que se le brinda al docente sobre cómo se desarrollara, 

menciona que crear una artesanía como tal es difícil para esta ciudad ya que se 

tienen muy pocos recursos para hacerla originaria, tendría que ser de un material 

que la misma tierra juarense brindara, en ese caso la arena no es muy sólida y el 

resto de las artesanías como les llaman los vendedores que realmente no lo son  

como la rosa del desierto, no tiene ninguna interferencia manual, y esa actividad 

es base para que se le llame artesanía a un objeto.  

Se le cuestionó sobre algo en particular que conociera o que llamara tanto su 

atención que reflejara lo que es Juárez. Cutberto comenta que cuando él era un 

poco más joven, existía una paca de algodón de tamaño miniatura, el origen de la 

“paquita de algodón” es que en la época productiva de la ciudad se exportaba en 
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grandes cantidades algodón juarense y para representar que la ciudad era 

principal productor se venían estas “paquitas” con algodón de la localidad, ese 

objeto tenía un gran significado y podría llamarse artesanía. Sin embargo dejaron 

de producirse.  

Al preguntar sobre palabras o frases más representativas de la ciudad y siendo el 

lingüista nativo de Juárez nos proporcionó y conceptualizo algunas de las palabras 

más escuchadas por los ciudadanos, sin embargo menciona que es un proyecto 

que aún tiene pendiente y sugiere referencias bibliográficas de  apoyo. Algunas de 

las palabras mencionadas y contextualizadas por Cutberto fueron las siguientes.  

Le hace lo que le haya a Juárez: Que cualquier mal clima, o malas actividades 

hacen lo que quieran con la ciudad pero a fin de cuentas se reestablece.   

Qué onda: típico entre los mismos docentes y alumnos, incluye jóvenes y 

personas mayores.  

Birrias: una palabra usada por personas con un bajo grado académico y un alto 

grado académico, menciona que en el sur se usa una manera muy particular y 

formal para invitar a un compañero de trabajo a “tomar un trago”, lo que en Juárez 

la manera de hablar incluso entre doctores es normal, muestra confianza y 

seguridad y no por eso dejan de ser un doctor.  

Güey: utilizada para todo tipo de expresión referencia y con un bajo significado de 

agraviar a alguien, más bien como habito.  

Boiler: especifica un objeto que calienta el agua. También refiere a cuando dejas 

algo iniciado, y no lo vas a usar. “para que prendes el boiler si no te vas a bañar” 

No hay piri: “asi se decía”, con la intención de decir no hay problema, no te 

preocupes.  

La rutera: un nombre denominado por la misma sociedad para el transporte que 

fue evolucionando, desde que eran carros grandes donde cabían diez personas, y 
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la típica van, con el techo abierto y asientos sencillos, esto era hechizo, por los 

mismos ciudadanos, cada quien estilizaba su ruta para transportar personas y 

hasta la fecha ya con el transporte de camiones, se sigue estilizando.  

Mono y changos: el chofer de la ruta de esa manera llama a los ancianos y a los 

jóvenes.  

Puchar, púchale: de la palabra en ingles push, denomina por los juarenses como 

empujar o empuja. 

Troca: Cualquier vehículo que sea camioneta, tenga caja trasera, o sea de 

grandes dimensiones.  

Jaina: de la palabra “gabacha” honny  o “mi dulce” en español, que es una manera 

de decirles a las novias, o esposas evoluciono de my honny, mi jani,  mi jaina.  

Closh: Pedal de automóvil, de la misma manera se maneja como en Estados 

Unidos.   

Desponchadora: de la palabra “punch” despunchar, desponchar.  

Calentón: objeto que sirve para calentarte en invierno, mejor conocida como 

calefactor.  

Aironasos: en Juárez que hay tormentas de arena, y mucho viento existen los 

aironasos refiriéndose a mucho aire.  

Huila guila: una manera de decirle a la bicicleta.   

Calote. Calarlo. Un calis: Refiriéndose primeramente al tamaño de un objeto, 

“calarlo” y hacer un “calis”, como ponerlo a prueba  

Tirilon: los que no tenían nada que perder, vagos.  

Reburujar: desordenar o intervenir con diferentes elementos.  

Andar en bicicleta: andar es caminar, no puedes caminar arriba de una bicicleta.  
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Posteriormente de comentar y referirse a las palabras y contextos Cutberto realiza 

una segunda invitación para seguir comentando el tema y darle mayor profundidad 

ya que debido al tiempo y actividades no era oportuno seguir con la entrevista. Su 

entusiasmo y conocimiento del tema fue reflejado en la manera en que se 

expresaba sirviendo de referencia y gran apoyo para el proyecto que se lleva a 

cabo.  

3.2.3 Recopilación fotográfica de productos existenciales. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fotografía. Sarahi Serna (2015) Zona Centro. Cd. Juárez Chih. 
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Fotografía. Sarahi Serna (2015) Mercado Cuauhtémoc. Cd. Juárez Chih. 
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Fotografía. Sarahi Serna (2015) Centro de información turística “El Chamizal”. Cd. Juarez Chih.  
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CAPITULO IV. Desarrollo de la propuesta. 

4.1 Selección de siete productos y palabras 

 

La Huila- baica 

Esta palabra fue evolucionando no fue de las más populares en las estadísticas 

por el hecho de que no se tenía contemplada, pero en el momento en el que se 

hace referencia sobre las palabras populares a los encuestados y entrevistados 

realizan la referencia de que tiene un valor simbólico a lo que es la bicicleta.  

En los años de producción en la agricultura como lo era el algodón y el 

surgimiento de nuevas subculturas en Juárez  entre los años sesentas y setentas, 

la palabra “Huila” era muy reconocida entre los pobladores que se transportaban 

en la ciudad por medio de una bicicleta, entre los mismos se denominaba de esa 

forma para hacer referencia a el medio de transporte, sin embargo nadie dio una 

referencia del nombre de la palabra o su procedencia, simplemente se popularizo. 

A diferencia de la evolución de la palabra bicicleta  a la manera en la que se le 

nombra hoy en día como  “la baica” está siempre a acompañada de un adjetivo  y 

que proviene del inglés bicycle. A este tipo de palabras  se les hace referencia con 

uno de los términos de spanglish denominada como una lengua criolla que nace 

en una comunidad formada por personas de diferentes orígenes que tienen 

necesidad de comunicarse, y por ello crean una nueva lengua con características 

y elementos de las propias. 

Puchar 

Esta palabra al igual que algunas de las seleccionas proviene del spanglish, y es 

sinónimo de la palabra push en inglés, que significa empujar. La utilización de este 

tipo de palabras proviene debido a la convivencia con el país vecino y la 

adaptación de habla inglés, de modo de que cuando los nativos regresaban a 

México en este caso a Juárez se les facilitaba la pronunciación de algunas 
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palabras extranjeras  por cruzar a los estados unidos con frecuencia y las 

utilizaban para referirse a empujar objetos, puertas o incluso personas, una de las 

frases más reconocidas para la sociedad es expresarse en actividades que 

requieran impulso como “dame push” o “me puchas” esto se fue popularizando y 

se fue adaptando a la vida cotidiana de los juarenses de modo que se interpretó 

como vocablo popular, donde incluso en algunas tiendas de abarrotes o locales de 

venta se podía observar letreros de “puche”  “puchele” en lugar de empuje.  

Hasta la fecha la palabra es utilizada y llego a ser de las más populares en la 

ciudad, la palabra distingue a la comunidad juarense por el hecho de que 

provenientes de otros estados no encontraban una relación o esquematización de 

“empujar” con la palabra “puchar” vocablo que los juarenses comprendían 

automáticamente sin necesidad de encontrar una relación con la actividad.  

Mi Jaina  

Surge en la popularidad de la subcultura del pachuco en la frontera, para darle 

denominación a la pareja femenina de una persona, como “mi novia” sinónimo de 

“mi jaina”. Esta palabra spanglish fue traída por parte de las subculturas que 

tenían un modo peculiar de comunicarse, una lingüística amplia con dos idiomas 

alternados e infinidad de significaciones como lo era el pachuquismo. Los cuales  

son bandas de jóvenes, generalmente de origen mexicano, que viven en las 

ciudades del Sur y que se singularizan tanto por su vestimenta como por su 

conducta y su lenguaje.  

 El pachuco generalmente pone una resistencia hacia su origen mexicano e 

interfiere palabras en ambos idiomas por lo tanto desea fundirse a la vida 

norteamericana lo que lo lleva a un vocablo de incierta filiación, que dice nada y 

dice todo, con palabras con significados imprecisos y pluralidad de significados. 

En este caso extraen de la frase my honey como apodo que denominan los 

norteamericanos a sus novias o esposas,  que significa “mi dulce” y el mexicano 
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crea una adaptación de la pronunciación de la palabra que como representación 

se convierte en “mi jaina”. 

Luego de darle origen a la palabra se popularizo no solo en la subcultura pachuca, 

sino también en la evolución de la misma en este caso los cholos, los cuales 

llevaron la palabra a una exclamación tan  común que la gente aun y no 

involucrada en los hábitos y sin tener relación con la subcultura de los cholos 

conocía la expresión y la referencia que tenia o hacia quien iba dirigido, por lo que 

el resto de la población comenzó a utilizar la palabra como vocabulario coloquial, 

impropio, aunque no formaran parte de las actividades o de un grupo social de 

pandilleros.  

La Ruta-Rula  

La palabra Ruta se denominó a el transporte público de la ciudad, los pobladores 

hacen referencia a que el transporte tiene una dirección de curso que es la misma 

siempre y es identificada por transeúntes que necesitan transportarse, por eso el 

hecho de denominarla como ruta ya que tiene una dirección. El transporte es 

particular no solo por el nombre en que los ciudadanos la identifican si no por sus 

características como medio de transporte. Las rutas son origen de la “basura” 

americana, camiones traídos de los estados unidos en malas condiciones que 

llegan hasta la frontera, donde la organización de transporte público hace uso de 

ellas y las acondiciona con necesidades básicas para los pasajeros.  

La característica de las rutas es que la persona que tiene a cargo el automóvil. La 

caracteriza, es un diseño criticado por los ciudadanos pero muy particular en el 

contexto demográfico. La diversidad cultural provoca disgustos para algunas 

personas que son transportadas y satisfacciones para otras, sin embargo las 

luces, la música y las frases que son escritas en las ruteras son singulares de la 

ciudad y no se encuentran en ninguna otra parte de la república.  
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La ruta se distingue por su caracterización exagerada psicodélica o sus frases 

coloquiales y el léxico que se maneja dentro de ella, ya que contribuye al 

transporte de la mayoría de las personas que trabajan en la industria maquiladora 

y que etnográficamente tienen una diversidad de costumbres y lingüística. Por lo 

tanto las rutas llegan a ser un transporte con alto contenido de palabras, frases, y 

acciones que pueden encontrarse en el resto de la república y que van 

evolucionando conforme los jóvenes adaptan nuevas tendencias en vocablos  y 

conjugan palabras populares, haciendo del transporte una diversificación de 

comprensión  léxica de gran magnitud.  

Chuco  

El Paso está con poca frecuencia llama "El Chuco" o "Chuco Ciudad" / 

"Chucotown." El término proviene de la palabra "pachuco", una palabra del 

dialecto español caló mexicano de origen controvertido, que data de los 1930s-

1940s. Data del mismo estilo por el hecho de relacionar el traslado de la frontera 

entre esta subcultura. Existe una teoría comentada por parte de la población que 

el épocas de los 1940 existía en la ciudad vecina de El paso, una empresa 

fabricadora de zapatos llamada Shoe Co. Por lo que gran variedad de mexicanos 

cruzaba la frontera para trabajar en esta gran empresa, por lo que ellos la 

denominaban vamos al “chuco” derivación de la pronunciación en español. A 

continuación se presenta una parte de un diccionario urbano encontrado por 

barrypopik en The Big Apple una red local que presenta definiciones de la palabra 

por parte de ciudadanos o conocedores de la misma. (The Big Apple, 2010) 

Diccionario urbano 

Chuco: 

1) Abreviatura de "Pachuco". Cultura mexicana comenzó en El Paso, Texas. 

2) Un apodo de El Paso, Texas. 

Vamos a ir a Chuco y no hacer nada porque no hay nada que hacer allí. 
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Por LC Rogers Nov 23 de, de 2006 

 

El Chuco:  

El Paso, Texas 

Estoy a cargo de El Chuco, donde las mujeres son las mujeres y los hombres no 

hay competencia. Por John MacAyeal 15 de Sep, de 2003. 

 

Chucotown: 

El Chucotown es de El Paso, Texas. 

ey hombre vivo en chucotown!. por mchula Sep 3, de 2005 

 

Mi chan/chante 

Hay variaciones de definición del origen de la palabra, una de ellas es referente a 

la cultura maya que la define como serpiente, después paso a su adaptación al 

náhuatl y tomo el significado de “casa”. Se cree que a partir de esta última es de 

donde los juarenses la adoptaron como palabra popular. Para la ciudad un 

sinónimo de casa, es definido como  “cantón”  “chante” y “chan”, y de las cuales, la 

preferida por los ciudadanos es “mi chan”.  

 

El producto busca crear una relación con el ciudadano y la palabra, esta es 

seleccionada porque es el lugar de recibimiento y protección, en algún momento 

las personas siempre realizan frases correlacionadas con el sinónimo de casa, 

“voy a mi chan”, “en mi chan”, tu chan”, de esta manera a se buscó crear una 

relación regionalismo-producto, y esta es una en donde más se demuestra esta 

estrategia. Si bien el producto podría formarse de accesorios para la casa, lo 

primordial es dar una bienvenida a los visitantes y exponer el producto a la 

intemperie de preferencia, las opciones varían entre un tapete de bienvenida y una 

placa de cerámica.  
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Facho 

Facho es seleccionado por su derivación de significado en diferentes partes de la 

nación. La palabra está conformada por un dialecto relacionado con su definición  

“trago”. Dentro de la localidad es muy común escuchar de manera coloquial, la 

frase “dame un facho” o, tomate el ultimo facho. En otras partes la palabra facho 

se le denomina a los fascistas, siendo un  peyorativo utilizado para denigrar a 

personas, e instituciones que en su mayoría no se calificarían de ese modo a sí 

mismos, se utiliza de forma muy extendida, tanto en el lenguaje coloquial como de 

forma muy frecuente en todo tipo de literatura, que como adjetivo político, se 

aplica a un extenso rango de personas y grupos que en el espectro político no se 

sitúan únicamente en la extrema derecha, sino que, desde la perspectiva del que 

utiliza el término, quiera denigrar situándolo a su propia derecha. Pero este tipo de 

significación no va de acuerdo con el significante dentro del vocablo juarense, ya 

que en la ciudad simplemente se reconoce como “trago”. Para el tipo de producto 

que se manejaría en esta palabra se piensa involucrar contenedores de líquidos 

con frases referentes a “un fachito de tequila” para los vasitos tequileros “un facho 

de café” para las tazas, u otro que se le parezca, el producto será determinado 

dependiendo la demanda del consumidor. (Lexicoon, 2016) 

4.1.1 Descriptivo de producto. 

 

Baica /Huila. 

 

Finalidad 

Esta palabra se utiliza para denominar a la bicicleta y se originó gracias al 

spanglish. En  inglés bicicleta se traduce a “bike”, y en Ciudad Juárez se hizo la 

adaptación a “baica”, más que nada por la pronunciación en el idioma extranjero. 

Juárez es una ciudad fronteriza en donde diariamente se convive con el país 
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vecino, ya sea por las personas que nos visitan o por los juarenses que visitan El 

Paso Texas. Se cree que fue la cultura popular del pachuquismo, quien dio vida al 

spanglish debido a su migración y a su convivencia con estadounidenses.  

La palabra baica, es escuchada muy constantemente entre los jóvenes con frases 

como “Me voy a ir en baica” o “¿Me prestas tu baica?.  Hasta hoy en día la palabra 

baica es tan popular en las calles de la ciudad que ya se distingue como propia de 

la ciudad debido a que cuando vienen personas foráneas no entendían el 

significado de este vocablo y se comprende que muy probablemente solo es 

utilizada en Juárez. El producto es realizado con el mismo material que la placa 

para puertas, pero en esta ocasión es de un tamaño más reducido y tiene dos 

perforaciones en cada esquina superior para así poder ser utilizada en la bicicleta 

como placa trasera. El señalamiento estará elaborado de cortes de plástico con la 

arena que representa el desierto, las figuras que se formen con la arena pueden 

variar, con la misma temática de relacionar los lugares tradicionales de la ciudad 

con la frase. Se utilizó al fondo de la placa una fotografía de 2 ciclistas 

participando en la carrera del Chupacabras, carrera que se hace año tras año en 

la ciudad. También se le agregara la frase “Ando en baica” para poder crear una 

relación regionalismo-neo artesanía.  

 

Color 
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La paleta de color que se utilizara para la serie de productos consta de terracotas 

o bien colores ocres, generando un estilo entre los productos. La placa contendrá 

la textura de la arena en una tercera parte de su totalidad mientras que el resto 

mantendrá un color mostaza o bien PANTONE 7563 C, y PANTONE 715 C  

derivado de la paleta de color previa seleccionada, con la frase “Ando en Baica” en 

color marrón PANTONE 478 C.  

 

Forma 

El objeto tiene a primera vista forma rectangular con las esquinas curveadas. Se 

tiene un volumen de aproximadamente 0.5 milímetros de grosor, buscando así, 

hacerla más resistente y de mayor duración. La tercera parte que contiene arena 

de las Dunas de Samalayuca, crea una forma irregular y orgánica representando 

visualmente la caracterización de los médanos, la representación del desierto o 

bien los cerros de la ciudad, la placa es complementada por la fotografía y la frase 

“Ando en Baica” 

 

Material 

Como elemento principal se utiliza la arena por como en otros estados y países, 

las artesanías son originadas con materia prima que brinda la región ya que da 

abasto para la realización de artesanías características. Es por eso que se ha 
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escogido la arena como representación de una parte de la región, aunque no es 

un material rígido ni fácil de manipular para ser resistente, los ciudadanos lo 

relacionan con la zona desértica de la ciudad, como las Dunas de Samalayuca.  

 

La caja de plástico puede componerse del Polietileno Tereftalato (PET) 

proveniente del etileno, caracterizada por ser resistentes distintos tipos de líquidos 

y  ácidos, además de que sobresale por su dureza y rigor como por su resistencia 

al calor. 

 

 

Método de Producción 
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Costos. 

El costo por mayoreo en cajas seria alrededor de 25.00 pesos por cada una de las 

cajas, posteriormente se tomaría en cuenta la impresión en vinil o estampa a color 

que tiene un costo de 45.00 pesos y la impresión de la fotografía con un costo de 

$2.00 pesos. Incluso debe tomarse en cuenta lo necesario para recolectar la arena 

de las distintas zonas desérticas de la ciudad, ya sea algún permiso para ingresar 

a este tipo de áreas o el costo de la arena recolectada. El precio final por unidad 

seria de aproximadamente 94 pesos.  
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Dimensiones. 

La placa para bicicleta tendrá unas dimensiones de 11.3  centímetros de largo, 8 

centímetros de largo por 2 milímetros de ancho para que en el momento en que se 

coloque en las bicicletas sea funcional y ergonómica.  La frase “Ando en baica” 

tendrá un puntaje de 36.29 pts., mientras que para los demás caracteres se 

utilizará un puntaje de 78.03 pts. 

 

Ergonomía 

La neo artesanía es ergonómica gracias a su tamaño y su peso. Debido 

principalmente a estas características se tiene una fácil transportación tanto de la 

empresa como del usuario. También es ergonómica debido a que pesa lo 

suficiente para poder ser utilizada en la parte trasera de la bicicleta sin problema 

alguno. El material es liso y brinda comodidad al usuario al tomarlo. 

La mayoría de las bicicletas cuenta con una parte destinada para poder ser 

colocada debido a que en algunos países es requisito sacar una placa para poder 

circular en bicicleta por las calles. La placa cuenta con dos perforaciones para 

poder ser atornillada adecuadamente. 

 

Mercado 

Este objeto está enfocado hacia practicantes de ciclismo o simplemente a 

personas que utilizan o se transporten en una bicicleta, no importa el estatus 

social. El mensaje va dirigido principalmente a todas aquellas personas que 

circulen por las calles y se topen con la frase “Ando en baica” ya que con esto 

crearan una relación palabra-producto, obviamente tienen que tener un 

conocimiento previo del vocablo para poder relacionarla. El uso del producto es 

meramente ser utilizado en la parte trasera de las bicicletas de los ciudadanos 

juarenses. El concepto del producto no es vender un objeto que tenga un uso 
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constante si no, uno que cree una relación con el objeto y que se resalten y 

reconozcan los regionalismos populares en Ciudad Juárez. 

 

Puchar/púchele/púchale 

 

Finalidad  

Esta palabra al igual que algunas de las seleccionas proviene del spanglish, y es 

sinónimo de la palabra push en inglés, que significa empujar. La utilización de este 

tipo de palabras proviene debido a la convivencia con el país vecino y la 

adaptación de habla inglés, de modo de que cuando los nativos regresaban a 

México en este caso a Juárez se les facilitaba la pronunciación de algunas 

palabras extranjeras por cruzar a los estados unidos con frecuencia y las 

utilizaban para referirse a empujar objetos, puertas o incluso personas, una de las 

frases más reconocidas para la sociedad es expresarse en actividades que 

requieran impulso como “dame push” o “me puchas” esto se fue popularizando y 

se fue adaptando a la vida cotidiana de los juarenses de modo que se interpretó 

como vocablo popular, donde incluso en algunas tiendas de abarrotes o locales de 

venta se podía observar letreros de “puche”  “puchele” en lugar de empuje.  

Hasta la fecha la palabra es utilizada y llego a ser de las más populares en la 

ciudad, la palabra distingue a la comunidad juarense por el hecho de que 

provenientes de otros estados no encontraban una relación o esquematización de 

“empujar” con la palabra “puchar” vocablo que los juarenses comprendían 

automáticamente sin necesidad de encontrar una relación con la actividad.  

El producto cumple su función como un letrero con volumen, es lo representativo 

en este objeto la cual tiene la intención de relacionar al ciudadano de origen con 

las palabras que comúnmente menciona para empujar un objeto, o puerta. El 

señalamiento estará elaborado de cortes de plástico con la arena que representa 

el desierto, las figuras que se formen con la arena pueden variar, con la misma 

temática de relacionar los lugares tradicionales de la ciudad con la frase. La 
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intención es ponerlo fuera de las puertas de los establecimientos comerciales o 

incluso particulares  que tengan la acción de empujar la puerta para poder ingresar 

al lugar.   

Color 

La paleta de color que se utilizara para la serie de productos consta de terracotas 

o bien colores ocres, generando un estilo entre los productos. La placa contendrá 

la textura de la arena en una tercera parte de su totalidad mientras que el resto 

mantendrá un color mostaza o bien PANTONE 7563 C, y PANTONE 715 C  

derivado de la paleta de color previa seleccionada, con la palabra púchele en color 

marrón PANTONE 478 C.  

 

Forma  

La simetría de la placa está formada por prismas rectangulares, ovoides, y 

cilindros que se ajustan en las aristas del producto para crear un volumen entre 

plano frontal, bases y plano trasero.  La tercera parte que contiene arena, crea una 

forma irregular y orgánica representando visualmente la caracterización de los 

médanos, la representación del desierto o bien los cerros de la ciudad. Cada placa 

puede tener formas irregulares que la harán exclusiva sin embargo esta no puede 

sobrepasar la tercera parte del contenido.  

 

Material 
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Los productos tienen que tener una relación con el medio en el que se fabrican, en 

esta ocasión las neoartesanías tienen una interferencia industria para su 

producción y la otra parte, manual. Como elemento principal se utiliza la arena por 

como en otros estados y países, las artesanías son originadas con materia prima 

que brinda la región ya que da abasto para la realización de artesanías 

características. Es por eso que se ha escogido la arena como representación de 

una parte de la región, aunque no es un material rígido ni fácil de manipular para 

ser resistente, los ciudadanos lo relacionan con la zona de la ciudad que es el 

desierto.  

 

La  arena sílice, blanca y fina que se mueven con el viento, y son el centro de una 

región desértica mucho más amplia, que constituye el Desierto de Chihuahua. 

Estos médanos son colinas arenosas de todos los tamaños, acumuladas por 

procesos erosivos milenarios. Y si bien la mayor parte del territorio mexicano es 

desértico, en muy pocos lugares se dan condiciones de aridez tales que permitan 

la existencia de montes de arena fina como ésos. Con toda su rareza, los 

médanos de Samalayuca no son extraños para el viajero de la ruta que une a 

Ciudad Juárez con la capital del estado, puesto que la Carretera Panamericana y 

la vía del Ferrocarril Central atraviesan la zona por su parte más angosta. Sin 

embargo, como ocurre con otras muchas maravillas naturales, uno no suele darse 

la oportunidad de parar e incursionar por ellos. La caja de plástico puede 

componerse del Polietileno Tereftalato (PET): el PET proviene del etileno, se 

caracteriza por ser resistentes a aceites, bases, grasas, ácidos y suelen ser 

usados para cubrir otros elementos como papel o aluminio. Además, se 

caracterizan por ser duros y rígidos, no deformarse fácilmente ante el calor, 

resisten pliegues, los esfuerzos, no absorben la humedad y tienen características 

dieléctricas y eléctricas favorables. El PET es utilizado en la producción de 

botellas para aceite y gaseosas, en la fabricación de cintas de audio y video, 

radiografías, etc. El grafico que contendrá la placa en la parte interna será un 
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esquema de color y la palabra. El material para reproducirlo se optó por vinil 

adhesivo para facilitar la producción, el vinil estará conformado por imágenes de 

manos empujando diversas puertas de lugares populares de la ciudad, para 

integrarlo a el contexto de la palabra posteriormente al producto se le añadirá un 

cordón sujetador que puede ser de materiales variados, dependiendo las 

tonalidades utilizadas en el producto. 

 

Método de producción  
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Costos 

El costo por mayoreo en cajas seria alrededor de 20 pesos por cada una de las 

cajas, posteriormente se tomaría en cuenta la impresión en vinil o estampa a color 

que tiene un costo de 20 pesos y la arena donde habría que proceder a fusionarla, 

pedir un permiso o buscar la manera de adquirirla si es que no tiene ninguna 

privatización. El costo por unidad seria aproximadamente de entre 35-40 pesos. 

Dimensiones. El letrero tendrá unas dimensiones de entre 30 centímetros de 

ancho por 23 de largo con 4.5 cm de profundidad para que en el momento en que 

se coloque en los locales de venta se pueda tener una percepción desde una 

distancia considerable y el cliente no tenga la necesidad de forzar la vista o tener 

que dirigirse  hasta el establecimiento para leerlo. 

 

Ergonomía 

La manera en que es construido el producto a pesar de ser poco moldeable se 

redondearan las aristas de la caja externa para el momento de transportar o 

sostener el letrero, que no cause incomodidad en la mano del usuario, la 

ergonomía va relacionada con la anatomía del cliente o para generar un 

sentimiento de agrado directo por sus formas o tacto. Crea una interacción entre el 

hombre, las maquinas u objetos y los puestos de trabajo, se contempla el lugar 

donde se colocara el producto aunque puede depender de cada establecimiento, 

por esa razón la manera en la que debe estar sujetada tiene que tener un material 

firme o muy adherible a el material de la puerta, no todos los locales tienen un 

sistema de puertas optimo como para realizar perforaciones en el material, pero 

más del 80% tiene puertas internas  en buenas condiciones, el producto 

permanecería de forma adherible en las puertas de acceso a un nivel no más alto 

a 2 mts por el uso promedio de las puertas de acceso y no menor a 1.30 mts por la 

cuestión de los infantes.  

 

Mercado 
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El tipo de mercado está enfocado hacia los comerciantes que tienen 

establecimientos relacionados con el consumo de alimentos u objetos 

tradicionales de la región, para crear una armonía con el lugar desde el momento 

en el que se accede al local de venta. Los comercios pudieran tener cualquier 

estatus social eso depende del contexto donde este localizado y el tipo de 

producto que el mismo vende. El mensaje principalmente está dirigido a los 

comensales o consumidores del local que son nativos o bien forman parte de la 

ciudad y conocen la palabra, tanto como para relacionarla y obtener un mensaje 

emotivo por parte del visitante. El tipo de clientes a fin de cuentas los crean las 

personas que dirigen el negocio y que creen adecuada el señalamiento al estilo 

juarense para su negocio. 

 

Por otra parte está el uso del producto de manera particular, es decir en las casas 

de los juarenses o foráneos que son originarios de Juárez. El concepto del 

producto no es vender un objeto que tenga un uso constante si no, uno que cree 

un sentimiento hacia el usuario de sentirse perteneciente a un lugar donde todos 

comprenden el mismo idioma, y al mismo tiempo usarlo como decorativo o 

señalamiento de su hogar. 

 

Mi jaina  

 

Finalidad 

 Surge en la popularidad de la subcultura del pachuco en la frontera, para darle 

denominación a la pareja femenina de una persona, como “mi novia” sinónimo de 

“mi jaina”. Esta palabra spanglish fue traída por parte de las subculturas que 

tenían un modo peculiar de comunicarse, una lingüística amplia con dos idiomas 

alternados e infinidad de significaciones como lo era el pachuquismo. Los cuales  

son bandas de jóvenes, generalmente de origen mexicano, que viven en las 
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ciudades del Sur y que se singularizan tanto por su vestimenta como por su 

conducta y su lenguaje.  

 

El pachuco generalmente pone una resistencia hacia su origen mexicano e 

interfiere palabras en ambos idiomas por lo tanto desea fundirse a la vida 

norteamericana lo que lo lleva a un vocablo de incierta filiación, que dice nada y 

dice todo, con palabras con significados imprecisos y pluralidad de significados. 

En este caso extraen de la palabra my honey como apodo que denominan los 

norteamericanos a sus novias o esposas,  que significa “mi dulce” y el mexicano 

crea una adaptación de la pronunciación de la palabra que como representación 

se convierte en “mi jaina”. 

 

Luego de darle origen a la palabra se popularizo no solo en la subcultura pachuca, 

sino también en la evolución de la misma en este caso los cholos, los cuales 

llevaron la palabra a una exclamación tan  común que la gente aun y no 

involucrada en los hábitos y sin tener relación con la subcultura de los cholos 

conocía la expresión y la referencia que tenia o hacia quien iba dirigido, por lo que 

el resto de la población comenzó a utilizar la palabra como vocabulario coloquial, 

impropio, aunque no formaran parte de las actividades o de un grupo social de 

pandilleros. Un souvenir relacionado con el significado que tiene esta palabra sería 

un obsequio para un género femenino, ya que como sinónimo representa,  “mi 

dulce” “mi novia”, “mi mujer”. El boceto muestra un estilo de pulsera, que tiene 

varios dijes en representación de la rosa del desierto y un dije central con la frase, 

“para mi jaina”, esto con la finalidad de fomentar los obsequios de parte de los 

caballeros foráneos o nativos hacia las damas, y al mismo tiempo darle un valor 

significativo con una leyenda pequeña de lo que cada dije representa en la región, 

y el por qué la palabra “Jaina”  
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Las rosas del desierto o drusas cristalinas, presente en zonas desérticas, 

principalmente, en la región de Samalayuca, están compuestas por granos de 

arena y tienen gran interés mineralógico, ya que se trata de una roca sedimentaria 

detrítica formada por diversas capas de yeso, agua y arena. Este conjunto de 

formas lenticulares entrelazadas forma cristales muy bellos que recuerdan la 

forma de una rosa, en este caso pétrea, de ahí la denominación de "rosa del 

desierto". Es muy blanda y suele ser de color arena oscura. Por su composición 

sería apta para usarse en la construcción, pero su contenido en arena hace 

inviable este uso, por lo que su interés es plenamente ornamental y/o decorativo. 

Tiene dimensiones muy variables. Existen ejemplares de pocos centímetros de 

diámetro y otros que pueden llegar a pesar decenas de kilos y que presentan un 

espectacular efecto estético. 

 

Color 

 
Con base a  la paleta de color utilizada por todos los productos, para la pulsera se 

utiliza el color marrón o en PANTONE 160 C, PANTONE 478 C y el rosa ocre 

PANTONE 7416 C, estos colores se asocian con la delicadeza de la mujer, el 

feminismo, y la calidez de un lugar. El resto de los accesorios adicionales como 

los dijes proyectaran su color natural, esto dependerá de la selección de piezas 

adicionales a las que se recurra en el momento en que se elaboran.   
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Forma  

La pieza es flexible por lo tanto le permite al usuario  generar diversos ángulos o 

radios, la geometría es estructura en el producto debido que sin ella su 

funcionalidad seria nula en el aspecto de ajuste para la muñeca del usuario, los 

dijes tienen tanto formas irregulares como regulares y orgánicas, es una selección 

previa para realizar en la mano de obra el producto.   

 

Material 

Cuero vaqueta. El cuero es una capa de tejido que recubre al animal. Gracias a su 

flexibilidad y resistencia, es posible manipularlo y trabajarlo de distintas maneras, 

transformándolo en un material con diversos usos industriales. Lo habitual es que, 

al separar la capa de piel del cuerpo del animal, se eliminen los pelos o la lana y 

se someta dicha capa al proceso de curtido. Éste consiste en transformar la piel 

susceptible de putrefacción en un cuero que no se descompone y que, por lo 

tanto, puede utilizarse para confeccionar calzado, carteras, bolsos, camperas, 

pantalones, muebles y muchos otros productos. El cuero vegetal, en casi todas 

partes del mundo, hay cada vez más gente que se niega a alimentarse a base de 

productos de origen animal y optan por una dieta vegetariana estricta que no sólo 

no incluye carne de ningún tipo, sino que tampoco huevo ni leche; son llamados 

veganos y, aparte de su dieta, también cambian cualquier hábito de su vida que 

afecte en alguna medida la libertad del resto de las especies vivas. El cuero de 

origen animal es usado a diario en un gran número de productos, como se 

menciona más arriba; sin embargo, en la actualidad existen muchos productos 

alternativos que no requieren del sufrimiento de un ser vivo, y el cuero vegetal es 

uno de los ejemplos más destacados. Se trata de una mezcla de algodón y 

caucho. 
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La pulsera tendrá unas piezas singulares que serán creadas con la mano de obra, 

de manera artesanal. Puesto que hay una relación muy apegada hacia lo que son 

las rosas y el ámbito femenino se optó por relacionarla con la flor del desierto que 

es conocida por la localidad y distintiva entre la naturaleza desértica. Los dijes se 

comprarían por mayoreo de un aluminio prensado o cuero, ya que con el calor se 

les grabaran distintas figuras simulando lo que es la rosa de los vientos. También 

se podrá utilizar una pluma de grabado de metales para los dijes de aluminio y se 

grabara la palabra regional destinada para el producto en este caso “Mi jaina”. 

 

Método de producción  
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Costos 

El costo de la pulsera varían dependiendo los dijes que la misma contenga, el 

cuerpo de lo que es cuero o vaqueta, cuesta alrededor de 15 pesos por tira para 

realizar la trenza o bien el grosor de la misma. Los dijes independientes  tendrían 

un costo de 10 pesos cada uno, contemplando 4 dijes por pulsera más aparte la 

tira de cuero, y la mano de obra se contemplaría en un costo de 55 a 60 pesos 
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Dimensiones Las dimensiones de la pulsera serán de aproximadamente  de 18 cm 

de largo con los dijes de 1 cm de diámetro y .7 cm. La terminación hará que la 

misma se reduzca dependiendo del tamaño de la muñeca de la persona que la 

utilice.   

 

Ergonomía 

La pulsera puede adaptarse a diversos tamaños para la muñeca del usuario, el 

peso es ligero debido a los materiales y respeta el espacio entre la mano o 

muñeca de la persona entre los objetos, es decir que los objetos no son lo 

suficientemente grandes como para impedir que se realice una acción y se 

presente como un obstáculo. Por el contrario el material le permite mayor 

flexibilidad y menos irritación por uso ya que la lámina de baqueta de cuero es 

considerada una pieza suave y duradera.  

 

Mercado 

El tipo de público al que va dirigido el producto es específicamente para las 

mujeres, a pesar de ser un producto femenino, la pulsera de Mi jaina busca influir 

en los caballeros como un regalo original hacia sus esposas, novias o amadas, ya 

que sería un buen obsequio para las personas que van de paso por la ciudad o 

quieren llevar algo para su persona especial. El producto está dirigido para 

mujeres de entre 18-35 años, la pulsera no tiene una edad definida pero si un 

público especifico que es para las personas que mantienen una relación amorosa.  

 

La ruta 

 

Finalidad  

La palabra Ruta se denominó a el transporte público de la ciudad, los pobladores 

hacen referencia a que el transporte tiene una dirección de curso que es la misma 

siempre y es identificada por transeúntes que necesitan transportarse, por eso el 
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hecho de denominarla como ruta ya que tiene una dirección. El transporte es 

particular no solo por el nombre en que los ciudadanos la identifican si no por sus 

características como medio de transporte. Las rutas son origen de la “basura” 

americana, camiones traídos de los estados unidos en malas condiciones que 

llegan hasta la frontera, donde la organización de transporte público hace uso de 

ellas y las acondiciona con necesidades básicas para los pasajeros.  

 

La característica de las rutas es que la persona que tiene a cargo el automóvil, la 

caracteriza, es un diseño criticado por los ciudadanos pero muy particular en el 

contexto demográfico. La diversidad cultural provoca disgustos para algunas 

personas que son transportadas y satisfacciones para otras, sin embargo las 

luces, la música y las frases que son escritas en las ruteras son singulares de la 

ciudad y son difíciles de encontrar en otra parte de la república.  

 

La ruta se distingue por su caracterización exagerada psicodélica o sus frases 

coloquiales y el léxico que se maneja dentro de ella, ya que contribuye al 

transporte de la mayoría de las personas que trabajan en la industria maquiladora 

y que etnográficamente tienen una diversidad de costumbres y lingüística. Por lo 

tanto las rutas llegan a ser un transporte con alto contenido de palabras, frases, y 

acciones que pueden encontrarse en el resto de la república y que van 

evolucionando conforme los jóvenes adaptan nuevas tendencias en vocablos  y 

conjugan palabras populares, haciendo del transporte una diversificación de 

comprensión  léxica de gran magnitud.  

Un monedero con material textil que y bordados sobre la región, que tiene como 

finalidad ayudar a los usuarios a resguardar el dinero que se utiliza para el 

transporte público en la ciudad, que en la mayoría de los casos son monedas 

pequeñas que muchas veces son difíciles de encontrar y al mismo tiempo 

administran al usuario para resguardad la capital semanal que se invierte en el 

transporte. En la región se elaboró un concurso por habilidad en bordado “El arte 



       

 

 

   84     

 

del bordado y tejido menonita”, cuyo objetivo es promover las costumbres y 

tradiciones de esta cultura y que repartió 20 mil pesos en premios para seis 

mujeres. Se busca implementar el estilo de bordado de los menonitas o asimilarlo 

para caracterizar el producto, y darle armonía, de la misma manera la frase se 

plasmara en el monedero para darle mejor calidad. 

 

Color 

 
El color en este producto es variable, siempre respetando las tonalidades 

establecidas para darle un estilo predeterminado a cada uno de ellos, los ocres 

claros forman parte de los fondos o el material principal en el monedero, mientras 

que los oscuros representan la tonalidad de la palabra o el tipo de diseño que se 

establece en el patrón para trabajar. El color como base se manejara 

principalmente en PANTONE 141 C mientras que el resto del producto tendrá 

colores variados dependiendo del patrón de diseño.  

 

Forma  

La forma física del producto tiene partes irregulares y naturales, ya que contiene 

tanto piezas rígidas como flexibles. En el diseño plasmado sobre el producto se 

encuentra un estilo mixto entre el tipo de bordado de los menonitas y tarahumaras, 

estos son creados a base de geometría y movimientos orgánicos en las telas, es 
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una representación entre dos culturas existentes en el estado con una palabra 

típica local en una tipografía con un estilo manuscrito.   

 

Material 

La manta, extraída del algodón más puro, es una tela utilizada en México desde 

épocas precolombinas, que adquirió gran importancia en el imperio azteca por las 

grandes virtudes que tiene. Para que su crecimiento sea idóneo, la manta debe 

tener la misma cantidad de calor y frío, hecho que le da su propiedad más 

característica: ser térmica. 

 

Los hilos que se emplean en el bordado son los mismos que sirven para el tejido 

pero sobre todo se utilizan los de seda, lana, manta, y lino, todos con variados 

colores y los de plata y oro con las formas diferentes que se adoptan en tejeduría. 

Como modelo de cierre clamshell el monedero tiene un broche metálico que abre 

y cierra a presión, dejando el contenido sellado hasta el momento en que se ejerce 

la palanca de apertura.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Método de producción  
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Costos 

El costo que conservaran en el mercado se contemplara por la mano de obra de 

las personas que lo efectúan más aparte el material cotizado, la manta es 

relativamente barata, se habla de aproximadamente 19 pesos el metro donde bien 

podrían salir 10 monederos y la hilaza para bordar en diferentes colores, en 8 

pesos cada uno con el que se trabajaría para 3 monederos, el broche del 

monedero que será cosido cuesta alrededor de 12 pesos, el precio en materiales 

quedaría en 16 pesos más aparte la mano de obra y la ganancia, esto dependerá 

del fabricante.  
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Dimensiones 

Las dimensiones que tendrán cada uno de los monederos selectos será alrededor 

de 10 cm de diámetro por cada uno y una capacidad de poder extender el área de 

profundidad de 4 cm para mejorar su practicidad en los bolsillos de las personas y 

poder acomodar el cambio monetario de una forma fácil.  

 

Ergonomía 

Lo factible que es el producto se ve reflejado en el tamaño y peso, esto pensando 

en la medida de transporte y la usabilidad que brinda a el usuario, tomando en 

cuenta que es un producto que tiene que ser transportado y que principalmente 

hace uso de las manos, la medida se origina de la palma de una mano, la textura 

es suave y sin aristas para poder colocarla con facilidad mientras que la parte 

superior se sostiene por el broche de cierre. A medida que el producto se abre en 

estilo clamshell la mano puede entrar con facilidad al interior para tomar las 

monedas necesarias.   

 

Mercado 

El mercado al que va dirigido, es para las personas que se trasladan autobús, por 

la ciudad, la clase social influye puesto que la mayoría de las personas que se 

trasladan lo hacen por el tráfico de la ciudad, o por tener una solvencia económica 

baja en la familia y presentan una ausencia de un automóvil personal. 

Generalmente las personas tienden a tener cambio para dar al momento de subir 

al autobús, pero esto se vuelve un fastidio para los mismos por el hecho de que 

tienen que buscar entre los billetes y otras cosas de las bolsas de manos. El 

monedero busca facilitar la manera de administrar el cambio que se utilizara para 

el medio de transporte y evitar perder tiempo facilitando el acceso a el medio de 

transporte.  

 

La rula 
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Finalidad  

Siendo un producto derivado del monedero de la ruta, este tiene el mismo 

significado contextual que la palabra ruta, con la intención de manejar un prototipo 

de producto dirigido a un público diferente. El monedero representado 

posteriormente tiene como finalidad transportar o separar el tipo de cambio que se 

utiliza en el transporte público, lo que cambia en este producto es el tipo de cierre 

acordonado, el broche o monedero esta estereotipado de un estilo más femenino 

por la sociedad, por lo que se pensó en darle un giro adecuado para ambos sexos. 

El morral, como es reconocido popularmente en la república se originó con la 

finalidad de poder trasladar objetos, ropa, comida entre otras cosas a los pastores 

y caminantes, por lo que se volvió un artículo primordial que facilitaba el transporte 

de elementos. El producto de “Para la rula” busca tener el mismo fin entre los 

usuarios que usan el transporte público y requieren traer consigo cambio o 

monedas pequeñas debido al costo accesible del autobús. El morral actúa a 

manera que resguarda el cambio conservando una apariencia más reconfortante 

para el público masculino, en lugar de traer consigo un monedero con broche que 

suele ser menos común en los varones.  

 

El articulo si bien es adaptable en tamaño para grandes y pequeños, una gran 

parte de la población que se traslada en transporte público es adolescentes por lo 

tanto el diseño refleja una neutralidad entre el uso y aspecto independientemente 

de quien lo porte. El producto de la rula cumple con el uso de transportar la 

cantidad suficiente de monedas, con un tipo de cierre seguro y un diseño 

reconfortante.  

 

 

 

Color 



       

 

 

   89     

 

  
El color en el producto varía dependiendo del tipo de patrón de diseño 

seleccionado, como base se utilizan pontones neutros para uniformizar el producto 

y resaltar el contenido textual e ilustrado como el PANTONE 141C, mientras que 

la tipografía se marca en PANTONE 160 C representando un color marrón que le 

da calidez, propiedad, visibilidad en contraste, y legibilidad en la palabra 

seleccionada. El resto del producto contendrá PANTONE 7760 C como opcional 

en verde terracota para mantener de manera igualitaria los aspectos 

estereotipados marcados por un producto designado para hombres o un producto 

designado para mujeres.    

 

Forma  

El patrón de diseño contiene figuras representativas en bordados tarahumaras o 

menonitas dependiendo de la determinación del usuario o demanda. Los 

elementos están configurados con movimientos orgánicos y geométricos que le 

dan un orden de seguimiento visual, utilizando la repetición en textura, estructura, 

similitud, y contraste de forma unificada, planos cuadrangulares y volumen. La 

forma del producto está adaptada a un tamaño considerable y registro geométrico 

de manera cónica debido al modelo de cierre.  
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Material 

El material el mismo que se utilizaría en el producto de monedero. La manta, 

siendo una tela utilizada en México desde épocas precolombinas, que adquirió 

gran importancia en el imperio azteca por las grandes virtudes que tiene. La 

modalidad termina de la manta es una característica particular, ya que puede 

resistir niveles de temperatura ambiental tanto altos como bajos sin que se 

desgaste precipitadamente. Los hilos que se emplean en el bordado son los 

mismos que sirven para el tejido pero sobre todo se utilizan los de seda, lana, 

manta, y lino, todos con variados colores y los de plata y oro con las formas 

diferentes que se adoptan en tejeduría.  

 

Para el modelo de cierre se utiliza la perforación y el cordón a modo de recorrer el 

tejido de la manta por el cordón hasta sellarlo con una capsula plástica liberada 

por presión. Los principales materiales usados por los fabricantes de cordones son 

poliéster  y  nylon.   
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Método de producción  

 
 

Costos 

El costo que conservaran en el mercado se contemplara por la mano de obra de 

las personas que lo efectúan más aparte el material cotizado, la manta es 

relativamente barata, se habla de aproximadamente 19 pesos el metro donde bien 

podrían salir 10 monederos y la hilaza para bordar en diferentes colores, en 8 

pesos cada uno con el que se trabajaría para 3 monederos, anexando el tipo de 

cordón y el broche a precio que lo sostiene se cotiza entre los 5-8 pesos por 
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mayoreo, el precio en materiales quedaría en 9 pesos más aparte la mano de obra 

y la ganancia, esto dependerá del fabricante.  

 

Dimensiones 

Las dimensiones que tendrán cada uno de los morralitos de dinero selectos será 

alrededor de 13 cm de alto, una anchura de 7cm y una capacidad de poder 

extender el área de profundidad de 4 cm para mejorar su practicidad en los 

bolsillos de las personas y poder acomodar el cambio monetario de una forma 

fácil. Los cordones serán relativamente cortos a manera de poder entrelazar la 

mano y muñeca del usuario si así lo desea, con un largo de 20cm. 

  

Ergonomía 

La ligereza del producto es pensando en la medida de transporte y la usabilidad 

que brinda a el usuario, tomando en cuenta que es un producto que tiene que ser 

transportado y que principalmente hace uso de las manos, la medida se origina de 

la palma de una mano, la textura es suave y sin aristas para poder colocarla con 

facilidad mientras que la parte superior se sostiene el sistema de cierre 

acordonado a presión. Tiene una medida adecuada para la cavidad de la mano y 

encaja con el modelo de sujeción sobrante en el cordón. 

 

 Mercado 

El mercado al que va dirigido, es para las personas que se trasladan autobús, por 

la ciudad, específicamente a hombres y adolescentes de entre 18 - 47 años que 

anulan la utilización de monedero de broche en la presentación anterior al 

producto y les es factible el método de organización monetaria que ofrece. La 

clase social influye puesto que la mayoría de las personas que se trasladan lo 

hacen por el tráfico de la ciudad, o por tener una solvencia económica baja en la 

familia y presentan una ausencia de un automóvil personal. Generalmente las 

personas tienden a tener cambio para dar al momento de subir al autobús, pero 
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esto se vuelve un fastidio para los mismos por el hecho de que tienen que buscar 

entre los billetes y otras cosas de las bolsas de manos. El monedero busca facilitar 

la manera de administrar el cambio que se utilizara para el medio de transporte y 

evitar perder tiempo facilitando el acceso a el medio de transporte.  

 

El Chuco 

 

Finalidad  

La palabra chuco como anteriormente se desglosa en una palabra extraída de la 

subcultura pachuca que hace referencia de la ciudad vecina de El Paso Texas, y 

que primordialmente fue evolucionando con el habla particular de los “tirilones” 

que cruzaban la frontera constantemente. La mayoría de las personas que viven o 

vienen a Juárez tienen la factibilidad de ir a los estados unidos, por medio de la 

visa o pasaporte americano físico, que tiene apariencia física similar a la electoral 

mexicana. Por lo tanto el producto que se da a reconocer es un tarjetero para las 

personas con múltiples oportunidades de crédito tanto americanas como 

mexicanas, con leyendas registradas de diferente contexto. “Auqui no van las del 

chuco, solo las de Juaritos” y “Aquí no van las de Juaritos solo las del Chuco”, esto 

para poder ordenar las cuentas o documentos mexicanos de los americanos.  

La mayoría de la gente que transita por la ciudad evita traer consigo tarjetas o 

documentos americanos por la validez que estos tienen, sin embargo el manejo de 

guardado que utilizan es dentro de cajones de la casa en algún rincón del hogar 

de esta manera el usuario podrá conservar e identificar ambas tarjetas de una 

manera independiente y ordenada.  
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Color 

 

  
El color que ambos productos tiene como base es el PANTONE 160 C y el 

PANTONE 478 C esto en colores marrones para neutralizad el apartado del 

producto mientras que el diseño está conformado por colores contrastantes y de 

una connotación mejor calificada dependiendo del patrón de diseño utilizado. Los 

pontones marcados posteriormente varían, pero se contempla como primordial el 

PANTONE 7760 para crear contrastes en tonalidades tierras que describan la 

frescura y pacificación del producto o bien el PANTONE 715 C para armonizar con 

el resto de los elementos y colores. La tipografía cromáticamente se representa 

con claros o tonos luz como el 4725 C y el 141 C que realzan el enunciado 

grabado y muestra una legibilidad para el producto.  

 

Forma  

El producto muestra una manera cuadrangular por ambas caras es delgada y con 

una sección de acordeón interna para el acomodo de las tarjetas, con una 

capacidad de hasta 8 tarjetas todas a medida regular, el modelo orgánico de 

diseño se deriva de la misma manera que el resto de los productos, con un patrón 

establecido por el diseñador que contiene formas geométricas y movimientos 

orgánicos, utilizando la similitud, repetición y contraste en cada ejemplar.  
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Material 

Como principal elemento se utilizara lo que es la baqueta o piel sintética flexible y 

delgada, esto para su facilidad de manejo al momento de manipularla de forma 

manual con los tejidos o bordados así mismo tiene que ser un material que puede 

adherir fácilmente la tinta o grabado para el enunciado que conformara la frase 

representativa del producto. El segundo elemento a utilizar son las hilazas para los 

bordados estas se aplicaran directamente sobre la piel sintética para elaborar los 

patrones de diseño y bordado en el producto.  

 

El interior del producto contendrá una lámina plástica para cubrir las tarjetas y que 

estas permanezcan en buen estado. La manera de reimpresión del nombre en el 

producto se utilizara la serigrafía o bien el bordado con las mismas hilazas 

seleccionadas para el diseño ornamental del producto, dependiendo de la elección 

del cliente, o tiraje de producto demandado.  
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Método de producción  

 
Costos 

Con base en los materiales seleccionados para la elaboración del tarjetero, se 

contempla que la piel sintética o baqueta por metro se cotiza en aproximadamente 

en 75 pesos, del cual sale un tiraje de 20 tarjeteros, la hilaza tiene un precio 

regular de 8 pesos por pieza y la impresión en tinta se contemplaría junto con la 

mano de obra por pieza, o bordado según sea el modelo, sin contemplar la mano 
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de obra costeada y ganancia del producto el precio material seria de  

aproximadamente 12 pesos.  

Dimensiones 

Las dimensiones del producto son más amplias que la comparativa de las tarjetas 

de crédito regulares estas miden 8.5 x 5.5 cm y por lo que el tarjetero tiene de 

manera interna una amplitud de .3 cm de anexo para que cada tarjeta pueda 

posicionarse dentro de la lámina plástica que la contiene, por otra parte el grosor 

del tarjetero puede aumentar hasta 2.3 cm para la cavidad de diferentes tarjetas. 

La cara frontal y posterior de la tarjeta tiene una medida de 9.5 cm x 6.5 cm para 

que cubra directamente el contenido de tarjetas en producto. El patrón de diseño 

tipográfico ocupa un tercio de la cara frontal del producto mientras que el diseño 

es derivado por cualidades de modelo o demanda del usuario.  

 

Ergonomía  

El producto se acomoda de una manera adecuada a la palma de la mano, esto 

para la interacción del usuario ya que en su mayoría son jóvenes y adultos los que 

la utilizan, las aristas son redondeadas para evitar rasguños o incomodidades en 

el cliente, mientras que los materiales pueden soportar temperaturas ambientales 

altas y bajas siempre y cuando se mantengan en lugares secos dentro de una 

bolsa o cajón. La lamina plástica tiene la función de proteger el producto interno 

que en este caso son las tarjetas de crédito, evita que se rasguen, mojen o 

deterioren por el uso, son factores que influyen en el cuidado de dichas tarjetas y 

que la mayoría de los usuarios omite, de esta manera pueden mantenerlas en 

sitios abiertos de una manera segura sin que estas se salgan de su panel 

laminado de plástico.    

 

Mercado 

El tipo de mercado seleccionado es para personas que cuentan con créditos en El 

Paso Texas y también en la república mexicana, la edad de las personas es a 
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partir de los 18 años, independientemente su sexo el tarjetero está diseñado para 

no portar un estereotipo y que sea dirigido tanto para hombres o mujeres. El 

público puede tener también solamente cuentas en Juárez  y no en El paso por 

esa razón el producto tiene dos significantes en sus frases, que bien solo puede 

ser comprado por 3 nichos de mercado, los que tienen cuentas estadounidenses, 

los que  tienen cuentas mexicanas y los que tienen cuentas en ambos lados de la 

frontera.  

 

Mi chan. 

 

Finalidad  

Originalmente la palabra chan proviene del maya que significa serpiente, después 

paso a su adaptación al náhuatl y tomo el significado de “casa”. Se cree que a 

partir de esta última es de donde los juarenses la adoptaron como palabra popular. 

En Ciudad Juárez la palabra “casa”, se conoce con varios sinónimos como lo son 

“cantón”  “chante” y “chan”, y esta última es la más popular en la localidad. 

En cada neo artesanía se buscó crear una relación regionalismo-producto, y esta 

es una en donde más se demuestra esta estrategia ya que la finalidad primordial 

de este producto es ser expuesto en el interior o exterior del hogar para dar una 

bienvenida a personas tanto foráneas como nativas, y que mejor que ser 

bienvenidos que con algo típico de la ciudad, como lo es un vocablo popular. 

Se busca que la placa pueda ser utilizada por mujeres amas de casa como 

decorativo en el hogar, de preferencia en el exterior, creando un contexto de 

calidez y comodidad. 
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Color 

 
La paleta de color que se utilizara para esta placa de cerámica será el color blanco 

para el fondo resaltando los ornamentos y la frase “Bienvenidos a mi chan”, y para 

los adornos y frase pintados a mano, se utilizará el PANTONE 160C para poder 

darle un toque de calidez y bienvenida.  

 

Forma y dimensiones. 

La forma destinada para esta artesanía es un óvalo para evitar las esquinas y 

vértices y así dar un sentido de calidez y bienvenida. Mide 30 centímetros de largo 

por 20 centímetros de alto por un centímetro de ancho y con un peso de 

aproximadamente un kilo, lo que facilita su transportación y su fácil manejo al ser  

colgada en la parte exterior de la vivienda sin que corra peligro de caerse o de 

dañar la pared.  

 

Material 

La base de la placa será realizada con yeso de color blanco, incrustando con la 

técnica pequeños trozos de mosaico manualmente, con los que se realizarán 

ornamentos y figuras. Después con pintura de aceite será pintada a mano la frase 
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“Bienvenidos a mi chan” y para finalizar se cubrirá toda la placa con barniz en lata 

para proteger tanto la pintura como los mosaicos. 

 

Método de producción  

 
 

Costos. 

El costo aproximado por kilo de yeso es de $5 pesos, más los pedazos de 

mosaico que tienen un costo de aproximadamente $60 pesos el metro cuadrado, 

para cada placa se utilizaría una novena parte de ello, que sería un costo de $6 
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pesos más la pintura para la frase y el barniz en lata. El costo total de la placa de 

cerámica es de alrededor de $20 pesos el costo de producción, pero debido a la 

elaboración tan detallada y dedicada tendría que considerarse agregar un valor un 

tanto elevado, lo suficiente para que pueda ser comprada por la mayoría de los 

niveles socioeconómicos. 

 

Ergonomía 

El producto es ergonómico solo en la parte de que es fácil de colocar en el interior 

o exterior del hogar, pero si hablamos de transportación y embalaje es un tanto 

delicado ya que es un material frágil y puede quebrarse o astillarse. 

Es ergonómico también debido a su peso y a su tamaño, que aunque es frágil y 

delicado es de fácil manejo, puede tomarse perfectamente con las manos sin 

necesidad de maquinaria. 

 

Mercado. 

Va dedicado principalmente para mujeres amas de casa de 25 a 60 años que 

sientan el gusto por comprar artesanías para decoración del hogar. Es dirigido a 

ellas porque es un producto destinado para usarse en la casa y son las amas de 

casa quienes principalmente se preocupan por ello. Gracias a su forma ovalada y 

su tipografía ornamentada es seguro que el receptor del mensaje “Bienvenidos a 

mi chan” lo reciba de la forma que se espera, con calidez y recibimiento. 

 

Facho. 

 

Finalidad  

La palabra Facho es muy popular en Ciudad Juárez, se utiliza para referirse a un 

trago de cualquier bebida, es muy común escuchar la frase “Dame un fachito” 

dentro del lenguaje coloquial de la localidad.  Es una palabra que aunque dentro 

de la ciudad se usa con un buen sentido de la manera más común, se debe cuidar 
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el sentido del vocablo al utilizarlo fuera de Juárez ya que por ejemplo, en Chile, la 

palabra facho es toda aquella persona que apoye las monarquías (sean 

parlamentarias o absolutistas), las dictaduras militares y los sistemas de estados 

confederados. Para este regionalismo, se pensó como neo artesanía en un vaso 

tequilero, ya que es un trago de alguna bebida y es muy común escuchar “Dame 

un fachito” que “Facho”. El vaso tequilero es de vidrio y se le grabara a mano la 

frase “Un fachito de tequila” para así obtener una relación producto-regionalismo. 

(Taringa,2013) 

  

Color 

 
En este caso, se omitirá el uso de pantones debido a que el producto es 

transparente y la frase es grabada por medio de un taladro con la herramienta 

Dremer directamente sin utilizar tinta alguna. 

 

Formas y dimensiones. 

La forma física del producto es cilíndrica ensanchada de la parte superior, con 

abertura en la tapa superior para poder depositar el líquido (aproximadamente 30 

ml). En el diseño plasmado sobre el producto se encuentra un grabado a mano en 

letras sans serif, ocupando la mayor parte frontal del vaso.  Mide 6 centímetros De 

alto por 3 centímetros de diámetro y tiene una capacidad de 30 mililitros. 
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Material 

El vaso tequilero es de vidrio y será grabado por medio de un taladro, que consiste 

en Para el grabado con taladro se utilizan muchas brocas diferentes. Éstas 

pueden ser de diamante, piedra o goma y su gran variedad se utiliza para cortar el 

cristal con diferentes patrones y texturas. Se coloca el objeto de vidrio en un 

mecanismo de sujeción para mantenerlo en su lugar y se aplica agua sobre la 

superficie de trabajo, con fines de lubricación y eliminación del polvo. Las 

diferentes brocas son entonces, sostenidas contra el cristal para cortar formas y 

diseñar un modelo. 

 

Método de producción  
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Costos 

El costo es relativamente barato, lo que puede ser algo más costoso y laborioso es 

la mano de obra. Cada shot sin grabar tiene un costo de $6 pesos cada uno, con 

las medidas anteriormente mencionadas. Para grabar la frase no se utiliza ningún 

material a excepción de agua y la herramienta. El costo aproximado de la 

producción del vaso tequilero seria de aproximadamente 10 pesos. 

 

Ergonomía 
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Este producto es ergonómico gracias a su tamaño y peso, ya que facilita tanto la 

transportación y el embalaje como su mismo uso. El vaso cabe perfecta y 

cómodamente en la mano del usuario, es redondeado, suave y agradable al 

sostener.  

 

Mercado 

El mercado al que va dirigido, es a todas aquellas personas que sean mayores de 

edad y que tengan el gusto por consumir alcohol. Las personas acostumbran a 

tomar principalmente tragos de tequila en este tipo de recipientes, existe gente 

que hasta suele coleccionar este tipo de vasos ya sea por decoración o por gusto.  

 

Chante. 

 

Finalidad  

Originalmente la palabra chan proviene del maya que significa serpiente, después 

paso a su adaptación al náhuatl y tomo el significado de “casa”. Se cree que a 

partir de esta última es de donde los juarenses la adoptaron como palabra popular. 

En Ciudad Juárez la palabra “casa”, se conoce con varios sinónimos como lo son 

“cantón”  “chante” y “chan”, y esta última es la más popular en la localidad. 

En cada neo artesanía se buscó crear una relación regionalismo-producto, y esta 

es una en donde más se demuestra esta estrategia ya que la finalidad primordial 

de este producto que consiste en un tapete tejido a mano con la frase 

“Bienvenidos a mi chanté”, es ser expuesto en el interior o exterior del hogar para 

dar una bienvenida a personas tanto foráneas como nativas, y que mejor que ser 

bienvenidos que con algo típico de la ciudad, como lo es un vocablo popular.  

En la región se elaboró un concurso por habilidad en bordado “El arte del bordado 

y tejido menonita”, cuyo objetivo es promover las costumbres y tradiciones de esta 

cultura y que repartió 20 mil pesos en premios para seis mujeres. Se busca 

implementar el estilo de bordado de los menonitas o asimilarlo para caracterizar el 
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producto, y darle armonía, de la misma manera la frase se plasmara en el tapete 

para darle mejor calidad. (Comunidad,2014) 

 

Color 

 
En ese producto se utilizó el PANTONE 7620 para el fondo que es la mayor parte 

del tapete, y para la frase “Bienvenidos a mi chanté” se utilizó el color blanco 

haciendo que esta última resalte sobre el fondo. 

 

Forma y dimensiones. 

Su forma es rectangular con medidas de 60 centímetros de largo por 40 

centímetros de alto. La forma física del producto tiene partes irregulares y 

naturales, ya que contiene tanto piezas rígidas como flexibles. El bordado es 

suave y realizado a mano. 

Material 

La base donde será bordado el tapete es de plástico grueso pero flexible para 

evitar que la parte inferior se moje al estar en contacto con algún líquido. Los hilos 

que se emplean en el bordado son los mismos que sirven para el tejido pero sobre 

todo se utilizan los de seda, lana, manta, y lino, todos con variados colores y los 

de plata y oro con las formas diferentes que se adoptan en tejeduría. Con ellos, se 

ensartan a veces gemas, perlas, abalorios y lentejuelas metálicas. 
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Método de producción  

 
Costos 

El costo que conservaran en el mercado se contemplara por la mano de obra de 

las personas que lo efectúan más aparte el material cotizado, el plástico base 

tiene un costo de aproximadamente $20 pesos cada uno, y la bola de lana para 

tejerlo tiene un costo de $23 pesos, cada tapete es realizado con una bola de 
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estambre por lo que el costo de producción  es de $43 pesos sin contar la mano 

de obra y la ganancia. 

 

Ergonomía 

A pesar de su peso y de su gran tamaño, el producto es ergonómico ya que por su 

grosor permite un mayor número de estibas y un fácil embalaje. También es 

ergonómico debido a que es suave, no contiene asperezas y ofrece comodidad al 

usuario. Puede ser expuesto en el interior o en el exterior sin presentar ningún 

daño, puede ser usado también como decoración. Gracias a su forma y a su 

suavidad es seguro que el receptor del mensaje “Bienvenidos a mi chanté” lo 

reciba de la forma que se espera, con calidez y recibimiento. 

 

Mercado 

Esta neo-artesanía va dirigida principalmente a amas de casa de 25 a 60 años de 

edad que tengan el gusto por comprar artesanías dedicadas a la decoración del 

hogar ya que es un producto destinado para ser utilizado en casa y son las amas 

de casa quienes principalmente se preocupan por ello. 

 

 

 

 

 

 

 

Libro sobre regionalismos. 

 

Finalidad.  

La mayoría de las personas foráneas visitantes de Ciudad Juárez se sienten 

extrañados al escuchar nuestra habla popular debido a que no conocen el 
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significado de nuestros regionalismos tan peculiares; y no es necesario que los 

conozcan todos al derecho y al revés pero nunca esta demás tener un 

conocimiento y saber el uso de ciertas palabras en la ciudad. 

 

La finalidad de este producto es precisamente eso, invitar a la comunidad foránea 

a conocer el significado de vocablos populares en Ciudad Juárez por medio de un 

libro tipo diccionario en donde se incluyen los regionalismos más populares de la 

localidad junto con el significado de cada uno.Los regionalismos serán divididos en 

4 tomos divididos por orden alfabético para que el usuario puede hacer una 

colección con ellos y conocer distintas palabras predeterminadas de la ciudad.  

 

Color 

 
La paleta de color que se utilizara para los tomos del libro de bolsillo consiste en 

solo dos tipos por tomo, esto con la intención de formar un estilo uniforme y para 

reducir gastos de producción. Cada libro contara con un color de portada diferente, 

para diferenciar entre los 4 tomos coleccionables. Se utilizará el PANTONE 7427 

para el primer tomo, el PANTONE 7760 C para el segundo tomo, el PANTONE 

478 C para el tercer tomo y por último el PANTONE 715 para el cuarto tomo. Con 

estos colores en las portadas se busca atraer las miradas de los usuarios y que 

deseen obtener todos los tomos.La tipografía que maneja el tomo de palabras 
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obsequiado junto con el producto, no tienen ninguna variación en el interior, por lo 

que se optó por conseguir tipos legibles y con un peso visual, ya que las 

dimensiones de lectura son estrechas. Para la portada inicial se coloca un estilo 

letering con variedad tipográfica, conformando la frase “el que en Juárez anda a 

hablar se enseña”. A continuación se presentan los tipos internos y externos que 

se utilizaron para el diccionario local.  

 

Portada: 

Aleo:  ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 

0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

 

DoctorJekyllNF: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 

0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

BonvenoCF: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

 

BonvenoCF: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

 

Paginas Internas:  

 

Corbel: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  

0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

  

Bebas Neue: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz  

0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 
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Libel Suit: ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ  

Abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 

 0123456789 ¡”#$%&/()=?¡¨*[];:_ 

 

Forma y dimensiones. 

Su forma es rectangular con orientación horizontal, buscando así un fácil manejo 

en su transportación. Mide aproximadamente 10 centímetros de alto por 13 

centímetros de largo por 3 milímetros de grosor, se utilizan estas medidas 

reducidas porque se está creando un libro o diccionario de “bolsillo”. Se busca que 

el usuario pueda tenerlo a la mano fácilmente sin tener que andar cargando con 

un objeto que cuente con mucho peso o que quite mucho espacio en el bolso.  

 

Material. 

El libro sobre regionalismos será impreso por medio de una impresora full color, 

debido a la variación de color que se tiene. Se utilizaran dos tipos de papel, el  tipo 

de papel será papel couche. Esto principalmente por la buena calidad de 

impresión que se obtiene al utilizar este tipo de papel y así lograr que las páginas 

interiores y las portadas no luzcan opacas.Las páginas interiores y la portada se 

unirán por el lado izquierdo por medio de un pegamento especial para editorial, 

para después pasar al área de corte, para eliminar el exceso de papel en las 

orillas, conocido como merma. 

 

 

 

 

Costos. 

Para cada libro se imprimirán 6 páginas tamaño carta en papel couché delgado, 

con un costo total de aproximadamente 25 pesos, para después ser cortadas en 

post producción en 4 partes iguales.  
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Ergonomía. 

Este producto resulta ergonómico debido a sus dimensiones que lo convierten en 

un libro de “bolsillo” y gracias a ello se obtiene comodidad al tenerlo a la mano 

fácilmente para consultar el significado de algunos vocablos. Es ergonómico 

incluso al destinar una página para cada palabra, ya que así aunque sus 

dimensiones sean pequeñas, se tiene una fácil lectura debido al puntaje de sus 

letras. Además el libro es pequeño y de peso ligero, por lo que se puede 

transportar fácilmente en grandes cantidades, mientras que se incrementa el tiraje 

el peso del producto no llega a variar en cantidades extremosas. 

 

Mercado. 

El principal grupo meta para este producto, son personas de 15 a 50 años de edad 

que hayan visitado o visiten contantemente Ciudad Juárez, que tengan el gusto 

por leer y que sientan el interés de conocer un poco más sobre el habla popular de 

la localidad. El libro está dedicado primeramente para que el usuario obtenga 

conocimiento sobre los regionalismos populares de la ciudad y en qué contexto 

pueden ser utilizados, es por esto que el producto es destinado principalmente 

para personas foráneas que visiten constantemente Ciudad Juárez.  

 

 

 

 

4.1.2 Mockup de producto 
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4.2  Proceso creativo 

4.2.1 Selección de dos productos 
La ruta / rula 

La selección de este producto es por la demanda de consumo, el uso de la 

palabra y características populares que tiene, siendo un objeto de uso cotidiano y 

con presupuesto accesible para  producción realizada a corto y mediano plazo.  

Baica / Huila  

Derivada de anglicismos, esta es una de las palabras más utilizadas por los 

ciudadanos, también utilizada para referirse a un medio de transporte como lo es 

la bicicleta. El producto es seleccionado por las características y utilidades 

factibles para la realización en corto y mediano plazo. 
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4.2.2 Características del producto - La ruta. 

 

-Finalidad  

Comenzando con la denominación de la palabra  engrandeciendo el contexto de la 

selección de la misma. Se hace referencia a la palabra Ruta por el hecho de 

denominarse al transporte público de la ciudad, los ciudadanos tienden a 

familiarizar la palabra  no simplemente por el hecho de seguir un camino, si no de 

tomar un autobús, como medio de transporte público y llegar hasta su destino. 

Cabe mencionar que solo una parte del transporte es llamado ruta, en general, 

todo aquel autobús que marca su destino con un señalamiento practico o realizado 

de improviso, es denominado de esa manera, mientras que transportes como, 

autobús escolar, y autobús para viajar, no es nombrado por el apodo selecto. Los 

ciudadanos encuentran una pregnancia y facilidad de pronunciación en la palabra, 

y principalmente se relaciona el significado con el significante de la misma, 

llevando a una investigación de contexto en estilo, música, estatus y necesidades 

básicas directas e indirectas para realizar un producto de calidad y utilitario.  

Otra de las características por las que la palabra es seleccionada, es por el gran 

número de personas que suben y bajan del vehículo, y la interacción que se tiene 

dentro de ella, por ejemplo la diversidad cultural y regional, que hace que la gente 

conviva con diferentes personas con hablas particulares, haciendo un nicho de 

pregnancia y vocablos que posteriormente serán comprendidos y adoptados por 

otras personas, es una de las principales fuentes de anglicismos, regionalismos 

populares.  

El producto que se lleva a cabo consiste en un monedero o morral, realizado con 

material textil y bordados con hilaza, la intervención del material se realiza 

directamente de forma manual, mientras que los patrones de bordado son 

realizados con un diseño en plantilla especial por una conjugación de estilo 

tarahumara y menonita, independientemente de la etnia, son dos culturas 
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existenciales en la región con diversas maneras de fabricar bordados, por esa 

razón. Una vez realizada la investigación del contexto se llegó hasta este producto 

por el hecho de que las personas comúnmente cuentan con tipo de cambio en 

moneda mexicana pequeña, esto por el costo accesible a el autobús, y que la 

mayoría de las veces no se cuenta con un espacio asignado para las monedas 

que se utilizan para el medio de transporte.  

Si bien en algunas partes del país, se toman boletos para poder ingresar a los 

transportes públicos, y estos boletos son pagados en taquillas por semana, o 

mensualmente. El producto está definido para la región, y mientras aún no se 

implementa ese tipo de sistema en la ciudad, se podrá seguir utilizando el 

monedero para administrar el ingreso mensual y semanal designado para el 

transporte público. En dado caso que se diera un cambio de sistema de ingreso 

para transporte en la ciudad, el concepto quedaría intacto, ya que el medio que se 

está utilizando como base primordialmente es la designación de la palabra y se 

realizaría otro esquema de producto con el pasar del tiempo.  

Con esto se plantea, que la selección del producto si bien es a base de la palabra 

y el concepto queda definidamente completo, por lo que se plasma como un 

producto que tiene la posibilidad opcional, de evolucionar o realizar innovación en 

los mismos,  dependiendo de los usos de medio de transporte y contexto donde el 

nuevo sistema se desarrolle. Pero para partir de un origen común y utilitario se  

marca el contexto con un  monedero principal que dará entorno a el lugar de 

referencia y la palabra.  

El producto busca satisfacer una necesidad y deseo posterior a ser lanzado, 

ayudar a administrar principalmente de manera económica a el usuario, 

dependiendo de las medidas de uso que tenga para transportarse por la ciudad, 

es una modalidad practica para trabajadores y estudiantes que principalmente 

cargan con uno o más objetos en el transporte público y tienden a traer el cambio 

en la mochila, dentro de alguna bolsa. Esto facilitaría el uso de moldear un entorno 
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dirigido para ambos géneros, tanto como para las señoritas que cuentan con 

diversos artefactos y los varones que viajan cargados de material escolar, 

mochilas, u objetos de trabajo.  

Otra de las modalidades que busca el producto es principalmente no pertenecer 

solo a el género social nativo y ciudadano sino, traspasar la frontera o bien dar un 

giro como souvenir una vez descubierto el significado que se tiene, dando una 

identidad a los juarenses de la palabra que se utiliza  para referirse a el transporte 

público, y que la medida de cobro por lo general tiende a ser repartida en 

monedas pequeñas, por esa razón se interviene con un objetos sustancial y que 

tiene una funcionalidad dentro del mismo contexto. El monedero para la ruta, no 

solo busca una funcionalidad dentro de las necesidades del usuario, sino también 

hacerle ver a los ciudadanos y visitantes que se tienen distinciones particulares de 

la región, como lo son las palabras populares. La implementación y su uso es lo 

que le exige un valor extra a la funcionalidad del producto, el valor de conocer la 

cultura. Persuadiendo a cualquiera que lo visite y descubra, quedará con la 

satisfacción de llevar consigo un souvenir representativo de una de las palabras 

más mencionadas por los juarenses. 

 -Color 

Para el producto designado a la palabra ruta, se utiliza una paleta de color que 

armoniza con el resto de los productos, para esto se indaga acerca de teorías 

completas de la percepción y significación de tonalidades y pantones. En el libro 

Percepción visual I. Elementos teóricos del diseño por Lilia R. Prado León y 

Rosalío Ávila Chaurand, marcan diferentes pautas cerca de la percepción en el 

receptor del mensaje, y como es que el ojo admite la imagen y le parece amigable 

y comparativa, lo que hace que este se acerca a conocer el contenido del mensaje 

o el producto. La sensación constituye un proceso de acción que se forma un 

estímulo sobre los receptores, y que tiene propiedades de calidad, intensidad y 

estímulos de sensaciones en el momento en que es transmitida la imagen. Para 
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este caso se representa una sensación  en el emisor de textura, la técnica de 

manejo y el color que se están utilizando animan a el ojo humano y producen 

sensaciones de estímulo cultural geográfico y utilitario por la denominación de 

color que se explicara más adelante.  

La percepción según Lilia y Rosalío comentan sobre el libro de Cohen como la  

interpretación significativa de las sensaciones como representantes de un objeto 

externo. Se define entonces como contexto psicológico significativo dependiendo 

del producto. El producto de “Para la ruta”, se agrupa en un contexto psicológico 

derivado de la significación de la palabra, y alude a la relación de colores 

utilizados y técnica de manipulación en materiales del producto como lo es la 

hilaza, posterior a realizar el análisis contextual, el usuario relaciona la cromática 

con el significante y funcionalidad.  

La armonía de color es un concepto previo utilizado para la selección de tipos y 

pantones que se registraran en cada producto, algunos principios de la armonía de 

color, utilizan la palabra grama de colores, referente a la sucesión de colores que 

puede referirse a la gama de colores cálidos, la de colores fríos, o bien en este 

caso la gama de colores tierra.  

En el libro Percepción visual I se desarrolla la idea que según Birren no existe un 

sistema específico en el cual se tenga que seleccionar un arreglo de colores 

armoniosos, ya que todos van dirigidos a un público predeterminado y con 

preferencias individuales o culturales. Sin embargo se podría decir que 

independientemente del tipo de target al que se está refiriendo el producto siempre 

se proponen factores de luminosidad y saturación para mostrar una paleta de color 

atractiva visualmente.  

Para el tipo de productos que se maneja se utiliza una gama de colores tierra, los 

colores tierra se encuentran como subgéneros de principal terracota, la palabra 

significa "tierra caliente" y el color proporciona calidez natural a una habitación o 
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diseño visual cuando se aplica. El tipo de luz que necesita el producto es de 

preferencia natural, al igual que la artificial no tiene un gran impacto de brillantes 

ya que los colores tienden a ser pálidos u opacos y no transmiten un reflejo de luz, 

si no que absorben el color dependiendo del tipo de material en el que se maneje. 

El producto está asignado por un cuarteto armónico, esto quiere decir que a partir 

del círculo del color se seleccionan dos parejas de complementarios en angulas 

cuadrangulares. Y el esquema es equivalente a los dobles, complementarios. 

(Prado, Avila, 2009) 

PANTONE 141 C 

El tipo de material que se utilizara como base es principalmente el PANTONE 141 

C que bien es el color natural de la manta. Este da neutralidad al resto de la 

armonía, dejando resaltar la gama cromática y el regionalismo utilizado. Basado 

en el libro de percepción visual I la medida de atracción que contiene este pantone 

es de 12% por lo tanto se deja como fondo para dejar resaltar lo elementos 

visuales.  Tiene su origen en la naturaleza; la arena de la playa, la tierra o las 

piedras son algunas de los elementos que lo representan reflejando pasividad, 

conservatismo y como el color gris puede ser percibido como conservador, 

expresando ternura y neutralidad. Esta tonalidad combina perfectamente con la 

amplia paleta de colores naturales como los matices de marfil y de beige, y 

también sugerido para formar una armonía con los colores tierra.  

El articulo virtual adaptado de Smashing Magazine por Fiori Santa María es CEO 

de Staff Creativa, Agencia de Diseño Web y Marketing Online, habla referente a 

las maneras en las que en el  diseño puede ser aplicado el color dependiendo de 

la finalidad que tenga el servicio o producto, hace referencia el color que 

usualmente se ve reflejado en la manta cruda, marfil, crema, beige son colores 

sofisticados, con algo de la calidez del marrón y una mucha frescura del blanco, es 

tranquilo y con frescura, puede evocar un sentido histórico, con algo de pureza y 



       

 

 

   124     

 

tranquilos, y con frecuencia pueden evocar un sentido histórico. Cuando se 

combina con colores tierra como el melocotón o marrón, puede tomar una cualidad 

terrosa. También se puede utilizar para aligerar los colores oscuros, sin la 

necesidad de utilizar blanco.  Puede tomar tonos fríos o calientes dependiendo de 

los colores que lo rodean, tiene la calidez de color marrón y la frescura del blanco 

es un color conservador en la mayoría de los casos, y se reserva normalmente 

para los fondos. Generalmente  en diseños visuales más no textiles es utilizado 

como fondo y textura de papel, lo que lo hace aún más alusivo y ventajoso en la 

representación del producto de la ruta. (Friori Santa Maria,CEO) 

 

 

PANTONE 7760 C  

El material que se va a utilizar para este pantone es la hilaza en bordados con 

patrones designados por el tipo de producto. La gama de verde en la que esta 

posicionado el pantones se describe como color terroso y se puede manipular de 

diferentes maneras una vez que se aplica a el producto, para la autora del libro de 

Percepción Visual I en un apartado de percepción de los colores por porcentajes 

se marca que el color verde en todas las gamas cuenta con un 12.6% de atracción 

para el ojo humano independientemente de la intensidad que tiene si se encuentra 

en armonía con otros objetos de la misma gama. Los autores reflejan variadas 
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tablas de características visuales cromáticas, entre ellas el pantone seleccionado 

marca propiedades de naturaleza, vida pasividad, fertilidad, riqueza y alegría, 

fusionado con el color tierra, se torna alusivo a la cultura, la historia natural, y la 

propiedad de integridad que se tiene en un lugar.  

De la misma manera en el artículo  de Smashing Magazine por Fiori Santa María 

El verde es un color terrestre, sustraído de la riqueza natural y que abunda en el 

planeta. Representando nuevos comienzos, y desarrollos, también simbolizando la 

abundancia y renovación,  Puede representar nuevos comienzos y desarrollo, 

también simboliza renovación y abundancia. Teniendo muchos de los atributos 

calmantes que tiene el azul pero además incorpora algo de la energía del amarillo. 

Con un efecto armonizador, relacionado con los diseños que se basan en la 

fortuna y en el caso del color olivo, la historia la cultura y el mundo natural. 

   

 

PANTONE 715 C  

Dentro del patrón de diseño, el color  naranja es utilizado con la técnica de 

bordado por lo que absorbe la luz natural y la artificial en el producto, tomando en 

cuenta que es un color cálido, y brillante, el naranja contiene tonalidades 

terracotas que transfieren a un sinnúmero de denominaciones y usabilidades para 
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la descripción cromática de temas como cultura, e historia. La referencia del libro 

de Lilia R. Prado y Rosalío Ávila, por medio de la representación de tablas. Es un 

color que propaga la energía, la calidad, alegría, calidez y que en medida de 

atracción cuenta con un 21.4% lo que lo hace el color más llamativo y atractivo 

para el ojo humano, otra de las descripciones en los opacos naranjas es que está 

relacionado con la temporada de otoño y generalmente en armonías va 

acompañado del marrón, creando sensaciones de calidez, y antaño.   

Para Fiori Santa María. Es un color vibrante y energético, en sus formas 

apagadas, puede asociarse con la tierra y el otoño. Debido a su asociación con el 

cambio de las estaciones, puede representar cambio y movimiento en general, 

también se le puede relacionar con salud y vitalidad, gracias a la fruta que lleva su 

nombre. En el diseño visual el naranja llama la atención sin ser tan abrumador 

como el rojo, es considerado el color más amigable y llamativo. En la usabilidad 

del producto, se crea con una armonía de colores tierra, haciéndolo llamar más la 

atención por parte de los usuarios, y creando un síntoma de satisfacción cultural,  

evolutiva e historiadora.  

 

PANTONE 478 C  

La usabilidad de este color será para la representación cromática de la palabra y 

detalles en el diseño de patrón de bordado decorativo para el producto. Por la 
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intensidad y contraste con el fondo del color en la manta cruda, se optó por la 

selección del marrón como el más utilitario para este producto. Haciendo 

referencia en Percepción visual I y las tablas de particularidades de cada color, el 

marrón tiene características de ser un color, rico, durable, delicioso, relacionado 

con la tierra, muestra seguridad y utilidad. Mientras que en los porcentajes de nivel 

de atracción se encuentra en un 12%, otra de las características marcadas por  

Favre (1989) mencionado en el libro, es que da la impresión de compacto y de 

gran utilidad, y cuando es muy oscuro atribuye a ser como el negro como 

distintivo, notable y elegante.  

Para Fiori el marrón se asocia con la tierra, la madera y la piedra, siendo un color 

totalmente neutro y que se puede asociar a la fiabilidad, firmeza y terroso, también 

considerándose opaco. Ayudando a que los objetos visuales y productos se vean 

o comparen con lo que es la madera, las texturas de la piedra y ayuda a traer la 

sensación de calidez en los diseños. Se suele utilizar como remplazo del negro, ya 

sea en fondo o en el uso de la tipografía, como es el caso del producto designado, 

en esta ocasión la cromática cumple no solo la respuesta visual decorativa si no 

también la complementación de la frase seleccionada. (Friori Santa Maria,CEO) 
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-Forma  

El monedero esta seccionado por partes respecto a su forma, se tiene tres 

secciones que lo componen. La primera es referente a el cuerpo en sus totalidad y 

la forma general que tiene, la segunda fragmenta las partes de la plantilla del 

cuerpo para su manipulación al momento de llevar la producción y desarrollar el 

producto, y por último la plantilla que presenta la sección en donde debe 

representarse el bordado del diseño Los elementos que se utilizan para 

representar la forma del monedero, implican una retícula particular, cada una para 

denominar la vista general del objeto,  y las plantillas a realizar.  

Como primer elemento se tiene  la retícula frontal del producto, esta traza 

reticuladamente las medidas estandarizadas del producto, dos terceras partes del 

producto abarcan el cuerpo mientras que el resto lo ocupa el broche tipo pellizco. 

Para sacar medidas particulares dependiendo del tamaño que se quiera fabricar, 

se toma en cuenta un elemento distinguible y que pueda fragmentar el contenido 

para el momento de la medición como es el caso del valor “X”. Este valor tiene la 

medida de una de las letras que conforman la frase en el diseño correspondiendo 

a la letra a del primer renglón de la frase. De esta manera al productor se le 

facilitar mover y cambiar las medidas, sin que afecte la distribución del diseño y 

cuerpo del producto.  

Para fragmentar las medidas del producto se utilizan figuras geométricas que 

determinen los espacios y sitios en donde estas van posicionadas. Una vez que 

los elementos son organizados se utilizan elementos basados en la información 

que otorga la esquemática de Joan Costa, donde desarrolla ejemplos de las 

principales leyes gestálticas. La reticular del monedero nos muestra una ley de la 

totalidad, todo es diferente y más que la suma de sus partes, una forma estructural 
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que percibe todo independientemente de las partes que la constituyen. La ley de 

complementación lleva al usuario a comprender que la figura no es meramente 

plana, y que la volumetría y la variación de tamaños será lo que le dé un orden a 

los elementos seleccionados. El principio de la proximidad se encuentra dentro del 

diseño de imagen, en donde las diferentes figuras y contornos son considerados 

como grupos o formas globales, también se puede observar el principio de la 

jerarquización la figura tienen una línea de seguimiento donde el usuario comienza 

de manera central a leer el contenido simbólico y posteriormente observar la forma 

del producto en su totalidad. Después de esto viene la ley de perspectiva en 

donde se observan diferentes ángulos visuales del producto de manera parcial, 

medidas y elementos geométricos que definen la forma total del monedero.  
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La reticular de cuerpo está compuesta por una plantilla que identifica la manera en 

la que se ordena y arma el textil para el monedero en este caso la manta, el patrón 

sirve para poder realizar consecutivos cuerpos para el producto en los niveles de 

producción y de esa manera controlar cantidad y realizar en el menor tiempo 

posible. La manera en que se realiza la plantilla es con base a un reticulado y 

formas geométricas, en esta ocasión se utilizan las medidas exactas para su 

elaboración marcando línea de doblez y corte de la figura, en este modelo 

únicamente el elemento en gris con transparencia es el cuerpo, el resto son 

medidas y proporciones de la figura. Para poder ordenar la forma de la plantilla se 

utilizaron atributos geométricos y lineales, junto con algunas formas orgánicas. 
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La gestáltica forma parte del patrón en aspectos como la ley de estructura que 

marca la forma en la que es percibida la plantilla, las líneas de doblez y las de 

recorte, la ley de competición juega un papel en el que el usuario al momento de 

tener la plantilla lista para trazar y armar, va organizando la manera en la que esta 

va a ser unida a el cuello o cierre, las partes que se adhieren y las que deben 

dejarse dobladas o cortadas. También se le atribuye la ley de simplicidad.  En 

donde las figuras menos complejas son las que se vuelven más preguntantes, 

para la plantilla la ley de continuidad se constituye en las secciones donde se 

indica el doblez o el tipo de corte, las medidas establecidas o la manera en la que 

sebe armar. La plantilla puede ser utilizada cuantas veces sea requerida. El 

contenido geométrico y apoyo de la psicología de la gestal, serán esquematizados 

para el personal de producción para darle forma al cuerpo del monedero que está 

constituido por formas rígidas regulares y orgánicas en el momento en que es 

armado. 
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El producto contiene en la parte frontal un diseño elaborado con la finalidad de 

crear un impacto tanto en la imagen como en el regionalismo seleccionado para 

ello se realiza una subdivisión de definición de contextos en los elementos que se 

utilizaron. La iconografía está compuesta por un valor simbólico sobre la marca y  

el contenido conceptual que tienen los productos, la misma forma parte de un 

gráfico mixto que represente el valor simbólico.  
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El diseño está elaborado con un estilo mixto, con base a las referencias visuales 

de bordado en los diferentes grupos de tarahumara y menonita seleccionadas 

independientemente del origen, forman parte de la cultura regional y son 

identificados por vivir en tierra chihuahuense. La unión de dos estilos 

completamente influenciados por las diferentes maneras de vivir se ve reflejando 

en modalidades de trabajo. Los tarahumaras tienden a realizar plastas de color y 

bordados tupidos sobre el textil de la manta, la mayoría de sus productos son 

identificados por conducir a una base tan particular de su trabajo, tienden a crear 

formas simples y geométricas, con pequeños detalles y colores brillantes. 

Referente a los medios visuales que se proporcionan, las mujeres menonitas 

tienden a crear bordados en diversos tipos de tela, estos tienden a tener variedad 

de colores y crean degradados con los hilos, la mayoría de sus figuras son 

contorneadas por pequeños cuadros implementando la ley gestáltica de 

continuidad en donde los elementos se desarrollan creando ejes continuos que 

enmarcan la figura, por lo general no se genera una línea lisa, si no que buscan un 

modelo visual atractivo en figura por el hecho de que los colores son más pálidos.  
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En el grafico que se seleccionó sirve como representación estética de ambos 

grupos culturales, como base se utiliza el color crema y la tela para darle una 

particularidad de la etnia tarahumara, al igual que en la Gestalt se somete a la ley 

de figura fondo, donde los realces de textura y color contrastaran para que el 

usuario diferencie la figura. Por otro lado están los cuadros en el borde de la 

figura, simulando el estilo cuadriculado de la cultura menonita, y que representan 

la diversidad cultural existente en la región estas también abarcando la manera 

popular de hablar, hábitos y costumbres que llegan de fuera, por esa razón se 

encuentra en los bordes enmarcando el concepto general. En las aristas del 

símbolo se encuentras cuatro cuadros medianos empleando la ley del contraste, 

donde los elementos se distinguen del resto, estos se posicionan en direcciones 

del norte, el sur, el este y el oeste por la cuestión de la rosa de los vientos, y 

referenciando a que de cualquier parte de la nación se esperan visitantes, que es 

un lugar orientado a la diversidad de culturas entre habitantes y que forman parte 

de la ciudad.   

Al interior de la figura se encuentra el color marrón con el pantone asignado, este 

representa la tierra, aquí la ley de la totalidad emerge en el sentido de que el color 

engloba el contexto en donde todos pertenecen a un mismo lugar. Dentro del color 

marrón se asignan dos diferentes figuras, que tienen un par repetitivo, las dos 

figuras reflejadas en color verde tienen como referencia la ley de la proximidad, 

cuando los elementos tienden a estar cerca y se consideran como un grupo, 

ambos cuadros representan la utilización de medios y herramientas para realizar 

los productos, uno referente a la materia prima, y el otro a la tecnología. La figura 

de color crema que emerge la ley gestáltica de la pureza cromática, refleja el color 

puro saturado de una manera superior a los objetos de color, está simulada 

geométricamente representa un corazón con un giro de 90 y -90 grados, ambos 

simulan las dos diferentes culturas que por estética en bordado fueron 

seleccionadas, en este caso el grupo tarahumara y los menonitas. El conjunto de 
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signos en el diseño complementan una carga visual con armonía de diversidad 

cultural y con significantes extraídos del concepto y finalidad principal del proyecto.  

La tipografía es utilizada DoctorJekyllNF en un color de mayor contraste para la 

figura y es representada con una frase que enmarca la palabra popular “Ruta”, la 

tipografía es seleccionada por la fluidez orgánica, la reticular y el tipo de caja que 

tiene, de la misma manera es predeterminada como legible y con un nivel medio 

de carga visual, lo que le permite un balance con el grafico. 

DoctorJekyllNF  

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz 

0123456789 ,.;:¡!”#$%&/()=°¿?*¨[]{}´+ 

Para la retícula del diseño solo se marca en la sección frontal de la plantilla el 

lugar en donde se va a colocar, para que con esto el productor pueda plasmar la 

imagen en la plantilla del cuerpo de manta y la siguiente persona pueda comenzar 

a bordar. El diseño puede variar en tonalidades cromáticas, y los elementos se 

pueden alterar modificando el tipo de mensaje especializado por tiraje de 

producto, siempre y cuando este tenga un proceso de desarrollo aceptado por los 

integrantes del proyecto.  
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 -Material 

Anteriormente se nombró la denominación de materiales en breve, en este 

apartado se encuentran las características de cada elemento utilizado para la 

producción del monedero para la ruta. La selección de los materiales consta de 

tres rubros que se intersectan en el cuerpo como soporte, el cierre y el diseño 

implementado para caracterizar el producto. Por el hecho de requerir poco 

material en la producción, se tomaron en cuenta aspectos de rendimiento del 

producto, velocidad de producción y capital con la que se debe contar para que el 

producto pueda ser realizado y tenga una intervención manual.  
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Manta  

Extraída del algodón más puro, es una tela utilizada en México desde épocas 

importantes, que adquirió en el imperio azteca por las grandes virtudes que tiene 

Cubriendo la parte del cuerpo y la base del producto se encuentra el textil de 

manta, esta es seleccionada por su popularidad y propiedades de manejo 

ocasional. La manta que ya está tratada a diferencia de la manta cruda que viene 

con aceites y fibras repelentes de agua, esta pasa por filtros de limpiado para 

poder absorber el agua y así ser teñida. En esta ocasión el producto se deja con el 

color natural de la tela para darle un estilizado natural, reducir costos y reducir 

tiempos en el tratado del material. 

Existen diferentes tipos de textil de manta determinadas por la zona geográfica, en 

la locación Latinoamericana se utiliza la manta tipo tela de algodón de color 

crema, y bien es utilizada de manera más propensa en zonas cálidas de la nación. 

Esa es una de las cualidades por las que se selecciona el material y la principal, 

en la región los estándares de clima de verano el año antepasado según un 

artículo de EXCELSIOR redactado por Carlos Coria, la Unidad Estatal de 

Protección Civil reportó las temperaturas máximas ocurrieron en la parte baja de la 

Sierra Tarahumara, con 51.5 grados en Moris y 39 en Ciudad Juárez, por lo que la 

propiedad del textil es más recomendable para los viajeros ya que no perjudica la 

temperatura excesiva ambiental y tomando en cuenta de que la mayoría del 

transporte público no cuenta con aire acondicionado interno para los pasajeros de 

Juárez.( Excélsior 5 junio 2014)  

La manta se adapta a el tipo de soporte y cierre del producto, por el hecho de que 

se puede doblar, es un material flexible y semirrígido que puede manipularse en 

medida de la mano del usuario, estéticamente es un color neutro que hace un 

enfoque a los colores llamativos de la hilaza, creando contrastes y texturas 

visuales diferentes, aquí aplicaría las leyes de de la Gestalt, la figura y fondo, en 
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donde se distinguen los dos modelos textiles gracias a la orientación del tejido y el 

trazado de color en el producto.  

El costo de la manta es relativamente barato, es otra de las opciones por las que 

se opta por seleccionar la materia, ya que para la cantidad en metros cuadrados, 

el costo, y la tira de patrones que salen de la pieza, reduce gastos para 

preproducción. Las piezas son repetitivas y deja poco sobrante en el detallado, y 

respecto a la contaminación ambiental la manta es un producto que tiene una 

concentración celulosa de algodón por lo tanto tarda en degradarse de uno a cinco 

meses, siendo una materia que no afecta a el medio ambiente y no deja gran 

cantidad de sobrantes, respeta las medidas de ambientación en producción y 

tratado de la misma. La manera en la que es utilizada en el producto seleccionado, 

es para cubrir la porción de cuerpo y base, para posteriormente ser bordado por el 

modelo de diseño y la palabra regional seleccionada, posterior a esto, la tela es 

cosida y adherida a el broche de cierre, con refuerzos para prevenir que la misma 

se llegue a deshilvanar o despegar de el sujetador de cierre. 

Los principales proveedores de la materia en la ciudad son reconocidos como 

tiendas por venta de mayoreo textil, como lo son Modatelas o Parisina, los precios 

pueden ser relativos en ambas locaciones, incluso si se llegara a una producción 

mayor se buscarían proveedores nacionales que pudieran hacer llegar la materia 

hasta a el lugar donde se fabrican los monederos, pero eso sería cuestión de 

temporalidad y rotación del producto conforme el mercado crezca. Posterior al 

lugar en donde se abastece de la tela se dirige a un taller de producción donde es 

cortada e hilvanada o bordada, en esta ocasión el material no tiene ninguna 

reformación de descoloramiento, o de reajuste más que la intervención del cortado 

y cocido, el material no es depurado por el hecho de que es el principal motivo por 

el que se selecciona su contraste en color y textura al natural, tanto como la 

reducción de costos en niveles de producción, rapidez de elaboración y brindar 
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visualmente un estilo propenso a la moldura de los productos orgánicos y 

artesanales.  

Hilaza  

El material, siendo fibra natural de fragmentos existentes y restos de merma en 

textiles, son formados en hebra para poder tejerse o producir tejidos en las 

prendas, En un artículo narrado por la Red Textil de Argentina  muestran el 

proceso de  la manera en que existen los hilados artesanales, estos se producen a 

partir de fibras textiles de origen natural mediante de hilatura manual, o bien 

empleando solo equipos de construcción casera, actualmente se elaboran por 

industria que son los que se utilizan para la producción del monedero.  En la 

hilatura se  conjuntan fibras para obtener un hilo continuo que servirá para los 

posteriores procesos de tejidos o en el uso final como hilo, lavado, secado, 

escarmenado luego la hilatura y el teñido del material son pasos  a seguir para su 

producción. Es una actividad que se realiza desde hace siglos y que gracias a la 

maquinaria y evolución tecnológica el hombre ha podido revolucionar su 

producción. (Red Textil Argentina,2012) 

En la revista eHow en español, el artículo escrito por Deborahd sobre los tipos de 

hilo existentes, menciona las propiedades que tienen, su elaboración con algodón  

y popularidad para bordar colchas o textiles, el manejo es delicado y se necesita 

una aguja especial para que el mismo traspase el textil de manta y genere el 

bordado, por lo tanto no puede ser utilizado por una máquina de coser común ya 

que se quedaría atascado, por ese motivo la elaboración del bordado es de 

manera manual, a diferencia del hilo común de algodón la hilaza no tiene un 

proceso de mercerización es un proceso mediante el cual se hace al hilo más 

suave y más capaz de ser teñido. Fabricado por diferentes pesos y cantidades, 

existen hilazas en pequeñas porciones y en carretes grandes, pueden ser teñidas 

fácilmente y en el manejo de producción para el monedero son perfectas para 
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generar impacto y contraste en el fondo de manta, la utilización del material en 

lugar del hilo como un es por la presentación, calidad y manejo eficaz del mismo, 

aunque su costo puede variar y ser un tanto más elevado que el hilo común no 

genera la misma percepción y relieve.  Cuantas más hebras, más fuerte será el 

hilo. Cuantas menos hebras, más suave será el hilo.  No es recomendable para 

tela elativa, lo cual no altera al producto ya que la manta es firme y dura. ( eHow, 

Deborahd,2016) 

Aparte de ser reconocido por una gran parte de la población es más durable y 

groso por la cantidad de hebras que contiene,  es el hilo común, ya que es más 

delgado. La mayoría de las personas que realizan bordados los fabrican con hilo 

común y el procedimiento es repetitivo hasta formar la figura. La selección de este 

material es por el costo, la popularidad y el manejo factible, con el tipo de manejo 

se hace referencia a que por el hecho de ser más groso y duro se puede llegar a 

bordar el patrón de diseño y la palabra con un nivel temporal más rápido que con 

el uso de hilo común. La transformación del material consta de su color original o 

el teñido en uso de colorantes vegetales, posterior a ser teñido si el material lo 

necesita, se modifica con cortes y costuras, sin dañar el producto original ni la 

cantidad de hebras por hilo que se tienen. En el monedero la hilaza contribuye al 

estilo, color y textura del patrón de diseño y la frase seleccionada como 

regionalismo popular.  

Broche  de pellizco  

La utilización de este tipo de broche es para el cierre del monedero, es de los más 

adaptables, factibles y populares por el modo de uso familiarizado por la 

población, En esta parte de los materiales es el único que no cuenta con una 

intervención manual ya que el producto viene directamente de la industria y no 

tiene reajustes de acomodo o adaptación de estilo por el resto de los materiales. 

Puede ser adquirido por tiendas virtuales o mercerías de la ciudad.  
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Las principales características es que es elaborado con metal, en un artículo 

redactado por el sitio web de Ejemplo de en el 2013 hace mención de algunas de 

las características más peculiares del metal y que se deben a que son elementos 

químicos que en su mayoría son sólidos a temperatura ambiente, presentan un 

brillo que los distingue ampliamente de otros elementos, son fuertes y resistentes 

para el tipo de uso que se está optando y posterior a que pasa por la industria son 

pocos los ajustes que se le llega a hacer debido a que contienen altos niveles de 

durabilidad y un contraste de color natural que es reconocido por el usuario. 

Los metales tienen la propiedad de ser elementos brillantes variando de un metal 

a otro la intensidad de brillo,  permiten formar aleaciones como el bronce, acero 

alnico latón, entre otros. En los metales existe otro fenómeno, que es el de poder 

conducir en mayor o menor capacidad la electricidad, el magnetismo es otra 

cualidad de los metales, pero si bien muchos son magnéticos, otros no lo son, 

como sucede con el hierro, tienen la cualidad o capacidad de ser de ser 

maleables, de fundirse a una temperatura determinada, esto permite que sea 

vaciado en moldes y es lo  que les permite formar las aleaciones, así como para el 

broche de pellizco, dándole una forma deseada a la pieza. (Ejemplo de,2013) 

La selección primordial del broche es por el material y la manera de cierre que 

utiliza, aparte de ser un modelo de alto grado de durabilidad, el estilo de cierre por 

presión o clamshell es práctico para el uso, difícil de averiar  y manipulable para el 

usuario, ya que su funcionalidad de abrir y cerrar el producto facilita que el usuario 

adquiera las monedas de una manera rápida en el momento en que sube a el 

autobús, y es atendido por el conductor para cobrar la tarifa asignada, de esa 

manera el cambio está seguro y necesitaría de una fuerza a presión para poder 

ser removido y que el contenido salga. En el monedero, el broche tipo pellizco 

forma una tercera parte del producto, el cierre y la boquilla superior para introducir 

y retirar el capital en monedas asignado para invertir en el medio de transporte. 
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-Ergonomía.  

En el libro de Pedro R. Mondelo Enrique Gregori y Pedro Barrau Ergonomía 1 

Fundamentos, se analizan variantes definiciones, delimitaciones y métodos de 

producción para la ergonomía de los cuales se pretende definir refiriendo al 

producto elaborado. Pero R morales define el sistema P-M que analiza el nivel 

ergonómico en el que se sitúa por el cual es interesante e importante,  

mencionando que es el conjunto de elementos que pudieran ser organizativos, de 

materia o humanos, que interaccionan dentro de un ambiente determinado, 

persiguiendo un fin común, evolucionando en el tiempo y sobre todo en niveles de 

administración jerárquica, dando prioridad a necesidades. (Mondelo, Gregori, 

Barrau, 2012) 

 Los objetivos básicos que persigue el ergónomo al analizar y tratar este sistema 

se podrían centrar en la interrelación de persona y máquina, que en este caso se 

interpreta como maquina a el producto que es elaborado de manera artesanal, el 

cual tiene medidas estandarizadas para su uso tal y como se presentaron 

anteriormente, las medidas y materiales seleccionados están dentro del grupo de 

usos familiarizados por el usuario, conociendo su peso su volumen y su rigidez. 

Otro de los puntos es el control del puesto de trabajo o el lugar de interacción 

entre el usuario y la máquina, con el fin de detectar las variables que tiene, el 

monedero se relaciona con el usuario para finalidad de transporte monetario, 

como función primordial tiene el broche de pellizco que abre y cierra el producto, 

este está elaborado con meditas predeterminadas para las manos, sin aristas 

puntiagudas o bordes rigurosos que maltraten o lastimen al momento en el que es 

abierto o transportado, así mismo el cuerpo textil no contiene parte punzocortantes 

ni es propenso a dañar el estado natural de uso. 

El generar interés por la actividad procurando que las señales del sistema sean 

significativas y puedan ser asumidas por el usuario, es decir que el uso del 

producto y el tipo de señales emitidas en este caso la funcionalidad y el diseño 
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icónico y tipográfico no perturben al usuario o le sean incomprensibles y ruidosas, 

para esto el cuerpo y el estilo de producto está familiarizado por el resto de los 

usuarios que lo consumen, mientras que en el aspecto gráfico es completamente 

independiente de los conocedores de las palabras regionales, de no ser así se le 

brinda información al usuario acerca de los significantes de las palabras y lo 

icónico elemental para que tenga noción de porque se están utilizando esos 

signos. Definir los límites de actuación de la persona y corrigiendo los riesgos de 

fatiga o daños físicos y psicológicos,  con los limitantes de actuación por parte de 

la persona se tiene entendido que no tiene delimitaciones de uso, si pudiera 

utilizarlo para guardar botones, tachuelas, broches, u otros objetos, a fin de 

cuentas el uso indirecto puede variar, pero la finalidad principal y la adecuada es 

que se centre en usabilidad de tipo de cambio que se administra durante toda una 

semana para el transporte público, en medidas, los riesgos de afecto físico para el 

usuario son bajas, ya que la tela no conduce electricidad ni tampoco puede llegar 

a tener restricciones terminas de grados altos o bajos conduciendo a que la 

persona corra peligro. 

La única dependencia seria que no es un objeto comestible ya que no es la rama 

en la que se desenvuelve ni área de venta, que debe estar siendo utilizado para el 

target especifico,  y que de preferencia debe mantenerse a una temperatura 

ambiente, ya que en los altos alcances de climas cálidos el metal del broche 

pudiera calentarse demasiado y afectar al usuario. La dimensión psicológica en el 

diseño tiene sentido favorable, puesto que no repudia ningún motivo de demanda 

prejuicio del habla o diseño popular, si no que busca generar un vínculo con el 

cliente sobre la variedad tónica que se tiene en las palabras regionales, los usos 

que se le da y los objetos que son utilizados dentro de su mismo contexto.  

La última situación seria crear bancos de datos para que los usuarios posean 

conocimientos de las limitaciones o funcionalidad del sistema, de tal forma que se 

eviten los errores, confusiones e interacciones. Con esto se hace referencia a que 
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el modelo de producto es utilizado de manera habitual y que para la significación 

del regionalismo se proporciona una liga de interés y descripción o definición 

sobre la palabra que se está utilizando, con apoyo de la elaboración en la 

campaña de publicidad y el concepto contextual que se maneja, de esta manera el 

producto descarta la ambigüedad de significación y uso por parte del cliente.  

-Método de Producción   

El método describe la manera en la que se llevará a cabo la producción del 

producto, como se va a realizar, cuales son los materiales que se necesitan para 

su producción y la cantidad de personas que van a  colaborar con ello, para esto 

se describe por pasos ampliamente y posterior a eso se utiliza un esquema 

modelo para representar el procedimiento básico.  

Como primera instancia se tiene que saber qué es lo que se va a realizar, cuáles 

son sus medidas para tener contemplado el lugar de trabajo que se pueda facilitar 

la producción  y sus espacios. Sus dimensiones son de 10 cm de diámetro y 10 

cm de alto, donde el diseño y la palabra regional abarcan la parte frontal en el 

cuerpo en dos terceras partes de todo el producto, este es plasmado en la manta 

directamente con la ayuda del hilo y la aguja, en el otro tercio del producto se 

encuentra el cierre que proviene de fábrica. Una vez conocido y presentado el 

modelo de producto, se generan espacios en un taller con mesas y herramientas 

básicas, iluminación, tijeras y uso de materiales. Los materiales con los que 

cuenta este monedero son, el patrón de forma, el patrón de diseño aguja, hilo o 

hilaza, y el broche tipo pellizco, cada uno de los materiales estarán en el lugar 

conforme se va necesitando en etapa de producción.  

La producción en el taller consiste en tres etapas dirigidas por tres personas como 

mínimo para garantizar tiempos de producción y poder tener un tiraje alto en  un 

par de horas, de lo contrario tardaría demasiado la producción de una sola pieza. 
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La primera etapa correspondiente a una persona, independiente del género 

sexual, pero si con habilidades básicas de corte y trazado es considera entre una 

etapa joven adulta, y consiste en que la persona tiene que poner el patrón de la 

forma del monedero sobre la tela y realizar el trazado de contorno por la misma, 

este patrón es la manera práctica de trazo y acomodo del monedero, marca los 

límites de corte. Después de realizar los trazos de corte con una tiza de color 

tenue para que pueda ser removida fácilmente, se coloca la plantilla de diseño 

para el  frente del producto que llevará el bordado esto con la finalidad de que la 

siguiente persona pueda comenzar a bordar a mano sobre el patrón de diseño y 

no pierda tiempo en marcar la frase o elementos, por último la persona con 

herramienta de tijeras se encarga de extender el pliego lleno de patrones para el 

monedero y comenzar a recortarlos según le convenga, comenzando por hileras y 

apilándolos de manera horizontal o vertical en una caja de cartón, de esta manera 

los patrones ya van listos y marcados con las áreas de bordado para poder 

pasarlos a la siguiente etapa de producción.  En la segunda etapa de producción 

el apoyo es solo de una persona que se encargará de convertir la siguiente textura 

en el frente del monedero de manera manual y esta es el bordado. Con el diseño 

mixto y los colores asignados, el personal tendrá que tener a la mano los colores 

designados previamente, una aguja con ojo grande y punta fina, de preferencia 

con una longitud del número  ocho o nueve y unas tijeras, en caso de requerirlo un 

dedal y un ensartador de agujas, a la mano se debe encontrar un bote de basura 

para poder ir desechando los residuos y despejar el área de trabajo para el 

personal. 

 La actividad que se lleva a cabo en la segunda etapa va desde ensartar las gujas 

con los diferentes colores en esta ocasión se denominan de tres a cuatro para no 

perder tiempo en ensartar y remover la hilaza para cada color, y comenzar a 

bordar la manta en las zonas asignadas. Y color asignado, para que se distingan 

los colores se entregará una muestra de asignación de color a la persona con el 
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fin de que se lleve a cabo la misma variedad de pantones para cada monedero, si 

bien puede ser un tiraje con un mismo diseño cromático y el siguiente variar solo 

en espacios asignados de color, esto sin perjudicar las agujas ya preparadas. 

Luego de bordar el diseño, se pasará a bordar la palabra, todo en una misma 

dirección para que el cliente pueda tener una satisfacción visual sin algún 

desorden de línea y textura, una vez que la palabra y los elementos estén 

bordados se limpiará la parte del reverso en el monedero, se extraerán los 

sobrantes de hilos y se asegurarán las áreas anudadas para que el bordado  

pueda permanecer el mayor tiempo posible. 

 Se pasará a la siguiente y última etapa de producción de producto, que 

corresponde al armado en partes en dadas circunstancias de alcance podría 

adherirse un tipo parche detrás del bordado, que permanezca en el interior del 

monedero. En esta sección el personal tendrá que utilizar una máquina de coser 

para poder ensartar las partes laterales del monedero y esta pueda tener mejor 

resistencia. Con apoyo de una aguja con hilo que será cosido o plegado entre el 

broche de pellizco, para esto necesita una aguja con ojo chico y con una longitud 

de entre siete y ocho con una punta fina para poder sujetar bien el cuerpo de la 

boquilla. Se tomará en cuenta que para esta actividad se comenzará trazando los 

puntos en donde se van a intersectar los agujeros del broche tipo pellizco y los 

hilos de la aguja, una vez que se tengan los puntos marcados el personal deberá ir 

cosiendo y sujetando el cuerpo de la manta a el broche, confirme se van 

adhiriendo ambas partes, el personal deberá ir comprobando que el cuerpo 

resiste, jalando en extremas partes del producto para asegurarse de que este no 

ha quedado flojo o que pueda estar averiado, una vez que se pasa por primera 

vez el hilo por los orificios del broche, se expande la tela y se vuelve a reforzar, 

continuando con la misma técnica y comenzando con el lugar donde se inició por 

primera vez, por último la persona se encarga de bastilla el cuello del producto 

para que no quede desbordado y en el momento en el que es abierto el usuario no 
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tenga problemas en fallas del producto por descoserse o despegarse del cierre, el 

bastillado también impide que la tela se desgaste rápidamente y que el producto 

tengo un mayor tiempo de vida después de haberlo comprado. Por último el 

personal se da a la tarea de cerciorarse de que el producto está bien cosido, 

bordado y que el broche resulta funcional, para luego apilarlos y llevarlos a el área 

de embalaje.  

Para la última fase del producto, este se pule y limpia antes de ser embolsado o 

rellenado con papel tissue, el papel tiene la función de generar un volumen interno 

en el producto para que este no pierda su forma original y pueda llegar a 

estantería sin ningún desfiguramiento por las cuestiones de embalaje. Primero se 

ajusta de manera individual, rellenando y protegido con un envoltorio básico de 

papel celofán, el papel impermeabiliza al producto y no permite que se moje, 

mache o ensucie fácilmente mientras es transportado. Posteriormente es 

empaquetado con el resto de los monederos como embalaje, determinando los 

espacios de cada uno. En esta parte el producto no es empaquetado para su 

modo comercial, debido a que llega hasta el lugar de comercio para ponerlo en 

anaquel y después empaquetar con el envase original que tendrá la marca 

original, la bolsa de traslado y de tomo de palabras seleccionado por temporada.  
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-Costo  

Para sacar el costo total del producto se buscan proveedores que garanticen que 

siempre tendrán el producto o que el mismo está en compra venta por mayoreo, 

de esa manera se pretende reducir gastaos a nivel de producción por materia 

prima y tener proveedores de confianza en el servicio de mercería y textiles. Se 

toman en cuenta aspectos de elaboración de material que va implícito en el 25% 

de ganancia por la labor de actividades realizadas, como el cortado, cosido, y 

bordado de material. El embalaje y el empaque se garantizan en materiales muy 

económicos y en cantidades lo más mínimas posibles para reducir gastos y 

posteriormente evidenciar el costo general para el producto a su venta.  

Para la manta se buscaron diferentes mercerías y tiendas de venta en textiles, en 

su mayoría los precios se encontraban entre los 18 y 21 pesos por lo que se buscó 

uno de los proveedores factibles cercanos y donde se vendiera una mayor 

cantidad de tela para su producción, aunque independientemente del lugar, si se 

llega a encontrar un costo con mayor acceso se irá cambiando el proveedor en el 

caso de ser necesario 

La mercería es uno de los lugares a los que más se concurre para obtener la 

materia prima, ahí se encuentran las herramientas como la aguja y los dedales 

que tienen un precio por paquetes de diferentes cantidades, la mayoría de estos 

tiene un costo de entre 15 a 20 pesos por lo que las agujas se encuentran con un 

precio unitario de .32 pesos, la hilaza  en variaciones de colores se puede 

encontrar desde los siete hasta los nueve pesos, el hilo se ajusta dentro de los 

cinco y siete pesos y el broche tipo pellizco diez pesos. Estos precios fueron 

consultados a través de diferentes mercerías de la ciudad y venta de textiles entre 

ellas Parisina, y Modatelas que son las más concurridas y con precios de menor 

costo.  
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A manera de producción se realizaran las actividades que garantizaran la 

originalidad del producto, previo a esto los materiales serán transportados hasta el 

lugar o taller, donde se seccionaran por áreas. Para este producto no se requiere 

la inversión de algún tipo de máquina de corte, pegado, o sellado, el diseño y 

modelo está elaborado a mano y con la intervención de productos realizados por 

industria. 

Los costos podrían variar al pasar del tiempo si bien los productos que se utilizan 

vienen de industria y constantemente pudieran varias e incrementar, el manejo del 

costo por producto tiene un margen de venta en dado caso que la materia prima o 

herramientas sobrepasen el nivel de inversión que se tiene ajustado a estos. En 

caso de que el precio por materia prima supere el nivel de capital de inversión, el 

costo por producto seria modificado. El monedero está sometido a promociones 

participantes por temporadas, rendimiento en producción y demanda por lo que el 

costo de la misma manera podría incrementar o disminuir.  
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-Dimensiones 

En secciones anteriores se evidencio las medidas en x del monedero para la ruta, 

lo cual llega a ser necesario en el momento en que los niveles de producción 

aumenten y se encuentre una variación en tamaños de productos, para que el 

personal pueda practicar los bordados y cortas junto con las plantillas a diferentes 

escalas. Por el momento la plantilla a realizar presenta como resultado final el 

monedero de manera frontal conformado por su broche tipo pellizco, el cual tiene 

una medida de cuatro centímetros de alto por ocho punto cinco de largo, el 

monedero está compuesto por el cierre  tipo clamshel a presión el cual para su 

cierre depende de dos esferas de metal que son abiertas y selladas por presión de 

la mano y los dedos del usuario, estas pequeñas esferas embonan una con la 
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otra, cada una de ellas tiene la medida desde punto seis centímetros hasta un 

centímetro de diámetro lo cual formando la circunferencia de material cierran el 

producto. El cuerpo del monedero consiste en la manta y el bordado de diseño, la 

manta cubre la sección en donde van depositadas las monedas la cual mide 11 

centímetros de alto por 10.5 de ancho. 

 El diseño está compuesto por dos elemento, la tipografía y el diseño icónico, la 

frase esta seccionada en dos partes por medida, la primera en donde se 

encuentra la palabra “para la “de punto siete por dos centímetros, y “Ruta” de uno 

punto seis por cuatro centímetros, mientras que el diseño icónico mide cuatro por 

cinco centímetros. Estas medidas son estandarizadas y divididas en proporción 

visual dependiendo del tamaño del producto, haciendo legible la tipografía y 

perceptible el diseño.  El cuerpo por completo tiene proporciones simétricas y 

volumétricas que le proporcionaran realzarse en el momento en que el producto se 

ponga funcionamiento, el cierre de metal tiende a medir unos milímetros menos 

que el cuerpo, esto se debe a niveles de expansión y que la tela es un material 

semirrígido y con adaptación de la forma. El diseño de producto se adapta para 

medidas estandarizada de las manos jóvenes adultas y presenta una forma 

apropiada al usuario.  
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El monedero con una vista  lateral presenta las dimenciones del monedero  a 

medida en el que este  va tomando forma para la cabidad de su funcionalidad, en 

este caso el conservar monedas hasta su uso, para el broche se tienen las 

mismas medidas en la circunferencias y pies del cierre tipo clamshel o de presion, 

en las aristas del producto de encuentra una profundidad volumetrica en el broche, 

que mide alrededor de uno punto cuatro centimetros po uno, como un tipo de 

sobrante que se puede visualizar en el lado lateral del producto, esto tambien 

representa la dimencion en z de el broche tipo pellizco, dado que el material se 

presenta como rigido no puede perder su forma o cambiar de volumen debido a 

componentes del metal.  
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El cuerpo del monedero conserva la misma media que de modelo frontal, los 15 

centimetros de alto se conservan en la vista lateral del producto, mientras que en 

el eje de Z o medida de profundidad tiene una expansion de hasta dos sentimetros 

que sirven como base para el tipo de cambio que se ha conservado dentro del 

producto. La medida de expansion es minima debido a que la plantilla del producto 

deja que el nivel de produccion sea de manera eficaz y el monedero tenga 

capacidades sufuicientes, por lo tanto una exageracion de cinco centimetros de 

profundidad en el monedero, consumiria mayor material y realmente el peso que 

pudiera soportar o la capacidad de llenado del producto no lo soportaria el material 

ni el cosido manual que se elabora para su plegado con el broche, ya que entre 

mas espacio tenga, el usuario continuaria llenando el monedero hasta su borde, y 

provocaria un desprendimiento del cuerpo con el cosido manual. La medida de 

profundidad del producto podria variar hasta los tres punto cinco centimetros de 

profundidad para que pudiera continuar con su funcion y perdurara por mayor 

tiempo en modalidad de uso.  



       

 

 

   156     

 

 

 

-Mercado 

En el libro de mercadotecnia, la cuarta edición, de Lura Ficher y Jorge Espejo, se 

describe en un panorama amplio las ramas, segmentos y definiciones de la 

mercadotecnia la cual mención sobre como la mercadotecnia es un proceso de 

planeación, ejecución, y conceptualización de precios, promociones distribución e 

ideas, el tan nombrado utilizado las 4p (promoción, producto, precio y plaza) que 

satisfacen objetivos individuales o bien podrían ser organizacionales,  Louis E 

boone y David L. Kurtz citados en el libro de Lura y Jorge mencionan que la 

mercadotecnia consiste en desarrollar de manera eficiente la distribución en 

mercancías, y servicios a determinados sectores del público que lo consume.  
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El producto monedero, tiene un métodos especifico de venta siendo una marca 

local, lo cual la lleva a tener un determinado nicho, que es otro de los términos 

denominados en el libro, el tipo de mercadotecnia por nichos es la cual se 

caracteriza por la segmentación de cliente que está dispuesto a aceptar la marca y 

adaptarse a ella por lo que optan por un vínculo con la misma y signo de 

identificación personal entre la persona y el producto, siempre y cuando esté 

dispuesta a atenderlas de manera excelente cumpliendo con sus expectativas.   

Uno de los factores que alteran enormemente a el producto es que está 

involucrado en una área de consumo cultural, y que tiene un apego a la identidad 

de la región, la cual genera un marketing emocional, que mencionado en el libro 

de Mercadotecnia de Lura y Jorge, muestra por parte de Bernd Schmitt un 

enfoque revolucionario como el emocional, donde el objetivo principal es la 

creación de experiencias holísticas en los clientes, por medio de las marcas que 

lleven asociadas percepciones sensoriales o conmocionen al usuario de forma 

afectiva y creativa, hablando de un estilo de vida o incluso de historia 

trascendental, tal y como conceptualmente  se percibe en el producto y su 

funcionalidad, dando a entender que la idea principal es generar experiencias 

sensoriales afectivas y cognitivas, experiencias físicas así como culturales 

identificadoras. (Mercadotecnia, Laura Ficher Jorge Espejo,2011) 

El giro que tendrá el producto es referente a venta de souvenirs, que es un objeto 

solicitado por foráneos que visitan la ciudad y buscan llevar algo significativo e 

icónico del lugar, para esto el producto no solo busca mantenerse en un estado 

estancado únicamente por los visitantes y en periodos vacacionales, si no también 

infiltrarse las personas que son nativas y que pueden utilizar los productos, ya que 

no solo tienen una función plena de adornar, o crear gráficos ilustrados con 

símbolos locales. El monedero busca que el usuario lo tome constantemente y que 

tenga un ciclo de funcionalidad rotativo, no solo estacional, de esta manera el 

producto no es solo para permanecer en un estante o dentro del hogar en una 
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sección exhibidora si no que apoya a el usuario con actividad administrativa y 

transporta el capital monetario que se utiliza para su medio de transporte.  

El target es el segmento o nicho a el cual va dirigido  con un giro determinado el 

producto, la selección de mercadeo para este producto tiene un rango de 

población nativa y foránea, debido a que es presentado como estilo de souvenir, y 

su principal atractivo es utilizarlo dentro de la ciudad como símbolo identitario de la 

persona que utiliza la palabra y el objeto, o bien obsequiar o comprar como un 

símbolo identificativo de Ciudad Juárez. El rango de edad que se estima entre los 

pobladores esta entre los 12 años hasta los 60 años, el rango cubre una gran 

distribución de tiraje si se segmenta por la edad, pero dado que el producto lo 

permite debido a el manejo de uso y comprensión de lectura, se estandarizaron 

estos niveles. Otro de los motivos de segmentación por edad es por etapas según 

lo marca Elsa Mendieta en uno de sus blogs acerca de las etapas de vida, 

marcando como rango de mercado a la etapa de la adolescencia los 12 a los 18 

años, periodo de la juventud de los 20 a los 35 años, periodo de la madurez de los 

35 a los 50 años, periodo de la adultez de los 50 a los 60.  La selección del rango 

de edad contribuye a que a medida que  la persona es educada en la modalidad 

de transporte público, acostumbra la palabra ruta en lugar de autobús y es un 

regionalismo posicionado el hecho de llamarla de esa manera de generación en 

generación de tipo social no solamente familiar.  

La selección de diseño para el producto está determinado especialmente para el 

sexo femenino, sin presentar objeción por el uso de otro sexo, el producto 

constituye solo estándares de estereotipos en moda y usabilidad de un monedero 

con esa característica de cerrado, para no someter a un solo target se tiene la 

vertiente del producto número dos, que está creada estéticamente en adecuación 

masculina o unisex. En un artículo narrado por el sitio web raster.com acerca de el 

por qué las mujeres utilizan monedero o bolsos muestra una parte identitaria, la 

cual sitúa que un monedero, no solo tiene un medio funcional, sino que es un 
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símbolo de la personalidad de una mujer, habla sobre el estilo, define donde se 

encuentra dentro de la sociedad y la forma en que quiere ser percibida, no solo 

marcando estatus económico, o grupos sociales si no que estos también tienden a 

tener  una influencia cultural. (ratser.com, 2012) 

La estrategia es un método que utilizan los mercados logos o campo de mercado 

para adquirir beneficios económicos o de posicionamiento a cambio de otro 

beneficio para las personas consumidoras. Para el producto, como símbolo 

representante que tiene como integro es el regionalismo junto con su significación, 

independientemente de una promoción el producto como solo tiene la capacidad 

de generar una incógnita lingüística en el consumidor y generar la compra por el 

hecho de saber el significante de la palabra. Otro de los materiales como 

propuesta valor es que es un elemento realizado de manera artesanal con 

productos de industria al mismo tiempo cubre una necesidad y simboliza 

elementitos significativos, populares y representativos de la localidad. 

 Acompañando al producto, en el momento en que se realiza una venta se 

colocara dentro de la bolsa de compra un pequeño tomo de palabras, con una 

cantidad de 24 páginas y una palabra por página incluyendo portada y 

contraportada,  el cual contendrá un vocabulario típico de la región, este tomo 

estará seccionado por una cuarta parte de lo que es toda la colección, por lo que 

al momento de comprar el producto se te obsequia una parte de las palabras 

regionales, con su significado mas no toda la sección por lo que el consumidor 

generara un deseo por el resto de los vocablos existentes lo que lo llevara a la 

compra del próximo producto, una vez que la generación de productos sea 

completada se buscaran maneras de personificar los productos para crear un 

vínculo emotivo con el cliente. El producto común como el monedero puede 

encontrarse en diversas partes de la ciudad, pero la relación que existe entre el 

contexto social, icónico y lingüístico aumenta su valor y lo posiciona como un 

enlace de producto histórico, turístico, y estético, que por el momento no es 
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encontrado con este tipo de enfoque dentro del esquema local. Una tienda virtual 

a largo plazo es lo que se tiene preestablecido por el apoyo del personal integrado 

en el proyecto, los medios de comunicación digitales y sociales son los que se 

encuentran a la vanguardia, es una manera fácil de compra y venta de accesorios, 

conocer el producto y que llegue hasta la comodidad de tu hogar. Aparte de los 

beneficios de mercado que esto ofrece, se pretende crear relaciones con personas 

que son originarias de la ciudad y que han tenido que salir o irse del país incluso 

de esta manera pueden obtener productos característicos de su preferencia y que 

representan algún estimulo emocional hacia el consumidor. 

 El producto evoluciona constantemente, la primera etapa esta predeterminada 

para crear un impacto de acuerdo a el contexto en el que se maneja que en este 

caso es el de regionalismo y habla popular, conforme el producto va creciendo y la 

marca va a ser reconocida se planea crear una estrategia personalizada a el 

usuario, diversificar los materiales, cambiar las palabras sin modificar los 

significados, es decir utilizar sinónimos en regionalismos, y variar la diversificación 

de cromática en los productos dependiendo la temporada. Respecto a la 

estructura tipográfica no se determinaran variación por el hecho de poder 

posicionar el producto de acuerdo a el tipo que se utiliza para la palabra, sin 

embargo la cromática jugara con colores fríos, de temporada otoño, colores 

neones con terracotas, e incluso el blanco y negro.  

La generación de la forma icónica en el diseño tendrá variación de elementos mas 

no de significado, siempre se tendrá en cuenta que el diseño del producto engloba 

la diversidad cultural que existe dentro de la tierra chihuahuense y que conlleva 

diferentes hábitos costumbres y maneras de habla, conservando también los 

elementos que representan dos estilos marcados, ya sea el tarahumara y otro a 

selección junto con los referentes a materiales naturales y de industria.  
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4.2.3 Características del producto - La Baica. 

 

-Finalidad 

La palabra Baica, es un regionalismo muy popular en Ciudad Juárez, que, de 

acuerdo a en el contexto en el que es utilizada se hace referencia al medio de 

transporte llamado comúnmente en el resto del país como bicicleta. Cabe 

mencionar que además de ser llamada como tal, también se le conoce entre los 

ciudadanos como Huila, aunque es más habitual expresarse hacia este medio de 

transporte con la palabra baica. 

En el siglo XX existió una gran cantidad de latinos laborando en Estados Unidos, 

haciendo surgir distintos barrios hispanos. Dentro de estos grupos se generó el 

pachuquismo.  

Octavio paz en su libro “Laberinto de la soledad” menciona que: 

“El pachuquismo un grupo cultural de jóvenes mexicanos distinguidos por 

su peculiar vestimenta así como por su conducta y su lenguaje. Rebeldes e 

instintivos, contra ellos se ha cebado más de una vez el racismo 

norteamericano ya que no reivindican su raza ni nacionalidad de sus 

antepasados.” (Paz, 1959.) 

El pachuco, gracias a su constante migración hacia los Estados Unidos, generó 

distintos vocablos con palabras de origen estadounidense, siendo importadas por 

ellos mismos hacia México. Los vocablos generados por el pachuquismo suenan 

muy similares al idioma inglés, puesto que solo era cambiada o agregada una letra 

o simplemente la mencionaban como se escribe y no como se debe pronunciar 

realmente. Se cree que fue así como, gracias a la cultura de pachuquismo, se 

generó la definición de baica, debido a que en Estados Unidos la Bicicleta se 

traduce a su idioma como bike, pronunciándose baic. 
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En Ciudad Juárez es muy común encontrarse por las calles con gente que se 

dirige hacia su destino en bicicleta, ya sea a la escuela o al trabajo, incluso existen 

personas que incluso la localidad desde El Paso Texas Cruzando el puente por 

medio de bicicleta, para facilitar las larga espera de los puentes internacionales. 

El producto seleccionado para este regionalismo popular, consiste en una placa 

para bicicleta realizada en primera instancia con una placa de acrílico con relieves 

en una tercera parte de la misma, colocando en esta sección la arena 

representante del desierto, además de que se elabora una intervención más en el 

producto, en la parte trasera es colocada una fotografía representante de la 

actividad en bicicleta que se realiza en Juárez así como las diferentes carreras 

que se llevan a cabo en la Ciudad junto a la frase “Ando en baica” y los caracteres 

656-CDJ, para que el usuario pueda relacionarlo más fácilmente con que el objeto 

es una placa para bicicleta.  

Se utilizaron estos últimos caracteres por dos cuestiones: el 656 es la lada de 

telefonía en Ciudad Juárez, con esto se hace referencia también al contacto 

intercultural y como es que en la localidad habitan tantas personas de diferentes 

regiones sin problema alguno, más bien gracias a toda esta multiculturalidad 

desde la época de los pachucos hasta hoy Juárez es una ciudad enriquecida 

socialmente. Los caracteres CDJ, fueron utilizados representando la abreviación 

de Ciudad Juárez, representando que el producto es elaborado y diseñado dentro 

de ella.  

Después de llevar a cabo la investigación sobre el regionalismo, fue decidido 

realizar este producto debido a la relación existente contexto-artesanía, es decir, la 

relación tan cercana entre el vocablo baica y la placa utilizada para la misma pero 

como un medio con un fin más decorativo, debido a que en Ciudad Juárez si 

existe el trámite necesario para la circulación en bicicleta, sin embargo no es 

necesario tramitarlo para poder utilizarlo como medio de transporte. El objeto fue 

diseñado primordialmente para la región, y mientras no se exija al usuario realizar 



       

 

 

   163     

 

el trámite necesario para poder transportarse por este medio, se podrá seguir 

utilizando como tal. Si en algún lapso de tiempo se le exige lo anteriormente 

mencionado al usuario, se buscaría que la placa sea utilizada solo como fin 

decorativo. 

El producto está destinado a satisfacer como primera instancia una necesidad con 

fines decorativos, siendo un producto práctico y adaptable para el medio de 

transporte. Posteriormente al ser lanzado puede implementarse con otro tipo de 

diseño o tamaño, ya sea como placa de automóvil con fines decorativos más no 

legales, o como  la placa prediseñada del regionalismo púchale, para las puertas 

de locales y negocios. 

Incluso tiene como finalidad ser un suvenir que los turistas y visitantes puedan 

llevar como recuerdo o regalo propio de la ciudad, obteniendo así un mayor 

alcance dentro y fuera de la frontera. A su vez, al contemplado el producto y el 

vocablo, el usuario podrá descifrar la definición del mismo, logrando así identificar 

a los juarenses por su hablar popular tan peculiar. 

-Color 

En el producto destinado para la palabra popular baica, se utiliza una paleta de 

colores terracotas, principalmente la gama de color café en distintas tonalidades 

creando una relación de estos colores con la zona desértica de la ciudad. 

Para este apartado, recurrimos al libro Percepción Visual I. Elementos del diseño 

de los autores Lilia R. Prado y Rosalío Ávila Chaurand. Comprende distintos 

temas muy completos en los que se destacan el sistema visual desde el punto de 

vista fisiológico, la importancia de la percepción visual así como los mensajes que 

recibirá el perceptor estableciendo la relevancia para coadyuvar a la relevancia de 

un diseño que satisfaga necesidades, las capacidades y limitaciones del sistema 

visual humano, las leyes o principios de la Teoría de la Gestalt que rigen la 

percepción y la forma considerando la importancia de que el mensaje llegue 
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correctamente al receptor, el estudio del color desde un plano cromático y por 

último la metodología y ergonomía del diseño. 

En el texto, se menciona que “El estudio de la percepción visual ha sido llevado a 

cabo a partir de diversas aproximaciones desde hace ya mucho tiempo, 

coincidiendo las diferentes disciplinas en que el conocimiento de la sensación y la 

percepción son aspectos fundamentales, ya que a partir de estos procesos se 

conoce el medio externo y se construye el conocimiento”. 

Cohen (1977) plantea el concepto de percepción dentro del libro como “La 

interpretación significativa de las sensaciones como representantes de un objeto 

externo. El conocimiento aparente de lo que está afuera. Se define entonces como 

contexto psicológico significativo dependiendo del producto”.  

Con esto entendemos entonces que en el producto realizado con la palabra Baica, 

se localiza en un contexto que alude a la relación de colores, caracteres e 

imágenes utilizados en el mismo así como la técnica con la que fue llevado a cabo 

como una artesanía gracias a la manipulación tanto de los materiales como de las 

técnicas. El usuario al contemplar el producto realiza un análisis contextual y logra 

relacionar los elementos visuales del objeto con su objetivo y funcionalidad. 

En el libro de Prado, Parramon (1993), menciona que “Armonizar colores es 

encontrar la concordancia e un color respecto a otros colores, estableciendo un 

conjunto grato a la vista. Cuando dos o más colores se colocan juntos, se recibe 

una respuesta afectiva satisfactoria. En cambio, la palabra gama significa una 

sucesión de colores, por ejemplo colores cálidos, colores fríos, color en 

degradados, colores terracotas etc.” En este caso, para el producto se utiliza la 

gama de colores terracotas que se define como “tierra caliente”, colores tierra, la 

mayoría derivados de la gama de color café que logran dar un sentido de calidez 

cuando es aplicado. El tipo de luz que necesita el producto es de preferencia 
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natural, es decir que son productos luminiscentes ya que no tiene luz propia y solo 

la refleja.  

Sin embargo, según Birren (1955), “No existe un sistema científico sobre el cual se 

pueda seleccionar un arreglo de colores armonioso, ya que todo arreglo va dirigido 

a un público con factores psicológicos y preferencias individuales o culturales.” 

Con esto se entiende que es necesario considerar tanto las características del 

mercado como los principios en los que se basan los diseñadores para lograr 

armonía en los colores. 

PANTONE 7563 C 

 

Este PANTONE es utilizado en una mayor parte dentro de la neo artesanía. 

Gracias a que la parte trasera en dónde será colocada la fotografía es de esta 

tonalidad, los caracteres colocados en la parte frontal resaltan perfectamente. 

En el libro de Percepción visual I, Favre (1989) menciona que esta gama de color 

es “el color más luminoso, es joven, inoportuno y vivaz y que expresa un carácter 

extrovertido”. En cambio Eiseman (2000) sugiere que “El amarillo es un color 

alegre, suave, amistoso, cálido y luminoso”, al igual que Mahnke Mahnke (1993-

1996) quien menciona que este color es soleado, alegre, radiante, egocéntrico y 

luminoso. Sin embargo, Fehrman señala que el amarillo es el color menos gustado 

entre la mayoría de las personas. 
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En este caso, este color entra dentro de los colores cálidos, haciendo referencia a 

la zona desértica de Ciudad Juárez, siendo un color positivo y estimulante. La 

psicología del color para este producto cumple su función en la parte donde se 

menciona que es el color más luminoso, joven, enérgico, cálido y suave, debido a 

que es un producto destinado para un medio de transporte en donde se viaja 

debajo de los rayos del sol y el cuerpo humano está en contacto con la energía 

sola, además de hacer referencia al desierto. También fue elegido este color para 

el fondo del producto para obtener un mejor resultado en la pregnancia del 

regionalismo mucho antes que el producto, para que así el usuario logre la 

relación del producto. 

PANTONE 478 C.  

 

Este color es utilizado dentro del producto para la representación cromática de los 

caracteres en el diseño de la parte frontal. Debido a la intensidad de tu tonalidad 

contrasta perfectamente con el fondo de color mostaza, resaltando en un mayor 

porcentaje los caracteres y la frase “ando en baica” para tener una mayor 

pregnancia del regionalismo sobre el producto. 

En el libro Percepción visual I, Eiseman (2000) menciona las características y 

atributos de cada color; el color café tiene como propiedad ser un color rico, 

delicioso, durable, relacionado con la tierra, seguro, sucio y con utilidad. Sin 
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embargo Wijk, Berg, Sivik y Stten (1999) aseguran que el color marrón se 

encuentra dentro de los colores preferenciales en personas de edad avanzadas. 

Favre (1989) sugiere que el color café da la impresión de compacto y de gran 

utilidad, y cuando es muy oscuro atribuye a ser como el negro como distintivo, 

notable y elegante.  

Fiori menciona que el marrón se asocia con la tierra, la madera y la piedra, siendo 

un color totalmente neutro y que se asocia con la fiabilidad, firmeza y terroso, 

también de considerarse como opaco. Se suele utilizar como remplazo del negro, 

ya sea en fondo o en el uso de la tipografía, como lo es en esta neo artesanía. En 

este producto la cromática no cumple con la función que se sugiere en el libro, 

sino que cumple con la función de armonizar el producto y de obtener una mayor 

pregnancia en la relación del producto-palabra-contexto. (Prado, Avila, 2009) 

-Forma  

“Las "Leyes de la Gestalt"  fueron enunciadas por los psicólogos de la Gestalt 

(Max  Wertheimer,  Wolfgang Köhler y  Kurt Koffka en Alemania a principios del 

siglo XX)… La, en su momento cuestionada, frase de W. Kohler “El todo es más 

que la suma de las partes” sintetiza lo sostenido por los experimentalistas acerca 

de que  percibimos  totalidades y que cada parte pierde el valor que tiene en el 

contexto y posiblemente sus cualidades al ser retirada del mismo.” 

Para la elaboración de esta neo artesanía fueron utilizadas prácticamente cuatro 

leyes de la teoría de la Gestalt, para lograr un producto armónico, atractivo al 

usuario y fácil comprensión. 

Figura y fondo. 

“Figura, es un elemento que existe en un espacio o “campo” destacándose en su 

interrelación con otros elementos y el fondo es todo aquello que no es figura y 
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sostiene y enmarca a la figura y, por su contraste menor, tiende a ser 

desapercibido u omitido.” 

Esta ley de la Gestalt, junto a la ley de contraste (“La posición relativa de los 

diferentes elementos  incide sobre la atribución de cualidades (como ser el 

tamaño) de los mismos. Percibimos diferencias. Sin contraste no hay percepción”) 

es utiliza principalmente en la imagen de fondo del producto ya que el color sepia 

de la fotografía no permitía que los caracteres fueran de color oscuro, porque se 

tuvieron que colocar de color blanco destacándolos del fondo. Incluso, al poner los 

caracteres en este tono, se logró un mayor con contraste diferenciando la figura 

(caracteres) del fondo (fotografía) 

Ley general de la buena forma (Pregnancia).  

“Los elementos son organizados en figuras lo más simples que sea posible 

(simétricas, regulares y estables)… El cerebro prefiere las formas integradas, 

completas y estables.” Se buscó que el prisma fuera rectangular, completamente 

sellado y con las aristas un poco redondeadas para que el usuario se sintiera 

cómodo al tacto con el producto y que tuviera una forma simple y regular para que 

el mercado meta fuera atraído visualmente hacia el objeto.  

Ley de la similitud.  

“Los elementos que son similares tienden a ser agrupados y a verse como parte 

del mismo conjunto o bloque y se pueden separar claramente del resto.”(Guillermo 

Leone, 2012) 

Esta ley de la Gestalt fue utilizada en la fotografía de fondo del producto en donde 

se muestra un grupo de ciclistas participando en la Carrera del Chupacabras, 

evento que se realiza año tras año en Ciudad Juárez. Con ella, se buscó 

representar la unidad que existe al realizar este tipo de eventos, como todos los 
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participantes van con la misma meta pero siempre mostrando humildez si algún 

compañero cae. 

 

La fotografía posterior es utilizada  

 

En del producto se incluye la frase “Ando en baica” y los caracteres “656-CDJ” con 

la tipografía “Doctor Jekyll Font”, utilizada mayormente en la parte gráfica de este 

proyecto de titulación. Fue seleccionada gracias a que sus  líneas y curvaturas 

limpias y sencillas hacen este tipo de letra adecuado para la composición de texto, 

así como los titulares. Además de que su grosor permite que resalte sobre la 

fotografía de fondo. 
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Se utilizó la frase “Ando en baica” en la parte superior de la fotografía para no 

perder la relación y finalidad del regionalismo con el contexto en el que se utiliza, 

además de que en cada producto se muestra el vocablo utilizado para cada 

producto según su ambiente, porque además de crear productos neo artesanales 

propios de Juárez se buscaba también resaltar el habla popular de la ciudad 

enlazándola como una característica que define a los juarenses. 

Los caracteres 656-CDJ que representan los caracteres comunes en una placa 

real, fueron utilizados por varias cuestiones. Los números 656 fueron utilizados 

porque es la población más grande de la zona que utiliza esta lada telefónica para 

llamar dentro de la localidad, rescatando así otra particularidad que define a esta 

región. 

El término CDJ fue utilizado en la parte central de la placa, representando la 

abreviación utilizada más comúnmente para referirse a Ciudad Juárez, refiriendo 

que es un producto hecho totalmente en Ciudad Juárez 



       

 

 

   171     

 

 

-Material 

A continuación se muestra un listado de los materiales utilizados para este 

producto, al igual de la manera de selección de cada uno, sus características y 

cualidades por las que fue elegido. 

Papel. 

En el libro Manual de Artes Gráficas el autor R. Randolph Karch expone como es 

que se fabrica el papel y cuáles son sus características más sobresalientes: 

“Se hace papel de una gran variedad de fibras vegetales. Estas fibras de 

“celulosa” se obtienen de maderas de varias clases, lino, cáñamo y algodón; de 

trapos y también  de papel impreso de desecho. 

Estos ingredientes se reducen a fibras muy pequeñas por medio de procesos  de 

astillamiento, digestión, lavado y desfibrado, en los que se emplean diversos 

agentes químicos para que el material se apelmace y entrelace como es debido. 

Estos procedimientos producen la pulpa o pasta que se emplea en las máquinas 

que hacen papel.” (PROPAL,1992) 

Este material es utilizado para la impresión de la fotografía en donde se muestran 

las distintas actividades ciclistas y los lugares más emblemáticos en donde son 

realizadas por la comunidad juarense. Se seleccionó papel de tipo adhesivo para 

que pudiera ser añadido de manera fácil y segura a la pieza de acrílico ya que si 

fuera impreso en otro tipo de papel tendría que ser adherido con un pegamento 

adicional, lo cual lo volvería un proceso más complicado puesto que no cualquier 

tipo de adhesivo funciona en acrílico y podría dañar la fotografía. 

Arena. 

La arena es “La arena es un conjunto de partículas de rocas disgregadas. En 

geología se denomina arena al material compuesto de partículas cuyo tamaño 

https://es.wikipedia.org/wiki/Rocas
https://es.wikipedia.org/wiki/Geolog%C3%ADa
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varía entre 0,063 y 2 milímetros (mm). Una partícula individual dentro de este 

rango es llamada grano de arena. Cada grano de arena es formado cuando el 

clima interviene en la deformación y el movimiento constante de las rocas, 

desintegrándose en pequeñas partículas.”(Ecured,2016) 

 “Apenas a medio centenar de kilómetros al sur de Ciudad Juárez se encuentran 

un sitio a la vez inhóspito y fascinante. Uno se acerca a él por la Carretera 

Panamericana a través de la inconmensurable planicie chihuahuense. Sea que el 

viajero inicie el recorrido desde el norte o desde el sur, la llanura recubierta de 

arbustos chaparros o pastizales amarillentos “carablanca” se transforma 

paulatinamente en colonias de un homogéneo tono beige. Las líneas horizontales 

del terreno plano dan paso a curvas suaves, al tiempo que la escasa vegetación 

termina por desaparecer.” (Luis Romo Serrano, 1998) 

 

Específicamente para esta neo artesanía se seleccionó arena localizada dentro de 

Ciudad Juárez y es utilizada al interior de la placa de acrílico en una tercera parte 

del total del prisma, esto para de alguna manera representar que ciudad Juárez es 

una zona desértica en donde las carreras ciclistas son llevadas a cabo, además de 

que cuenta con un gran desierto llamado “Las Dunas de Samalayuca” en donde se 

puede encontrar una gran variedad de flora y fauna.  

Este material fue elegido también debido a su versatilidad tanto para manejarlo 

como para conseguirlo, además de que es un recurso ligero que fácilmente puede 

soportarlo el interior de la placa. 

Plástico PET. 

“El PET es un material de empaque transparente, ligero, fuerte, seguro, irrompible 

y reciclable con una barrera inherente, haciéndolo adecuado para una amplia 

gama de aplicaciones, incluso es fácil de almacenar, transportar, limpiar y resellar, 

el empaque ideal que se acomoda a los estilos de vida activos.” (NAPCOR,2010) 

https://es.wikipedia.org/wiki/Mil%C3%ADmetro
https://es.wikipedia.org/wiki/Grano_(mineral)
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Este tipo de plástico fue elegido debido a su alto grado de rigidez y resistencia, 

además de que gracias a que no se deforma con el calor y que no absorbe la 

humedad, permite conservar de una mejor manera la fotografía posterior. El 

plástico es utilizado en un 80% del total de la neo artesanía final, ya que las piezas 

principales con las que es armado el prisma son compuestas de este tipo de 

plástico.   

 

La caja de plástico puede componerse del Polietileno Tereftalato (PET), lo que 

beneficia la durabilidad del objeto ya que el PET  “se caracteriza por ser resistente 

a aceites, bases, grasas, ácidos y suelen ser usados para cubrir otros elementos 

como papel o aluminio. “ (Tipos de, 2012) 

 

Alambre. 

“El alambre, o hilo de hierro y cobre, se emplea para hacer cedazos, muebles, 

cuerdas para instrumentos músicos, clavos, diversas telas metálicas y cables para 

conducciones eléctricas. Los hilos telegráficos de alambre de cobre o hierro 

galvanizado suman actualmente millones y millones de kilómetros. Las 

aplicaciones son muchísimas y bien conocidas por todos, pero lo más 

sorprendente es su inverosímil baratura.” (Autor desconocido,2014) 

El alambre es un hilo de metal normalmente de hierro o cobre y que puede variar 

su grosor según para lo que sea requerido. En este caso, este material es utilizado 

para elaborar el asa de la placa logrando que pueda ser montada en la bicicleta 

con mayor durabilidad, brindando soporte, estabilidad, estética y manejabilidad al 

producto a la hora de montar. 

Las características con las debía de cumplir este hilo eran un tanto específicas ya 

que se requería que fuera lo suficientemente delgado para poder atravesar el 

orificio en la pieza superior de la placa pero también tenía que ser resistente al 

momento de montarla y manejable al momento de sujetar el asa a la pieza. 
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Además, debía ser un alambre inoxidable y resistente a los rayos del sol puesto 

que el objeto estará mayormente expuesto al sol. 

-Ergonomía 

 

En el libro “Prevención de Riesgos Ergonómicos” escrito por el CROEM 

(Confederación Regional de Organizaciones Empresariales de Murcia) describen a 

la ergonomía como:  

Una disciplina científico-técnica y de diseño que estudia la relación entre el 

entorno de trabajo (lugar de trabajo), y quienes realizan el trabajo (los 

trabajadores). 

Su finalidad es el estudio de la persona en su trabajo y tiene como propósito 

último conseguir el mayor grado de adaptación o ajuste, entre ambos. Su 

objetivo es hacer el trabajo lo más eficaz y cómodo posible.   

Por ello, la ergonomía estudia el espacio físico de trabajo, ambiente 

térmico, ruidos, vibraciones, posturas de trabajo, desgaste energético, 

carga mental, fatiga nerviosa, carga de trabajo, y todo aquello que pueda 

poner en peligro la salud del trabajador y su equilibrio psicológico y 

nervioso. En definitiva, se ocupa del confort del individuo en su trabajo. 

El producto es ergonómico principalmente debido a la estructuración de su diseño; 

el usuario del producto no necesita hacer un gran esfuerzo al utilizar la neo 

artesanía y tampoco es necesario tener una postura brusca para ello, evitando así 

que sufra de algún accidente o de que el objeto sufra algún daño. (CROEM, 2016) 

Existen distintas cualidades añadidas al producto que permiten que sea 

ergonómico. Al  ser construido, a pesar de que la placa de plástico PET es de un 

material rígido, poco moldeable e incómodo para el usuario debido a su dureza, se 

optó por redondear las 4 aristas de la caja externa de la placa para que al 
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momento de ser comprado y utilizado por el cliente no le sea causada una 

incomodidad o algún daño en la mano, al igual que para que el producto no sufra 

alguna imperfección. La ergonomía va relacionada con la anatomía del cliente y 

para lograr generar un sentimiento de agrado y comodidad directo al tocar por sus 

formas curveadas y por la superficie lisa. 

Este objeto también es ergonómico gracias a sus dimensiones y su peso, por su 

grosor se logró tener un menor grado de pesadez a pesar de que el material 

principal de la placa es un material bastante rígido. Con estas características se 

tiene una fácil transportación tanto de la empresa y su embalaje como del usuario 

al hacer la compra, además de que puede ser colocado en el exhibidor de manera 

sencilla sin riesgo de que sufra algún daño por caídas o golpes del aparador. 

El producto está destinado para ser colocado en la parte trasera de la bicicleta, y 

debido a esta razón se necesita una manera segura para estar sujetada, y por 

esto se optó en colocarle un trozo de alambre en la parte posterior, ya que es de 

un material resistente y moldeable, no podemos asegurar que todas las bicicletas 

tienen una parte destinada para colocar su placa, pero si podemos asegurar que  

tienen un sistema y material óptimo como para realizar perforaciones sobre ella y 

que al menos más del 80% de las bicicletas cuentan ya con estas perforaciones 

desde que se compra, puesto que, aunque aquí en Ciudad Juárez no se les exige 

a los ciclistas tramitar placas legales, en algunos países si es requerido. El 

producto debe ser colocado a no menos de .50 metros sobre el suelo y evitando 

que tope con la llanta trasera.  

-Método de producción  

 

El método para la producción de esta neo artesanía, es un poco laborioso 

necesitado de mucha precisión y limpieza. Para su elaboración son necesarias 4 

personas con las características descritas a continuación:  
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1.-Extractor de la arena: Se requiere de una persona que se encargue de la 

extracción de la arena de las Dunas de Samalayuca y que pueda llevar a cabo 

también los trámites necesarios para la extracción de la misma. Se requiere que 

esta persona sea de sexo masculino y mayor de edad, con capacidad de palabra 

para el papeleo, con experiencia y conocimiento acerca de los desiertos de Ciudad 

Juárez. 

2.-Impresor del gráfico: Se requiere de una persona que tenga experiencia en el 

rubro de distintos medios de impresión, de preferencia conocedor de la impresión 

full color en adhesivo así como sus pros y sus contras según el producto. Se 

requiere que tenga experiencia también en el corte de etiqueta y en las tintas 

resistentes a los rayos del sol. Sexo indistinto, mayor de edad. 

3.-Armador de la placa: Se requiere de una persona de sexo indistinto, mayor de 

edad y fuerte, que conozca las ventajas, desventajas y como tratar las placas de 

acrílico de 2.4 milímetros, y que además tenga experiencia en el corte de la 

misma. Se necesita de una persona que tenga manos pequeñas para que se 

facilite el armado ya que son piezas pequeñas, que sepa manejar el tipo de 

pegamento para este material y que trabaje de manera limpia. 

4.- Perforador y sellador de la placa: Se requiere de una persona de sexo 

indistinto, mayor de edad, conocedor de las ventajas y desventajas del acrílico de 

2.4 milímetros. Debe de tener las manos pequeñas para la facilidad de perforación 

de la placa debido a su tamaño, tiene que ser muy cuidadoso para no derramar la 

arena que contiene el prisma y asegurarse de sellarlo de manera correcta. Esta 

persona debe saber manejar el perforador de la placa y las pinzas para colocar el 

alambre. 

Uso  

Para la elaboración de la placa es necesario un instructivo sencillo. Fue diseñado 

con 9 etapas en las cuales colaboran las 4 personas destinadas a realizar la 
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producción, se le añadieron gráficos para que sea fácil de comprender y que se 

realice una relación de la instrucción con la figura. 

 

Método 

Aunque los materiales de este producto pueden tomarse como delicados, el 

método de producción es laborioso,  no por el hecho de que sea difícil producirlo 

sino porque se tiene que ser muy delicado al momento de armar estas piezas 

debido a su tamaño y la facilidad con la que el acrílico atrae los granos de arena, 

además el pegamento adecuado para este tipo de material se tiene que manejar 

muy cuidadosamente puesto que si sobrepasas la cantidad necesaria para pegarlo 

se pueden manchar las piezas. 

Los pasos para la producción de la neo artesanía son pocos, sin embargo, 

algunos son más laboriosos que otros. 

Materiales. 

Los materiales necesarios para la elaboración de la neo artesanía son: 
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-Arena extraída de Ciudad Juárez. 

-Placa de acrílico de 2.4 milímetros transparente. 

-Adhesivo especial para acrílico, debido a que no cualquiera adhiere este tipo de 

material. 

-Gráfico impreso con la fotografía y los caracteres en papel adhesivo. 

-Alambre delgado. 

Producción. 

1.-Imprimir el gráfico con los caracteres. 

El gráfico es tomado de las actividades y carreras ciclistas llevadas a cabo en la 

localidad, esto para reconocer a todas aquellas personas que practican este 

deporte. Es tomada a color, pero después se pasa a un proceso de edición en 

Adobe Photoshop, en donde se le añaden filtros y saturación de color para lograr 

unos tonos sepia que vaya de acuerdo al diseño de toda la placa. Después son 

añadidos la frase “Ando en baica” en la parte posterior y los caracteres “656-CDJ” 

debajo en color blanco. 

2.-Seccionar la placa. 

La placa de acrílico es seccionada en 6 partes distintas: 

*Dos placas de 10 centímetros por 7 centímetros 

*Dos placas de 10 centímetros por 1 centímetro 

*Dos placas de 7 centímetros por 1 centímetro 

Con esto obtenemos las 6 caras totales del prisma rectangular, obviamente las 

más delgadas son los laterales (7x1 cm. y 10x1 cm.) y las 2 piezas más grandes 

son para la cara posterior y trasera (10x7 cm.). La pieza de acrílico debe ser 

marcada con mucho cuidado con un cúter, esto para que no se raye ni talle y que 
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para el momento de cortar se tenga una mayor precisión al tener los cortes ya 

marcados. 

3.-Cortar las piezas seccionadas anteriormente. 

Después de que la pieza de acrílico es seccionada, pasa al proceso de corte. Se 

cortan las secciones marcadas con un cúter afilado pasándolo varias veces por la 

misma guía debido a que su grosor no permite penetrarlo con la navaja fácilmente. 

Cuando son cortadas todas las piezas, es necesario lijarlas delicadamente sin 

rebasar los límites para obtener un mejor sellado y una mejor calidad. Al terminar 

de lijar eliminar con una toalla húmeda los excesos de plástico. 

4.-Perforar una pieza de 10 x 1 cm. 

Se selecciona una de las piezas con medidas de 10 x 1 cm., que vendría siendo la 

parte posterior del prisma. Para perforarla, primero es necesario marcar los dos 

orificios de manera balanceada, después se requiere una vara de metal delgada, 

la cual será calentada de un extremo para después presionarla contra la pieza 

logrando hacer el orificio. Los orificios deben de ser lo suficientemente grandes 

para el paso del asa. 

5.-Añadir el asa a la pieza perforada 

Para este paso, se corta un trozo del alambre con dimensiones de 20 cm. de 

largo. Uno de los extremos se introduce por el orificio de la pieza con medidas de 

10 x 1 cm. para después hacer un nudo por medio de unas pinzas, luego se 

introduce el otro extremo por el segundo orificio, realizando un nudo también 

logrando así la seguridad del asa con el prisma  

6.- Colocar en una de las placas de 10 x 7 cm. el gráfico impreso. 

El gráfico diseñado en el primer paso, es impreso en papel adhesivo con la 

finalidad de que pueda ser añadido a la pieza de acrílico de 10 x 7 cm. con más 

facilidad y sin sufrir daños. Primero se retira el papel del adhesivo de una esquina 
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colocándolo poco a poco en la placa, cuidando que no queden burbujas dentro de 

él y de que se adhiera correctamente. 

7.- Adjuntar todas las partes a excepción de la del asa para formar un prisma 

rectangular. 

Se adhieren primero a la pieza posterior que contiene el gráfico (10 x 7 cm.) los 

laterales (7 x 1 cm.) y la parte inferior (10 x 1 cm.), deben de ser añadidas de 

manera delicada puesto que son piezas muy pequeñas y si se sobrepasa la 

cantidad de pegamento necesaria el prisma puede mancharse o rayarse. Al 

adherir las partes del prisma, se sugiere que  se exponga a los rayos del sol para 

un secado más rápido. 

50 pesos del corte y material *30 por ciento de ganancia 

8.-Añade la arena dentro del prisma. 

Cuando el prisma este completamente seco, le es añadida la arena poco a poco 

hasta un cuarto del total de la placa para no tapar los caracteres y la frase. 

9.- Adjuntar la pieza del asa para sellar. 

Para finalizar la producción de la neo artesanía se adhiere con el pegamento en la 

parte posterior la pieza perforada que contiene el asa, al igual que las anteriores, 

se sugiere que se exponga a los rayos del sol para un mejor secado. 
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-Costos 

La elaboración de neo artesanía requiere de materiales de calidad y manejables, 

esto porque la producción de este tipo de objetos requiere de una intervención 

manual en ciertos pasos del proceso. Los materiales requeridos para la creación 

del producto pueden ser obtenidos dentro de la región sin ningún problema, lo que 

resulta un gran beneficio ya que se aprovechan los recursos de la localidad 

brindando en un porcentaje un mayor grado de economía a los negocios de la 

ciudad, además de que no es necesario ordenarlos fuera de la localidad y pagar 

paquetería por ellos obteniendo así un ahorro en la compra de las materias 

primas. 

En la siguiente imagen se presenta una tabla con el proveedor del recurso, la 

cantidad requerida y el costo por unidad, esto con el fin de justificar el precio final 

de la neo artesanía para venta al público incluyendo la ganancia por su 

elaboración. 
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-Dimensiones 

Anchura: 11.3 centímetros de anchura. 

Altura: 8 centímetros de altura. 

Grosor: 2 centímetro de grosor. 

Se eligieron estas medias debido a que se sugiere que son las adecuadas para el 

producto ya que pertenecen a las medidas promedio de las placas reales para 

bicicletas, además de que su tamaño es ergonómico y fácil de transportar. El 

grosor es de un centímetro por dos razones: La primera, para poder ser perforada 

para la colocación del cordón sin que sufra algún año y la segunda, para poder 

colocar la arena del desierto de Samalayuca sin problema alguno. Además de que 

estas medidas permiten a la placa tener un grado ergonómico y que su peso de 
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aproximadamente 180 gramos sea el suficiente para que la bicicleta pueda 

soportar el peso sin que se caiga.  

En las imágenes siguientes se muestra la retícula con las medidas generales del 

producto, esto con el fin de justificar el porqué de sus dimensiones. 

 

En esta primera retícula, se encuentra la placa de vista frontal con las medidas 

generales (base, altura y altura de la arena). La placa mide 11.2 centímetros de 

base por 8 centímetros de altura ya que con estas longitudes se buscaba obtener 

un prisma rectangular con las medidas más aproximadas a una placa estándar 

real para bicicleta. 
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En la segunda retícula se observa el producto en su vista lateral derecha con 

mediadas de 2 centímetros de base, 7 centímetros de altura y 1.2 centímetros de 

base en el espacio interior. Aunque la placa de acrílico es de un material rígido, no 

suele ser pesada. 

Se necesitaba que el producto pesara menos de 500 gramos para que la parte 

posterior de la bicicleta pudiera soportar su pesadez. A pesar de que el producto 

estuviera hecho mayormente de acrílico se optó por que su grosor final fuera de 2 

centímetros dejando un espacio interior de 1.2 centímetros para que fuera posible 

introducir suficiente arena. 

Al finalizar el armado del producto se obtuvo un área total de 140 centímetros 

cuadrados y un peso aproximado de 150 gramos, lo que permite que el objeto 

puede estar colocado en la parte posterior o frontal de la bicicleta sin problemas. 
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-Mercado 

 

Para Patricio Bonta y Mario Farber, autores del libro "199 Preguntas Sobre 

Marketing y Publicidad”,  el mercado es “Donde confluyen la oferta y la demanda. 

En un sentido menos amplio, el mercado es el conjunto de todos los compradores 

reales y potenciales de un producto.” Con esto se refieren a que por ejemplo, el 

mercado de los autos está formado no solamente por aquellos que poseen un 

automóvil sino también por quienes estarían dispuestos a comprarlo y disponen de 

los medios para pagar su precio. (Editorial Norma, 2002) 

El target al que está destinado este producto es principalmente a personas 

turistas, foráneos y ciudadanos de Ciudad Juárez Chihuahua de 16 a 40 años de 

edad, de clase media-baja que tengan el gusto o la necesidad de transportarse en 

bicicleta o que practiquen el deporte del ciclismo ya sea por hobbie, por ser 

perteneciente a un grupo o por cuidado de la salud, y que además tengan el gusto 

e interés por las artesanías propias que se producen en la región. 

Con target, nos referimos, según Virginia Borges a: La palabra inglesa “target” no 

es otra cosa que “objetivo” y cuando lo aplicamos al ámbito del marketing se 

refiere al público objetivo de nuestras acciones. ¿A quién nos estamos dirigiendo? 

¿Cuáles son sus gustos? ¿Costumbres? ¿Dónde está? En el ámbito del 

marketing, el conocimiento del mercado y del público al que nos dirigimos es 

fundamental y debe guiar todas nuestras decisiones de marketing: precio (¿cuánto 

está dispuesto a pagar?, ¿tiene ya una alternativa a nuestro producto y cuánto 

paga por ella?)(Método marketing, 2012) 

Este producto neo artesanal se utiliza en el medio de transporte como lo es la 

bicicleta, ya sea con fines decorativos de la misma o como placa trasera debido a 

que en la ciudad no se tiene como regla legal el trámite de placas para bicicleta 

http://metodomarketing.com/definicion-de-publico-objetivo/
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para poder ser utilizada, puedes usarla como medio de transporte sin problema o 

restricción alguna. 

El producto es impactante para el mercado debido a que se logra una acertada 

relación entre el medio de transporte utilizado comúnmente por este sector de 

mercado con el regionalismo popular. El usuario destinado se sentirá atraído hacia 

el producto ya que es utilizado como un decorativo para algo con lo que ellos 

están constantemente en contacto, además de que no es una placa como todas 

las que se conocen, sino que es innovadora y de ofrecer un elemento 

característico de la región. 

Para la venta del producto se van necesita llevar a cabo distintas estrategias de 

mercado, que según Ruth Josefina Alcántara las define como: “La estrategia es la 

concreción de las opciones que orientaran las decisiones de la empresa sobre 

actividades y estructuras de la organización y fijarán un marco de referencia en el 

que deberán inscribirse todas las acciones que la empresa emprenderá durante un 

determinado periodo de tiempo”.( Arlen Ceròn,2010) 

 A continuación se muestra un listado de las estrategias de mercado que se 

utilizan en el proyecto: 

-Lanzar una nueva marca: 

La marca que se va a lanzar es una marca completamente nueva, dirigida a 

mejorar la perspectiva que tiene la ciudad por medio de productos regionales 

propios en donde se den a conocer los regionalismos más populares de Juárez. 

Se ofrece un negocio en el que los turistas y juarenses puedan adquirir un suvenir 

representativo y no solo un producto con intervención. 

-Producto nuevo:  

Se ofrece un producto innovador que no es típico en los locales de artesanías de 

la región en donde se ofrecen solo objetos con alguna intervención. Es una neo 
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artesanía por lo que el producto es de costo bajo en comparación con la 

competencia buscando así que la mayoría para te la ciudad pueda adquirirlo sin 

problema alguno. 

A pesar de que aún no se cuenta con tienda virtual ni espacios en eventos, se 

cree la posibilidad de formar parte de ellos en algún momento, esto para poder 

darse a conocer todo el conjunto del proyecto y poner al alcance de los turistas y 

juarenses la comprar de las piezas. 

-Tienda virtual: 

Aunque aún no se cuenta con portal web, se planea ofrecer los productos dentro 

de una tienda virtual para facilitar al usuario buscar los productos disponibles y ver 

el precio de cada uno de ellos, así como si los clientes no se localizan en la ciudad 

y desean adquirir alguno de los productos pueda pedirlo y pagarlo desde el portal 

y recibirlo en la comodidad de su hogar. También puede funcionar al ser un 

producto que se puede utilizar como regalo, es una buena opción elegirlo desde la 

tienda virtual, pagarlo y que la persona a la que se quiere hacer el regalo lo reciba 

en la puerta de su casa. 

-Participar en eventos culturales: 

Otra estrategia de mercado es participar en ferias y eventos culturales que se 

hagan dentro de Ciudad Juárez para dar a conocer la marca y ofrecer al público 

productos innovadores y de bajo costo a lado de la competencia. Además de que 

en este tipo de eventos asiste un alto grado de personas interesadas en adquirir 

artesanías. Los eventos se irán cubriendo según se vayan dando a conocer las 

inscripciones para ellos. 

Producto que se innova o evoluciona constantemente: Este producto está en 

constante evolución debido a que Ciudad Juárez es una ciudad multicultural y con 

estaciones muy variadas. Puede cambiarse por ejemplo, las fotografías de fondo 
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según la estación, las festividades o los eventos, al igual que los colores del vinil 

según sea el concepto. 

Según la fundación chile, existen otro tipo de estrategias de mercado llamadas la 

estrategia de las 5P del marketing: 

1.- “Producto: Un producto es un conjunto de características y atributos tangibles 

(forma, tamaño, color...) e intangibles (marca, prestigio, imagen de empresa, 

servicio...) que el comprador acepta, en principio, como algo que va a satisfacer 

sus necesidades. Por tanto, en marketing un producto no existe hasta que no 

satisface una necesidad, un deseo.” 

Nuestro producto consiste en una neo artesanía juarense, en dónde se resalta el 

regionalismo “baica” el cual es comúnmente utilizado en la ciudad, el producto 

está destinado a utilizarse en este medio de transporte debido a que se realiza 

una relación contexto-regionalismo. Además de que se representa una 

característica de la ciudad, como lo es la zona desértica, por medio de la arena 

incluida en la placa. 

Las características que influyen en el consumidor para que adquiera este producto 

es que es un producto innovador y que tiene una funcionalidad correcta para lo 

que es destinada, además de que es un suvenir propio de la ciudad y uno de los 

objetos que se compran como recuerdos comúnmente. Se le podrían agregar 

después como estrategia de mercado una función en donde puedas cambiar las 

fotografías de trasfondo según tu gusto, o que dentro del mismo local, pueda el 

cliente armar la frase que desea adherir como vinil. 

2.-“Precio: Un producto vale lo que la gente está dispuesta a pagar por él. Es por 

eso que el precio de un producto no siempre lo determina el vendedor, en general 

viene dado por el mercado.” 
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Para el precio de este suvenir, fue estudiado que se utiliza y el precio de la 

competencia, además del nivel socioeconómico para el mercado dirigido y cuanto 

está dispuesto a pagar por un producto de este tipo. 

Este tipo de objeto neo artesanal no puede ser de costo elevado ya que el 

mercado al que se dirige es de clase media-baja, por lo que se buscó economizar 

en lo más mínimo para poder ofrecerlo a una mayor cantidad de público. Claro que 

esto funciona como una estrategia de mercado ya que si se tiene un bajo costo (lo 

suficiente para generar ganancia), se tiene un mayor número de clientes, un 

mayor número de producción y por lo tanto un mayor número de ventas y 

ganancias. 

3.-“Publicidad: La publicidad permite que el público nos conozca, sepa cuáles son 

nuestros productos, así como sus atributos y ventajas. También nos ayuda a ser 

conocidos y mantenernos en el recuerdo de nuestros consumidores.” 

Como estrategia de publicidad, se pretende dar a conocer el producto por medio 

de sitios web, en donde en algún momento se pondrá en marcha la tienda en 

línea, además de considerar asociarse con museos y lugares representativos de la 

ciudad para poner en venta algunos de los artículos dentro de ellos y así mismo 

generar más publicidad y reconocimiento de los visitantes. 

4.-“Plaza: Los canales de venta son el medio por el cual el producto llega desde el 

productor al consumidor. Muchas veces se tiende a pensar en un solo canal de 

venta para comercializar los productos. Sin embargo, debemos pensar en distintos 

canales que nos permitan llegar al consumidor de variadas formas.” 

Para esta estrategia de venta se cuentan con varias opciones: 

a) Tienda propia: Se busca generar una isla o tienda propia para vender toda 

la línea de productos, aunque es un poco más complicado darse a conocer 
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de esta manera, ya que es una tienda nueva y primera que nada debes de 

ganar el reconocimiento de los clientes. 

b) Tienda en línea: Aunque aún no está en marcha, es bastante atractiva la 

propuesta, se pretende realizar esta tienda en línea para facilitar a los 

clientes obtener este producto sin necesidad de estar en la ciudad, y a su 

vez poder llegar a un mayor número de clientes gracias a que la mayoría de 

la población tiene acceso a la web. 

c) Asociación con museos y lugares reconocidos por visitantes: Como se 

mencionó anteriormente, al asociarse con este tipo de lugares a donde los 

visitantes suelen asistir más para conocer la ciudad, se tiene con más 

facilidad el reconocimiento del producto y una mayor venta. 

5.- “Post venta: Después de la venta, una vez que el cliente ha 

usado/consumido el producto o ha recibido el servicio prestado, la empresa 

debe esforzarse por conocer el comportamiento de estos durante su uso o 

consumo. Asimismo, debe tratar de conocer la percepción final de los clientes, 

para la mejora continua de los procesos que desarrolla.” (Fundacionchile, 

2015) 

Para este tipo de estrategia, en el mismo empaque pueden incluirse datos de la 

empresa, sugiriendo al cliente que nos hagan saber sus quejas y comentarios 

sobre el producto, al igual que al tener en marcha la tienda virtual, cuente con un 

apartado para comentarios del cliente y que sean respondidos a la brevedad 

posible y de manera personalizada.  

Rotación 

Lorenzo Iniesta, menciona en su libro Diccionario de Marketing y Publicidad que 

“La rotación de los productos se refiere a: Papel que desarrolla el  producto o tipo 

de productos de baja rentabilidad unitaria pero que conviene mantener en la gama 

por su elevado índice de rotación.” (Iniesta,2004)  



       

 

 

   192     

 

Para este producto, se contemplan dos tipos de rotación de producto: 

Rotación emocional: Se eligió este tipo de rotación para este producto ya que está 

destinado principalmente como un suvenir o recuerdo propio de Ciudad Juárez y 

gracias a esto se convierte en un vínculo emocional para muchas personas por 

que la localidad cuenta con muchísima diversidad cultural tanto nativa como 

foránea y no hay nada más satisfactorio que poder llevar un objeto con 

representaciones de Juárez como recuerdo. 

Es por esto que el objeto se pensó como algo que fuera realizado dentro de la 

ciudad y que además represente la zona desértica de la ciudad y la actividad que 

realiza el ciclista constantemente. 

Rotación estacional: El producto saldrá a la venta en mayor volumen a partir de 

Marzo que comienza la temporada de primavera hasta Octubre que es en el mes 

que se lleva a cabo la carrera de Chupacabras, carrera muy popular que se hace 

año tras año en la ciudad. El producto puede llegar a variar en tamaño y forma, 

como las placas para automóvil con fines decorativos. 

El producto se entrega en una caja, que es su empaque primario. Se selecciona 

un envoltorio ya sea de papel o de plástico para evitar el el producto se raye o se 

talle al transportarse. Se coloca en una caja de cartón como envase primario con 

su etiqueta de papel y por último es introducido a una bolsa para poder trasladarlo 

fácilmente. 

El soporte destinado para su exhibición es un estante recto, el producto se exhibe 

de forma horizontal para evitar que se dañe y debido a que es un producto rígido 

permite un mayor número de estibas. 
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4.2.4 Diseño de prototipo digital 

La ruta 
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Img. Perspectivas de producto, “Para la Ruta “ 

La baica 
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Img. Perspectivas de producto, “Ando en Baica “ 
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4.2.5 Diseño de prototipo material. 

La ruta. 

-Producción  

Para iniciar se necesita el apoyo de una mesa de trabajo y los materiales son el 

soporte con el que se diseña de manera manual, se ponen todos los materiales 

sobre la mesa de manera ordenada y se separan los hilos e hilaza por colores, 

desplegando las etiquetas y preparando las agujas y tijeras. Una vez que se 

adapta el personal se coloca la manta sobre la mesa y se comienzan a realizar los 

trazos señalados por el patrón. Posteriormente se marcan las zonas de corte en el 

cuerpo del monedero y se coloca la plantilla con el gráfico para pasar el diseño a 

la tela, el trazo puede realizarse con lápiz. Una vez que se realiza el trazo el 

material está listo para ser modificado.  
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-Detallado de material 

La manta se modifica de forma que es recortada por la parte señalada en contorno 

una vez trazada, posteriormente se limpian los residuos de tiza y se golpetea para 

limpiar un poco el material. El diseño interno de la palabra y el grafico quedan 

intactos por el momento, para después darle forma por medio del bordado. La tela 

puede ser restirada por ayuda de las manos o un restirador tipo mediano 

dependiendo las habilidades del elaborador, mientras que los márgenes del patrón 

de cuerpo son protegidos con dobleces y tratados con delicadeza para no perforar 

o dañar la tela al momento de extenderla. Las hilazas se ensartan en las agujas y 

se procura elaborar un nudo pequeño en el extremo, con la finalidad de sujetar el 

soporte y minimizar el residuo que se obtendrá al finalizar. 

 



       

 

 

   204     

 

-Implementación de material gráfico simbólico  

El personal comienza a bordar la manta en las zonas marcadas y dependiendo de 

los espacios en esquema de color. El tipo de bordado puede elaborarse de 

diferentes maneras, la manera idónea es que sean trazos cortos por las 

dimensiones del especio y para crear una textura uniforme visual. Tomando en 

cuenta el estilizado y reflejo cultural simbólico el bordado se manifiesta de manera 

lineal, rellenando los espacios de color por color, se puede comenzar por la parte 

de la frase o bien por el gráfico. En la parte tipográfica la secuencia de relleno es 

letra por letra sin crear una continuidad tipográfica de letra en letra en la parte 

frontal de la manta, por cada letra que lleve un bordado tendrá que finalizar con un 

nudo para reiniciar con la siguiente letra. La dirección de color se esquematiza 

dependiendo el formato cromático que se demande en esta ocasión se comenzó 

por el color marrón, posteriormente el verde y al finalizar el anaranjado.  
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-Armado   

Una vez terminado el proceso de bordado, se unen las partes del cuerpo del 

producto, colocándolas con el diseño de manera interna y se cosen por las partes 

laterales, dejando de manera libre la superior. Una vez que se tienen los laterales 

unidos el cuerpo del monedero se voltea para dejar por la parte interna las 

costuras y evitar que se deterioren y afecte al producto. La parte superior es 

adherida con el broche tipo clamshel para crear la funcionalidad de cierre en el 

producto, este se puede realizar cosiendo el broche tipo pellizco con la tela o bien 

con pegado térmico, de esta manera el producto queda sujeto a la boquilla 

efectuando el cierre.  
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-Estilizado del producto  

Una vez que el producto es bordado y armado se eliminan detalles de merma, 

puede ser el exceso de tela residual o de hilaza, si bien se limpia por la parte 

interna el producto dejando la menor cantidad de hilaza sobrante. Se efectúan los 

dobleces laterales necesarios para que se amolde al cierre y no afecte la manta. 

Posterior a esto  el producto es limpiado con una cinta adhesiva para remover 

partículas pequeñas de hilo y se limpia el broche tipo pellizco, para finalizar el 

producto es rellenado con papel tissue para evitar que este pierda la forma y es 

empaquetado para distribución o venta directa.  
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La Baica. 

- Producción Inicial  

Para la producción de la neo artesanía es necesario contar con todos los 

materiales requeridos. Primero fue recolectada la arena; después se tomó y editó 

el gráfico posterior añadiéndole los caracteres 656-CDJ. Posteriormente la placa 

de acrílico fue dividida manualmente con líneas de corte en las piezas necesarias 

para el armado del objeto, al terminar de trazar las secciones esta lista para pasar 

a corte. 
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-Detallado de material  

La placa de acrílico pasa por una maquina especializada para corte en donde se 

obtiene cada pieza del prisma, posteriormente se lijan y golpetean cada parte para 

limpiar los excesos de plástico para facilitar el pegado y estilizado. Por lo pronto la 

fotografía sigue sin ser añadida a la placa. Se prepara el asa, cortando un trozo de 

alambre de aproximadamente 20 centímetros de largo. Se prepara la pieza de 

hierro con la que será perforado después la parte posterior de la placa, después 

es perforada con dos orificios para poder insertar el asa. Terminando la 
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perforación, se lijan los residuos de plástico y se introduce el trozo de alambre por 

los orificios siendo asegurado por medio de unas pinzas elaborando un nudo. La 

arena es pasada por un cedazo para retirar cualquier residuo no necesario entre 

los granos. 

 

 

-Implementación  de material gráfico 

La fotografía editada anteriormente pasa a proceso de impresión en papel 

adhesivo. Después de ser impresa pasa al proceso de guillotinado para ser 

cortada con medidas de 10 por 7 centímetros. 

Para pegarla se le retira el papel que protege el adhesivo solo de la esquina 

superior izquierda y esa misma esquina se adhiere en la parte superior de la 

placa, poco a poco seguimos retirando el papel protector y adhiriendo el sticker. 
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-Armado 

Para finalizar con la producción de este objeto neo artesanal, pasamos a la parte 

de armado. Primero se prepara el pegamento y se pone a remojar el pincel con el 

que será adherido. Después son añadidas a la cara posterior del prisma las dos 

caras laterales; para que el pegamento selle completamente debes de sujetar 

pieza sobre pieza por alrededor de 5 minutos para después dejar secando al sol. 
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Luego son añadidas la planta inferior y la frontal repitiendo el mismo proceso de 

pegado.  

Al tener el prisma completamente sellado, por medio de la parte superior es 

añadida la arena  poco a poco rellenando hasta una tercera parte total del prisma 

sin obstruir los caracteres de la fotografía posterior. Al concluir el vaciado de la 

arena, la parte superior a la que agregamos el asa anteriormente, es adherida al 

prisma para sellarlo. 

 

 

-Estilizado del producto 

Como último paso cada esquina del prisma pasa por un proceso de lijado para 

brindar al usuario una mayor comodidad al tacto, además de que se retiran y 

limpian los excesos de pegamento y se ajusta el asa con la cual será montado en 

la bicicleta. 
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4.2.6 Prototipo de envase 

 

El proyecto está basado únicamente en la creación de producto y su modo de 

elaboración, por lo que para el apartado de aplicaciones en marca y envases se 

pide el apoyo de alumnos de la carrera de licenciatura en diseño gráfico, que 

forman parte de los grupos de marca y envase e identidad corporativa. Con el fin 

de promover la producción y adecuar la imagen y protección de producto.  

El grupo de marca y envase dirigido por la maestra Alba Velazco Huerta, se 

organiza para construir con base a la información proporcionada el tipo de envase 

adecuado para cada producto. Para este ejercicio se valoran costos, materiales, 

tipo de vida del producto, estudio de mercado, ergonomía, etiquetado entre otros 

aspectos que se proponen dentro del grupo. Se realizaron filtros para seleccionar 

el tipo de envase que cubriera las necesidades de los productos, que fuera factible 

económicamente y fácil de realizar debido a el modo de producción que se ejerce.  
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Para dar inicio con esta parte del proyecto se comenzó realizando una 

presentación hacia el grupo por parte de todas las integrantes de taller integral, las 

cuales fueron respondiendo dudas y contextualizando ideas generales del 

proyecto para dejarlas claras ante el grupo y que ellos pudieran realizar el trabajo 

de manera eficaz. Se les proporcionaron los datos básicos de los productos donde 

aparecían los tamaños el proceso de vida del producto,  la metodología y 

materiales, esto con la finalidad de que pudieran adaptar las necesidades con el 

material seleccionado por parte de los equipos participantes. Posterior a la entrega 

de material el grupo realizo su proceso creativo por equipos, una vez elaborado el 

material y los prototipos de envase se organizó una pequeña exposición en donde 

cada equipo presento su propuesta y el personal del proyecto selecciono la más 

acertada a la necesidad de todos los productos contribuyentes.  

 

La selección fue previa de tres equipos de los cuales quedo un ganador elegido 

democráticamente por los participantes del proyecto. Posteriormente el grupo 

ganador proporciono la justificación, proceso creativo y elaboración de envase 

para cada uno de los souvenirs. A continuación se presentan las plantillas y 

justificación del diseño de envase, proporcionado por los integrantes Alejandra 

Hernández Ibarra, Samuel Cardozo Valles, Miguel Ángel Gómez Córdova, y 

Carlos Horacio García Chávez, adecuado a las dimensiones y características de 

los productos seleccionados por proyecto.  
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La realización de los envases para el proyecto de investigación “Artesanías del 

desierto” tuvo el siguiente proceso: 

-Primera fase: Propuestas de envase para el proyecto “Artesanías del desierto”. 

1. Se llevó a cabo una convocatoria en la materia de Marca y Envase, donde se 

explicó la esencia del proyecto mediante una serie de necesidades a solucionar en 

esta clase. 

2. En clase se realizaron equipos de trabajo para comenzar con el proceso 

creativo. 

3. En equipo comenzó a trabajar con una lluvia de ideas, cada uno aportó 

propuestas diferentes.  

4. Se unificaron las ideas, se crearon cuatro categorías para los productos. 

5. Los bocetos se revisaron, hubo observaciones y se hicieron mejoras. 

6. Se volvieron a hacer los bocetos ya con las correcciones listas para presentar. 

7. Presentación del dummie y propuestas de envase a integrantes del proyecto 

Artesanías del desierto. 

-Segunda Fase: Selección de las propuestas presentadas. 

1. Criterios de ventajas y desventajas de cada proyecto para una selección final. 

2. Selección final de los dos equipos, a decidir. 

3. Decisión final, equipo integrado por: Susana Alejandra Hernández Ibarra, 

Samuel Cardozo Valles, Miguel Ángel Gómez Cordova, Carlos Horacio García 

Chávez. 

-Tercera fase: Desarrollo del proyecto de diseño de acuerdo al equipo 

seleccionado 
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1. Las integrantes del proyecto eligieron  sus productos, a los cuales se les 

realizaría el envase. 

2. En equipo se analizaron las propuestas ya presentadas para mejoras y 

optimizarlas a los productos elegidos. 

3. Para la realización de las plantillas en papel se tomaron medidas y se estuvo 

trabajando con los productos. 

4. Se estructuraron las plantillas de los envase y se iniciaron los cortes en el 

material elegido. 

5. Teniendo los envases y productos se hicieron pruebas. 

6. Se realizó un archivo digital con las plantillas, medidas y observaciones, se 

adjuntó la justificación y se envió a las integrantes del proyecto. 

Antecedentes 

Hoy en día en el mercado, gracias a las tendencias y a la creciente 

concientización sobre el cuidado del planeta, en ésta generación se ha 

incrementado la demanda de productos y envases que protegen el medio 

ambiente y gracias a estos antecedentes, se han podido elaborar propuestas 

factibles para su producción, siendo ellas sinónimo de amabilidad hacia el medio 

ambiente. 

 

Propuestas 

Las propuestas de los envases para los productos souvenirs “Artesanías del 

Desierto” se conceptualizan en tres puntos: 
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-Materiales: Teniendo como objetivo elaborar un envase que sea amable con el 

medio ambiente, se buscaron materiales que sean aptos para el reciclaje y se optó 

por la elección de papel y cartón para un impacto visual orgánico. 

-Economía: Se eligieron materiales adecuados a la temática del proyecto y 

accesibles para reducir los costos de producción. 

-Producción: En ésta área el reto fue diseñar estructuras de envases fáciles y 

rápidos de armar, para economizar tiempo al momento del empaque y gracias a 

que estos materiales son manejables en un alto porcentaje, se lograron crear 

“plantillas” de una pieza, lo que facilita su producción y armado, a la hora de su 

venta. 

Diseño 

En raras ocasiones las artesanías o souvenirs en la localidad cuentan con 

envases para transportación y pasa a funcionar como parte de la misma identidad 

del producto y sustento visual al igual que ergonómico. El resultado obtenido de 

estos envases nos permite hacer énfasis en lo orgánico y reciclable para reducir 

costos y apoyar el medio ambiente. 

Se decidió diseñar los envases desde una perspectiva contemporánea, trabajando 

formas lineales y ángulos para que generen un impacto visual al observador y así 

lograr un efecto de funcionalidad tanto para el cliente como para el diseño y sobre 

todo para el proyecto Artesanías del desierto. 
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4.2.7 Marca piloto  

 

Debido a la manera de producción, el proyecto se enfoca únicamente en el 

producto y elementos gráficos, ya que existe una variación de proyectos la marca 

es denominada como piloto por el hecho de que cada uno de los productos tiene 

una variedad icónica y significativa. Para representar una marca tentativa, se pide 

el apoyo del grupo de identidad corporativa dirigido por la maestra Angélica 

Castellanos Cuevas quien organiza y desarrolla la marca. Previo a la elaboración 

se presenta ante el grupo los prototipos digitales de souvenirs,  contexto general 

del proyecto para brindar un panorama identitario y necesidades de producto. Una 

vez  presentadas las ideas el grupo en general comienza a realizar demanda de 

propuesta para un nombre, cromática, tipografía e identidad general de la marca, 

realizando análisis de contexto global y proceso creativo. 

Después de aproximadamente tres semanas de presentación de producto el grupo 

dirigido por la maestra angélica organiza una presentación para valorar las 

propuestas de imagen realizadas. De tres a cuatro propuestas con sus variables y 

debida justificación fueron analizadas por integrantes del proyecto artesanías del 

desierto y después de realizar una pausa y  decidir de manera democrática la 

ganadora se le notificó al grupo observaciones y cuestiones por las que la marca 

era seleccionada. A manera en que el proyecto avanzaba el grupo de identidad 

realizaba ajustes junto con diversas aplicaciones en donde de manera grupal se 

seccionaron las actividades para realizar  de manera eficaz el trabajo y poder 

abarcar la mayor cantidad de proceso. A continuación se presenta el proceso 

creativo y justificación de la marca seleccionada.  
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Conclusión  e implementación  

 

El desarrollo del proyecto fue dejando dudas constantemente y mientras más se 

adentraba al tema, mayores problemáticas se encontraban, una de las acciones 

más difíciles fue delimitar el contexto e donde se desarrollaba la de inicial del 

proyecto y jerarquizar los rubros a presentar más importantes. Dentro del marco 

teórico e investigación del proyecto, las medidas y materiales se proporcionaron 

de manera efectiva, se confrontaron aspectos de interacción social en el momento 

de realizar encuestas a personal que no se sentía capacitado para conocer la 

ciudad, otras más cuando nos involucramos dentro del ámbito comercial y la gente 

no buscaba una manera de informar al foráneo o ciudadano sobre lo existente y 

relevante de la región, sino simplemente el consumir productos para generar los 

ingresos. El campo de contexto sobre palabras populares regionales era extenso, 

como ya se mencionó anteriormente, de las tareas más difíciles fue delimitar, para 

este caso la selección de palabras reconocidas y principalmente que los 

ciudadanos practicaban referenciándolas  como propias, realizando sondeos y 

preguntas directas se pudo obtener una gran cantidad pero aun filtrándola 

teníamos un gran campo de selección, por lo que se le dio prioridad a las más 

recurrentes y con las que se pudiera materializar la idea. Después de filtrarla 

información nos dimos cuenta de que en Juárez existe una gran diversidad cultural 

y que cada quien la adopta dependiendo sus necesidades y educación moral y 

familiar, la metodología para acceder a información fue rápida y accesible, el único 

deficiente es que hay tan poca demanda de saber sobre la cultura juarense que 

los centros de información no están preparados para tantas preguntas sobre el 

tema, por lo tanto en esa rama serviría mucho de apoyo edificar la construcción de 

una formativa cultural para informar al foráneo y ciudadano.  

A momento en que se comenzaba a decidir el producto se desarrolló el proceso 

con cuestionamientos lógicos y básicos para su elaboración, el campo en el 
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diseño y método es extenso tomando en cuenta que cada objeto, color, forma y 

material existen dentro del producto por alguna razón y eso tiene que tener una 

justificación factible y convincente para nuestro cliente, la manera en que se 

elabora es pensada con la prioridad de informar sobre lo que es y existe en Juárez 

y cubrir una necesidad al consumidor. Hubieron cantidades de idea para cada 

regionalismo, algunas funcionales otras que no se ajustaban del todo y de esa 

manera fuimos descartando, de los pocos productos seleccionados se indago la 

forma, funcionalidad, y relación con el producto, aspectos de mercado y valor 

propuesta agregado. Conforme el documento iba enriquecido de información no 

era mucho más fácil darle sentido y coherencia a las palabras, mientras no faltara 

un hueco que llenar dentro de lo textual, el resto de los subtemas podía ser 

deliberado sin ninguna dificultad, fuimos adquiriendo experiencia y conocimiento 

acerca del contexto global del producto y con base a eso el desarrollo se fue 

haciendo más ameno. El material fue fácil de encontrar pero a precios no tan 

accesibles, buscando economizar la producción y debido a que el producto si bien 

sería un prototipo no se asegura en producir en grandes cantidades por lo que el 

mayoreo era de bajo precio mientras que precios unitarios subían por arriba del 

50% más de costo. Independiente de los precios el material se consiguió y se 

pudo realizar el producto para presentación, posteriormente aplicar el envase y la 

marca piloto.  

Este proyecto nos amplió panoramas que no conocíamos de la región, nos 

despertó intereses mayores por tratar de recuperar lo que le pertenece a la ciudad, 

lo que siempre ha estado aquí que todos apreciamos y que desafortunadamente 

nadie sabe que existe. La manera de ver las expectativas visuales del resto de las 

personas, la necesidad de informar cerca de lo existente y el buscar los recursos 

favorables para dar a los ciudadanos un tema amplio e innovador de 

conocimientos culturales. En esta época la tecnología invade fuertemente a la 

juventud, y no por eso existe una necesidad de adecuar cada aspecto dentro de 
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ese panorama. El proyecto nos enseña a tener la opción de poder realizar un 

hibrido entre lo innovador y lo clásico, ya que por mucho que el tiempo pase 

siempre habrá un valor indiscutible con respecto a gráficos, forma y patrimonio 

cultural dentro de la región.  Cada aspecto a profundizar y delimitar en el proyecto 

nos da una visión de hacer crecer el medio informativo dentro de la ciudad con 

medidas contemporáneas y clásicas, definitivamente aporto maneras de 

emprender un proyecto desarrollarlo, e implementarlo,  pero más que nada 

conocerlo para saber cómo puedes llegar a un público que le interesa el tema de 

un modo convencional, atractivo e innovador.   

 Por ultimo agregar que a través de la indagación de regionalismos, determinación 

de un numero de palabras y frases junto con su identificación el tipo de suvenir 

que fue creado con la finalidad de colaborar en el desarrollo de una identidad 

material e histórica para Ciudad Juárez a través de la generación de objetos 

artesanales contemporáneos, diseñados en representación de contextos 

geográficos y socioculturales.  La continuación del proyecto se derivara de la 

conexión con vínculos que ayuden a promocionar y ser partícipes del proyecto 

para poder emprenderlo. El día en que se presentó el producto ante el público y 

los evaluadores se justificó la realización  junto con el contexto que se manejó, las 

redes de tipo de mercado y estrategias que se emplearían para consumismo, los 

resultados fueron positivos y agradables ante las mismas personas, algunas 

preguntaban posterior a la presentación si los productos estaban a la venta y 

debido a que se habían realizado algunas copias del monedero se lograron vender 

dentro del público. Las recomendaciones por parte de las maestras evaluadoras 

fueron que se sugería poner una etiqueta en la parte posterior o frontal, incluso 

dentro del envase para que la marca se le diera un reconocimiento del lugar que 

en este caso es Ciudad Juárez. El impacto dentro de los investigadores y 

espectadores fue aspiraciones debido a que los mismos les cuesta reconocer los 
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aspectos que pudieran ser destacables y más que nada volubles a creación de 

producto para poder generar el consumo e ingresos.  
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