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Ilustración 1 Campaña publicitaria de "Librerías Gandhi" 2008-2015 
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Ilustración 2 Campaña "Volvámonos locos" de Coca-Cola Company 2013
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Ilustración 3 Logotipos de empresas "American Express" y "Citibank"
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Ilustración 4 Campaña Renault Clio 2012 
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Ilustración 5 Trident - long lasting flavour 2010 por Mahmoud Fathy 
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Ilustración 6 Logotipo de la empresa automovilística "Audi" 
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Ilustración 7 Anuncio publicitario para la marca "Juicy" por Mohd Almousa 2010 
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Ilustración 8 Campaña para "Jeanne Lanvin Couture" 2012
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Ilustración 9 Campaña para Cruz roja Colombia por Leo Burnett - 2012
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Ilustración 10"Ya no sé qué hacer conmigo" - El cuarteto de nos (Video musical) 
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Ilustración 11 Campaña "Comparte una Coca-Cola" de Coca-Cola Company 2014 
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Ilustración 12 Proceso de segmentación y selección de mercado por Rivera Camino 
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Ilustración 13Campaña de introducción para  "The new happy meal" de McDonald's - 2012
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Ilustración 14 Evolución del logotipo "Supermercados S-mart"
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Ilustración 15 Banner digital de la empresa "S-mart" - 2015
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Ilustración 16 Ejemplo de la relación empresa-usuario por "Supermercados S-mart"
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Ilustración 17 Ejemplo de la relación empresa-usuario por "Supermercados S-mart"
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Ilustración 18 Campaña "3 días de frutas y verduras" por Supermercados S-mart - 2014

 

Ilustración 19 Cuesta de Cuaresma 2015 por Supermercados S-mart
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Ilustración 20 Campaña de temporada navideña 2014 por Supermercados S-mart 

 

 

Ilustración 21 Campaña "Sabor a México" 2014 por Supermercados S-mart
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Ilustración 22 Campaña "Mostrosanos de S-mart" 2014-2015

file:///E:/Tesis/www.youtube.com/user/Mostrosanos
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Ilustración 23 Banner electrónico para campaña "Mostrosanos de S-mart" 
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Ilustración 24 Promocional para art-toys "Mostrosanos de S-mart" 
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Ilustración 25 Logotipo de la campaña "Mostrosanos de S-mart" 

 

 

Ilustración 26 Artículos promocionales de la campaña "Mostrosanos de S-mart"
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Ilustración 27 Spot "Mostrosanos de S-mart" 2014 
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Ilustración 28 Ilustración para el sitio web de Supermercados S-mart 
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